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S| EDITORIAL

Inutilitatea numita
“Ordonanta anti-specula”

llie Stoian

Prins in cavalcada pomenilor date catre bugetari, ultima dintre ele fiind aceea a suportarii ratelor la case de
la buget, pentru magistrati si militari, parlamentul Romaniei si Guvernul nu mai stiu cum sa dreaga busuiocul
finantelor tarii, pentru a acoperi gaurile uriase din buget.

si cum solutii nu prea au, in afard de suplimentarea imprumuturilor la dobanzi uriase, mai-marii tarii o dau pe
panta populismului, vorbind romanilor de asa maniera incat sunt luati de prosti.

Una dintre aceste false rezolvari a fost interventia pe pretul combustibilului, la ora la care scriem aceste randuri
find anuntatd dinspre Palatul Victoria o uriasa diminuare a benzinei sia motorinei, la pompa, de 50 de bani.
Hala!

0 adoua, a fost asa-zisa Ordonanta anti-specula la care au facut referire in mai multe randuri, cu mare pompa,
cand premierul Ciuca Nicolae, cand Marcel Ciolacu, intr-o noua incercare de a prosti romanii, ca si cum ar fi
spus: -"Vedeti? Nu avem grija doar de bugetari, avem grija si de voi, amarasteniil”

Cum? Inventand ca pe vremuri chiaburi si burjui si dand vina pe ei pentru ca tara e prost guvernata. Dar, cat de
utila ar fi o asemenea masura? Toti specialistii in economie afirma ca este total inutila, pentru ca este imposibil
de aplicat. Cum sa probezi specula? Numai ei stiu.

Apdratorii ideii sustin ca masura se aplica doar in caz de razboi, mobilizare dar si "in alte situatii speciale’, fara
a fi insa definit ce inteleg ei prin aceste "situatii speciale. Acesta este lucrul care sperie, de fapt, pentru ca lasa
loc abuzurilor.

in plus, fac pariu c& singura pseudo-utilitate a acestei Ordonante ar fi ca am vedea mai multe stiri la televizor
in care vom vedea noi actiuni ale ANPC-ului in hipermarket-uri. Nu ca n-ar fi utile si astea, dar parca prea sunt

=

facute ca si cum ar spune ca "iata, au venit strainii sa ne nenoroceasca”.

Desigur, siguranta alimentara si siguranta consumatorilor nu pot fi puse la indoiala de nimeni, cu atat mai mult
de comercianti. Dar, in afara de produsele si serviciile care pot sa intre in categoria celor reglementate, si
acceptate ca atare de Comisia Europeana, politica de preturi si jocul pietei trebuie sa ramana pe mai departe la
latitudinea comparniilor, iar comertul trebuie sa fie lasat liber, el reprezentand singurul mecanism anti-specula.

Mai bine, decét sa tot batd moneda pe aceasta idee, guvernantii ar face bine sa vada ce fac cu piata neagra si
cu evaziunea!







>

FAO: Indicele preturilor la ali-
mente a scazut in luna mai

Preturile mondiale la marfuri alimentare au scazut
modest in mai, pentru a doua lund consecutiva, desi
cotatiile graului si a carnii de pasare au crescut, a infor-
mat astazi Organizatia Natiunilor Unite pentru Alimen-
tatie si Agricultura (FAO).

Indicele FAO al preturilor la alimente a fost in medie
de 157,4 puncte in mai 2022, in scadere cu 0,6% fata
de aprilie. Indicele, care urmareste modificarile lunare
ale preturilor internationale ale unui cos de marfuri ali-
mentare comercializate in mod obisnuit, este totusi cu
22,8% mai mare decat in mai 2021.

Indicele FAO al preturilor la cereale a crescut cu 2,2
la suta fata de luna precedenta, condus de cotatiile la
graul, care au crescut cu 5,6 la suta fata de aprilie si cu
56,2 la suta fata de valoarea lor corespunzatoare cu un
an mai devreme.

Cotatiile internationale pentru grau sunt in medie cu
doar 11% sub nivelul record atins in martie 2008 si au
crescut ca raspuns la o interdictie de export anuntatd
de India si la ingrijorarile legate de conditiile culturi-
lor din mai multe tari exportatoare de top, precum si
de perspectivele reduse de productie in Ucraina, din
cauza razboiului.

Cotatiile internationale ale orezului au crescut, de
asemenea, in general, in timp ce preturile cerealelor
secundare au scazut cu 2,1 la suta, preturile la porumb
scazand si mai mult, in sincron cu conditile usor im-
bundtatite ale recoltei din Statele Unite ale Americii,
livrdrile sezoniere in Argentina si inceputul recoltarii
porumbului n Brazilia.
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Indicele FAO al preturilor la uleiurile vegetale a sca-
zut cu 3,5% fata de aprilie, desi a ramas semnificativ
mai mare decat nivelul din anul precedent.

Preturile la uleiurile de palmier, floarea-soarelui,
soia si rapitd au scazut, Tn parte din cauza eliminarii
interdictiei de scurta duratd a exporturilor de ulei de
palmier din Indonezia si a cererii globale reduse pentru
importurile de soia si uleiuri de rapita, avand in vedere
costurile ridicate din ultimele luni.

"Restrictiile exporturilor creeaza incertitudine pe pi-
ata si pot duce la cresteri subite ale preturilor precum si
la cresterea volatilitatii cotatiilor iar aceasta scadere a
preturilor la seminte oleaginoase demonstreaza cat de
important este sd fie eliminate restrictiile si lasate ex-
porturile sa circule fara probleme”, a spus economistul
sef FAO, Maximo Torero Cullen.

Indicele FAO al preturilor la produse lactate a sca-
zut, de asemenea, cu 3,5% fata de luna precedenta.
Preturile laptelui praf au scazut cel mai mult, din cauza
incertitudinilor generate de in piata de catre carantina
continud cauzata de COVID-19 din China, in timp ce
vanzarile cu amanuntul robuste si cererea ridicata de la
restaurantele din emisfera nordica au impiedicat sca-

Clarificari privind Micro-
granturile din domeniul
agroalimentar

Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale anunta po-
tentialii beneficiari ca imputernicirea notariala solicitata
in conformitate cu prevederile OMADR nr. 134/2022
privind aprobarea Ghidului solicitantului pentru masura
"Microgranturi in domeniul agroalimentar” poate fi de-
pusa si ulterior completarii formularelor de inscriere in
sistemul informatic IMM RECOVER, dar nu mai térziu
de incheierea contractului de acordare a ajutorului de
stat.

derea semnificativa a preturilor la branzeturi, in ciuda
scaderii cererii globale de import.

Preturile untului au scazut, de asemenea, din cauza
unei cereri mai slabe de import, pe fondul imbunatatirii
productiei exportabile.

Indicele FAO al preturilor la zahar a scazut cu 1,1%
fata de aprilie, deoarece o recolta extraordinara din In-
dia a sustinut perspectivele de disponibilitate la nivel
mondial. Slabirea realului brazilian in raport cu dolarul
american, impreuna cu preturile mai mici ale etanolului,
au impins de asemenea cotatiile zaharului in jos.

intre timp, indicele FAO al pretului la cirne a stabilit
un nou maxim istoric, crescand cu 0,6% in mai, chiar
daca preturile mondiale la carnea de bovine au ramas
stabile, iar cele ale carnii de porc au scazut.

Cresterea a fost determinata de o crestere abruptd a
preturilor internationale la carnea de pasare, reflectand
intreruperile continue ale lantului de aprovizionare din
Ucraina si cazurile recente de gripa aviara, toate ace-
stea pe fondul cresterii cererii in Europa si Orientul
Mijlociu.

Facem precizarea cd imputernicirea notariala in care
se specificd mandatul pentru reprezentare este nece-
sard in cazul in care etapele masurii se realizeaza prin
imputernicit pentru persoane fizice autorizate/intreprin-
deri individuale/intreprinderi familiale (PFA/II/IF).

imputernicirea notariald va fi incdrcatd in aplicatia
electronica IMM Recover in urma solicitdrii de clarifi-
care transmisa de catre Centrele Judetene ale Agentiei
de Plati si Interventie pentru Agricultura.

IMPORTANT: in cazul in care formularele au fost
semnate de catre imputernicit si nu se depune im-
puternicirea notariala pana la semnarea contractului de
acordare a ajutorului de stat, atunci solicitarea devine
neeligibila si nu se mai incheie contractul.




MADR va impementa o platforma
de centralizare a stocurilor de

produse agroalimentare

MADR va implementa o platforma de baze de date,
actualizata periodic, dedicatd centralizarii stocurilor
de produse agroalimentare detinute de producatori,
depozitari, procesatori si comercianti, pentru a avea
o0 imagine completa si complexa asupra cantitatilor de
produse agroalimentare disponibile la nivel national. In
acest sens, a fost elaborat un proiect de ordonanta de
urgentd, act normativ aflat pe circuitul de avizare inter-
ministeriald.

"Roménia are suficiente stocuri de alimente si pro-
duce suficient pentru asigurarea consumului intern al
populatiei, insa in contextul global actual, trebuie sa
fim pregatiti pentru orice fel de scenariu. Exista deja o
presiune pe pietele internationale cu privire la comertul
cu alimente, cauzata de conflictul militar ruso-ucraine-
an, suprapus pe efectele pandemiei si criza din energie
si gaze naturale.

O monitorizare centralizata a cantitatilor de produse
agricole si alimentare disponibile este esentiala pentru
reducerea riscurilor care pot aparea in domeniul secu-
ritatii alimentare si ne va permite sa actionam eficient
cu politici publice tintite, daca situatia o va impune”, a
declarat Adrian Chesnoiu, ministrul Agriculturii.

Actul normativ prevede gestionarea centralizata
de catre Ministerul Agriculturii si Dezvoltdrii Rurale a
datelor disponibile Tn prezent la diferite institutii publice
si private, prin intermediul unei platforme online, pe
baza raportarilor realizate lunar de catre producatorii
agricoli, depozitarii, procesatorii si comerciantii care Tsi
desfasoara activitatea pe teritoriul Romaniei in dome-
niul agriculturii si industriei alimentare.

Evidenta stocurilor va fi raportatd pand pe data de 15
ale fiecdrei luni pentru datele valabile pentru ultima zi
a lunii precedente si se aplica pentru urmatoarele cat-
egorii de produse:

a) legume-fructe,
b) cereale si produse pe baza de cereale,

c) seminte de oleaginoase si produse pe bazad de
oleaginoase,

d) leguminoase furajere;

e) seminte certificate: cereale, orez, oleaginoase si
proteaginoase,

f) carne si produse din carne, cu termen de valabil-
itate mai mare de 10 zile, inclusiv conserve din
carne si mixte,

0) lapte si produse din lapte,

h) produse de morarit si panificatie,

i) produse prelucrate, procesate, conservate din
legume-fructe,

j) grasimi si uleiuri,

k) apd, inclusiv apa minerala naturala, apa de izvor si
toate celelalte ape imbuteliate sau ambalate,

) orez,

m) plante aromatice, sare si condimente,

n) ceaiuri,

0) zahdr,

p) miere,

q) drojdie.

Nu au obligatia raportarii comerciantii care detin
suprafete de comercializare mai mici de 400 de mp,
comerciantii ambulanti, comerciantii care desfasoara
activitati de alimentatie publicd sau care desfasoara
activitati de comercializare in zone publice.

De asemenea, obligatia raportarii nu se aplica pro-
ducatorilor care detin in stoc, in ultima zi a lunii, can-
titati de pana la:

a) 10 000 kg — legume, inclusiv cartofi
b) 10 000 kg - fructe

c) 25 000 kg — cereale

d) 20 000 kg — seminte de oleaginoase
e) 10 000 kg — leguminoase furajere

f) 300 kg - plante aromatice

g) 50 kg — miere

Datele introduse vor avea caracter confidential, iar
verificarea corectitudinii informatiilor introduse va fi re-
alizata de catre persoane imputernicite de catre MADR
si MFP, conform competentelor legale.

Metodologia de raportare, colectare, centralizare si
prelucrare a datelor privind stocurile, precum si oper-
ationalizarea platformei vor fi stabilite prin ordin al min-
istrului Agriculturii si Dezvoltarii Rurale in cel mult 60 de
zile de la intrarea in vigoare a actului normativ.

Retete traditionale jurizate
de studentii USAMV Cluj-
Napoca

Universitatea de stiinte Agricole si Medicind Veteri-
nara (USAMV) Cluj-Napoca, prin Facultatea de Agricul-
turd, a organizat editia a XIV-a a evenimentului Inven-
tarul caracteristicilor de traditionalitate ale produselor
agro-alimentare din Romania”, sustinut de studentii
din anul IV de la Ingineria mediului, in cadrul cursului
de Controlul si Certificarea Produselor, coordonat de
Conf. dr. Avram Fitiu.

Studentii au prezentat peste 20 de produse traditon-
ale din mai multe judete din tard, inclusiv caietele de
sarcini ale retetelor, care vor fi jurizate de specialisti in
gastronomie si traditii populare, intre care se numara
Mircea Groza, Paul Siserman, Viorica Ciobanu, alaturi
de profesori din cadrul USAMV Cluj-Napoca.

"Evenimentul nostru a devenit traditional si, impre-
una cu studentii, readucem in atentie si spre degustare
retetele locale ale bucatariei roménesti, retete care
sunt culese chiar de catre studenti. Ei concep apoi cai-
etul de sarcini pentru fiecare reteta si prezinta produsul
spre jurizare si degustare”, precizeaza Conf. dr. Avram
Fitiu, coordonatorul evenimentului.

Au fost prezentate spre jurizare si degustare ur-
matoarele retete traditionale: mamaliguta cu zamuta
de Banisor, placinta dobrogeana de Greci, bulgare
de zapada de Carastelec, paturi cu branza de Salva,
palanet pe vatrd de Chinteni, cozonac cu nucd de
Moisei, pogacele cu jumeri de Gildu, gomboti cu
prune bistritene de Tiha-Bargaului, zama de salate de
Josenii-Bargaului, cas de vaca de Marisel, prajitura cu
mere de Maieru, de Apahida, sarmale si placinta cu
branza dulce de Brosteni, malai dulce de Fizesul Gher-
lii, scoruse de Visinelu, balmos de Apahida, branza de
Jina, cocorada de Jimbor, branza framantata de oaie
de Rodna, cascaval afumat de Fundata, telemea de
vaca si branza dulce de Sanmihaiu Almasului.
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Controale ANSVSA in secto-
rul produselor alimentare de
origine nonanimala

Controalele inspectorilor sanitari veterinari si pentru
siguranta alimentelor in sectorul produselor alimentare
de origine nonanimald au vizat operatorii din industria
alimentard, care isi desfasoara activitatea in domenii
precum: fabricarea produselor de morarit, painii si pro-
duselor de patiserie, altor produse alimentare, bauturi-
lor racoritoare si alcoolice.

Directiile Sanitare Veterinare si pentru Siguranta Ali-
mentelor judetene, precum si a Municipiului Bucuresti
au efectuat 10.455 de controale in unitatile din industria
agroalimentara.

Procesare

ANPC pregateste un sistem
complet digitalizat de man-
agament al documentelor

in contextul in care, la nivel european, se pune ac-
centul pe digitalizarea accelerata a institutiilor publice,
pentru fluidizarea interactiunii dintre acestea si public,
Autoritatea Nationald pentru Protectia Consumatorilor
(ANPC) se afla in plina derulare a unui amplu proces
de modernizare si eficientizare a activitatii proprii, reali-
zat prin fonduri europene.

Astfel, ANPC este beneficiara unui proiect finantat
din bani europeni, in valoare de peste 14 milioane de
lei, derulat in cadrul POCA-Programul Operational Ca-
pacitate Administrativa.

in urma implementarii acestuia, ANPC va dispune,
la nivel national, de un sistem complet digitalizat de
management al documentelor institutiei, ceea ce va
veni, deopotriva, in sprijinul consumatorilor, optimizand
timpii de reactie la solicitarile sosite din partea aces-
tora, dar si a functionarilor institutiei, fluidizandu-le si
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STIRI

Ca urmare a neregulilor constatate si a incalcarii
prevederilor legislatiei in domeniul sigurantei alimente-
lor, s-au aplicat 150 de sanctiuni contraventionale, in
valoare totald de 865.800 de lei.

Actiunile de verficare efectuate la nivel national pe
baza Programului de supraveghere si control pentru
anul 2022 au vizat aspecte privind respectarea de ca-
tre operatorii alimentari a conditilor de inregistrare,
autorizare si functionare a unitatilor, a modului de in-
tretinere si igienizare a spatiilor in care produsele ali-
mentare sunt manipulate, a conditiilor de prelucrare si
de depozitare a materiilor prime si a produselor finite, a
cerintelor de trasabilitate si a celor privind etichetarea,
controlul daunatorilor, evidenta documentelor si a infor-
matiilor privind implementarea procedurilor bazate pe
analiza riscului (sistemul HACCP).

Controalele efectuate de inspectori ANSVSA se
concentreaza in principal pe preventie si consilierea
operatorilor din industria alimentard. Sanctiunile con-
traventionale sunt acordate in momentul in care de-
ficientele constatate initial nu au fost remediate in
intervalul de timp stabilit sau pun in pericol sanatatea
consumatorilor.

in urma controalelor efectuate, au fost constatate o
serie de nereguli, dintre care mentionam:

- neconformitati privind respectarea bunelor prac-
tici de igiena si fabricatie cum ar fi: neintretinerea

igienica a spatiilor de depozitare, intretinerea ne-
corespunzatoare a spatiilor tehnologice de pro-
ductie, lipsa vestiarului si a grupului sanitar pentru
angajati, neasigurarea stocurilor corespunzatoare
de substante destinate operatiunilor de dezinfectie,
neefectuarea operatiunilor de DDD in conditiile leg-
islatiei specifice domeniului alimentar;

- neconformitdti privind intretinerea si igiena echipa-
mentului de protectie sanitard a personalului mun-
citor;

- neconformitati privind monitorizarea si implemen-
tarea procedurilor bazate pe principiile HACCP;

- neconformitati legate de asigurarea trasabilitatii
si conformitatii produselor alimentare (etichetare,
buletine de analiza cu rezultate nesatisfacatoare,
ambalaj necorespunzdtor, produse alimentare
cu modificari organoleptice, termen de expunere
depasit);

- neconformitati privind personalul muncitor (nein-
tocmirea fiselor de aptitudini, neefectuarea cur-
sului de igiend, neatestarea stdrii de sanatate a
personalului);

—alte tipuri de neconformitati: desfasurarea de ac-
tivitati neinregistrate sanitar-veterinar si pentru
siguranta alimentelor , neanuntarea inceperii ac-
tivitatii profesionale specifice, neafisarea anuntului
de rechemare a produselor, neretragerea de la raft
a produsului neconform.

Serviciul Comunicare si Logistica Documentara

eficientizandu-le activitatea.

Proiectul a fost initiat in 2019, aprobat si semnat in
2020 si, desi a avut intarzieri de alocari bugetare, in
2021, timp de 9 luni, implementarea sa se afld in plind
desfasurare, in acest moment, la aceasta reusita con-
tribuind nu mai putin de 4 presedinti ai ANPC, in tot
acest interval de timp: Marius Pirvu, Eduardt Cozmin-
schi, Claudiu Dolot si Horia Constantinescu.

Proiectul "Reducerea poverii administrative pentru
cetateni si mediul de afaceri in domeniul protectiei con-
sumatorilor” presupune, in conformitate cu etapele ob-
ligatorii prevazute in contract si in cererea de finantare,
achizitionarea, prin licitatii ale unor servicii de consul-
tanta, in valoare de peste 1,4 milioane de lei pentru
alcatuirea caietelor de sarcini specifice urmatoarelor
doua licitatii necesare selectarii furnizorilor de solutii de
soft, pentru care sunt alocati circa 10,5 milioane de lei
si echipamente, aplicatii informatice si licente de soft-
ware, in valoare de aproximativ 2,1 milioane de lei.

De asemenea, proiectul european al ANPC presu-
pune realizarea unei activitati de instruire a 85 de per-
soane dintre angajatii institutiei, la nivel national, pentru
a se familiariza cu noua platforma digitala a institutiei,
astfel incat sa se poata lucra eficient, in toate comisari-
atele si sa Tsi poata invata, la randul lor colegii, referitor

la noul instrument informatic, servicii care se ridica la
aproximativ 100.000 lei.

Tot in cererea de finantare este prevazuta si
achizitionarea unui pachet de servicii de informare si
promovare a rezultatelor proiectului prin actualizarea
site-ului institutiei si organizarea unei conferinte de
prezentare a rezultatelor proiectului, la finalul acestuia,
in valoare de aproximativ 40.000 lei, valabil pe toata
perioada de derulare a proiectului.

Acest proiect, finantat din fonduri nerambursabile,
demonstreaza, inca o datd, deschiderea si importanta
pe care ANPC o acordad posibilitatilor de dezvoltare
puse la dispozitie prin accesarea fondurilor europene,
obiectivul fiind simplificarea, transparentizarea si
cresterea eficientei activitatii, in beneficiul consumato-
rului.



FAO propune
transformarea
sistemelor alimentare
globhale

Ministri si reprezentanti la nivel inalt din Europa si
Asia Centrald s-au intalnit astazi la Conferinta Region-
ala FAO pentru Europa (ERC33) pentru a discuta nu
doar impactul razboiului din Ucraina asupra sistemelor
agroalimentare si a securitatii alimentare mondiale , dar
si modalitati de accelerare a eforturilor de transformare
a sistemelor agroalimentare pentru a asigura o dezvol-
tare inclusiva si favorabild mediului si pentru a obtine
o nutritie mai buna, atat la nivel regional, cét si in alte
regiuni ale planetei.

"Este un moment cheie pentru a discuta raspunsuri
adecvate si a impartasi solutii care s-au dovedit efi-
ciente pentru a sprijini factorii de decizie din regiune
in abordarea acestor provocari”, a declarat directorul
general al FAO, QU Dongyu, in declaratiile de deschi-
dere la cea de-a freizeci si treia sesiune a Conferintei
regionale.

Regiunea Europa si Asia Centrala include 53 de
state cu venituri mari si medii, care gazduiesc peste
900 de milioane de oameni. Directorul general a recu-
noscut ca regiunea se afla intr-o pozitie bund, ca unul
dintre cosurile alimentare ale lumii si lider global atat in
ceea ce priveste cantitatea cat si calitatea productiei
agroalimentare, chiar daca nivelul foamei creste de la
nivelurile relativ scazute inregistrate anterior in regiune.

"Regiunea joaca un rol cheie in securitatea alimen-
tara la nivel mondial si este o sursa importanta de idei
noi si de inspiratie pentru intreaga lume’, a declarat
Henryk Kowalczyk, viceprim-ministru si ministrul Agri-
culturii si Dezvoltarii Rurale al Poloniei, in cuvantul sau
de deschidere.

in calitate de presedinte al Conferintei Regionale,
participantii I-au ales pe Zbigniew Rau, ministrul Afac-
erilor Externe al Poloniei. Situatia din Ucraina a fost ac-
centul principal pe care s-au concentrat membrii FAO
din regiune, cu o sesiune dedicata impactului razboiului
asupra agriculturii, inclusiv preturile globale la alimente
si ingrasaminte, care au crescut din cauza accesului
limitat la anumite marfuri si inputuri.

"Pacea este fundamentala pentru protejarea oame-
nilor de foame”, a spus Qu, mentionand ca FAO a mon-
itorizat indeaproape implicatiile razboiului si s-a angajat
sa continue sa dezvolte analize pe termen scurt, mediu
si lung si recomandari de politici pentru membii sai.

Ucraina este, evident, cea mai afectatd de razboi,
din cauza suferintei umane si a lanturilor valorice si
de aprovizionare distruse, dar de asemenea sunt
afectate statele cu venituri mici importatoare de ali-
mente, dependente de Federatia Rusa si Ucraina pen-
tru aprovizionarea cu mancare, furaje pentru animale,
combustibil si ingrasaminte, precum si toti consumatorii
de pretutindeni care se confrunta cu preturile alimen-
telor care au atins niveluri record, a spus directorul
general.

El i-a indemnat pe membrii FAO sa profite de Con-
ferinta Regionala ca de o oportunitate de a discuta
abordari potentiale pentru a preveni acutizarea crizei
in viitor.

Echipa FAO din Ucraina este la fata locului cu un
plan de raspuns rapid pentru Ucraina, unde se estime-
aza ca una din cinci gospodarii nu are resursele nec-
esare pentru a satisface nevoile alimentare de baza si
pentru a ajuta micii fermieri. Fondurile necesare Planu-
lui FAO de ajuta aproape un milion de persoane din
tara, estimate la 115 milioane USD, nu au fost inca
primite, a spus Qu.

Conferintele regionale FAO au loc o data la doi
ani si servesc drept o oportunitate de a dezbate pro-
vocarile si de a promova coerenta regionala in urmari-
rea obiectivelor membrilor. Peste 300 de delegati au
fost inscrisi pentru a participa la sesiunea din acest an,
reprezentand aproape toate statele din Europa si Asia
Centralg, fiind cea mai populara conferinta regionala.

Subliniind importanta angajamentului politic fata de
planurile de actiune, directorul general al FAO a sub-
liniat ca Organizatia este angajata sa sprijine prioritatile
cheie stabilite de membrii din regiune: imputernicirea
micilor fermieri, fermelor de familie si tinerilor, transfor-
marea sistemelor agroalimentare si gestionarea dura-

-

bila a resurselor naturale si conservarea biodiversitatii,
raspunsul la razboi si criza COVID-19.

Aceste obiective se regasesc in Cadrul Strategic al
FAO pentru 2022-2031 si sunt articulate in jurul as-
piratiilor celor patru principii de bundstare: o productie
mai buna, o nutritie mai buna, un mediu mai bun si o vi-
ata mai bund pentru toti, fara a ldsa pe nimeni in urma.

Un obiectiv cheie este de a trece dincolo de concen-
trarea exclusiva pe alimente si productie la o abordare
a sistemelor agroalimentare care sa vizeze nutritia,
sanatatea, valorile sociale si de mediu.

in timp ce subnutritia este relativ scazutd, iar accesul
la alimente de origine animala de mare valoare este
mai mare decét este considerat optim, performanta
nutritionala din regiune se confrunta cu provocari care
includ obezitatea si excesul de greutate, deficienta de
fier si practica redusa a aldptarii sugarilor in primele
sase luni de viata.

Eforturile de reducere a inegalitdtilor, intre mediul
urban si rural, precum si in termeni de gen si econ-
omici, sunt esentiale si necesitd crearea de oportunitati
mai multe si mai diverse in zonele rurale, a spus Qu.
Astazi, gospodariile din 11 state din regiune cheltuiesc
mai mult de 60% din venit pentru alimente, energie, lo-
cuinta si apa, fata de doar un stat in 2017.

Directorul general a subliniat cd in aceastd
saptamand FAO va lansa Platforma Tehnica Regionald
pentru Agricultura Verde, oferind o poarta digitala, usor
de utilizat si deschisa pentru schimbul de informatii. El
a mai spus ca trei state din regiune s-au alaturat deja
Initiativei FAO O tara — Un produs prioritar, iar un alt
stat foloseste sistemul de suport pentru investitii bazat
pe date al Initiativei FAO Hand-in-Hand.
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Conferinta Meat.Milk 2022:

inceputul unui nou deceniu de succese

llie Stoian

in zilele de 6 si 7 iunie, la Hotel Alpin din Poiana Brasov, a avut loc cea de-a XI-a editie
a Expo-Conferintei Internationale Meat.Milk, eveniment central in peisajul manifestarilor
de gen care s-a desfasurat sub genericul "Criza sau oportunitate? Al 12-lea ceas pentru
sectoarele de carne si lapte ale Romaniei”.

Cateva repere

La aceasta adevarata sarbatoare a celor doua sectoare, dar si a intregii Industrii alimentare romanesti, s-au reunit
fermieri, procesatori, investitori, furnizori de tehnologii de procesare si ambalare, de tehnologii de laborator, solutii
de igiena efc.

Totodata, au fost prezenti reprezentantii la varf ai asociatiilor profesionale din domeniile vizate, alaturi de con-
ducerile autoritatilor cu activitati in domeniul agroindustrial. Nu mai putin importanta a fost prezenta AMRCR si a
reprezentantilor celor mai mari si mai importante lanturi de hipermarket-uri din Roméania.

in cele dous zile ale evenimentului, prezentérile sustinute, dialogurile prilejuite de dezbaterile specifice celor dou
zone sau dialogul cu reprezentantii autoritdtilor, vizitele la standurile din zona Expo sau networking-ul au facut si
din aceasta editie un succes de nivel national, evidentiat de cei prezenti dar, mai ales, au pus bazele succeselor
viitoare.

Ziua intai

Prima zi a Expo-Conferintei a fost rezervata prezentarilor de companii si a dezbaterilor pe teme strict specializate.
Dupa Cuvantul de deschidere al domnului Laurentiu Mitrea, Directorul General al agentiei infoGROUP Media,
organizatoarea evenimentului, au fost sustinute urmatoarele prezentari:

- Testo Roménia-Partener Gold: Optimizarea costurilor prin utilizarea echipamentelor de calitate; Speaker:
HORATIU BASA-Manager

—INAQ Consulting-Partener Silver: Conducere si Implicare-Cultura Sigurantei Alimentare; Speaker: IONUT
NACHE-Reprezentant oficial al IFS Management GmbH

- Linde Gaz: Spiral Freezer CX 600-Congelarea rapida si retailul modern; Speaker: LEONARD LEPADATU-
Manager.

— CMC Grup Broker de Asigurare: Siguranta alimentara si alte riscuri strategice; Speaker: MARIUS MAIER-
General Manager

- Fotometric Instruments: 20 de ani in domeniul Sigurantei alimentare; Speaker: DORIN SULEA-Director
General

- R&D Bio-Mar: Revolutie in sectorul dezinfectantilor; Speaker: MIHAELA EPURE-Development Manager.

- Salesianer Miettex GmbH: Uniforme HACCP cu trasabilitate; Speaker: CIPRIAN BAJENARIU-Managing
Director.

Dupd-amiaza zilei de luni 6 iunie a avut programate dezbaterile:

- LAPTE: intre volatilitate si risc sa alegem intelepciunea; Speakeri: DORIN COJOCARU-Presedinte APRIL,
PETRU BORDEAN-Presedinte FCBR, IONEL CHIRILA-Director Executiv FCBR.

- CARNE: Cum putem transforma criza in oportunitate? Speakeri: DANA TANASE-Director Executiv ARC,
SORIN MINEA-Presedinte Romalimenta, ADRIAN BALABAN-Membru C.A. APCPR

Ziua de lucrari a fost incheiata cu sesiunea FORUM RETAIL, in care speakeri au fost domnii GEORGE BADESCU-
Director Executiv AMRCR si STEFAN PADURE-Presedinte APAR.
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Gala Premiilor Meat.Milk

Cina festiva din seara zilei de 6 iunie a prilejuit si or-
ganizarea Galei Premiilor de Excelenta Meat.Milk.
In acest an au fost premiate urmatoarele companii:

- UNICARM SRL, pentru excelenta in afaceri, pre-
cum si pentru calitatea de exceptie a activitatilor
de procesare si comercializare a produselor din
carne si lapte in propria retea de magazine.

— AVASTAR SRL, pentru inaltul standard de cali-
tate din activitatea de productie a carnii, a calitatii
produselor din carne si a alinierii companiei la po-
liticile de sustenabilitate.

— CRUCIANI IMPEX SRL pentru excelenta fn activi-
tatea de productie a carnii de porc si pentru con-
tributia la revigorarea sectorului suin din Romania.

Sectiunea B2B Expo

Cea de-a Xl-a editie a Expo-Conferintei Internation-
ale Meat.Milk a reunit la standurile Sectiunii B2B-
Expo companii de cel mai nalt prestigiu. Astfel, in
zona special amenajata si-au expus produsele si
serviciile urmatoarele firme:

Agricola International Bacau
Aqua D&P
Comagrimpex B&B
Elopack

Facility Distrib

Five Continents
Fotometric Instruments
Indal Partner

MallAgro

Mediclim

Mirdatod

Testo

Trepko Roménia




Sectiunea Movie Meat.Milk

in cadrul sectiunii Movie Meat.Milk, are an de an se
bucura de un foarte mare interes, pe ecranele salii
de conferinta au fost proiectate filmele comerciale
ale urmatoarelor compani:

Baroncini

Carrefour Romania

Comagrimpex B&B

CSB Systems

Fotometric Instruments

Hamilton

Intal Partner,

Imark Sistem

Testo Roménia.

Ziua a doua

A doua zi a evenimentului a debutat cu mesajul
adresat de premierul Romaniei, domnul Nicolae
Ciuca, participantilor la Expo-Conferinta Inter-
nationald Meat.Milk, in care a evidentiat interesul
pe care guvernul il manifesta fata de agroindustrie,
in general, si sprijinul pe care il acorda acestui do-
meniu. Mesajul a fost citit de domnul Adrian Dinca-
Sectretar de Stat-Consilier guvernamental.

La randul sau, domnul Antal Barabasi-Secretar de
Stat in MADR a luat cuvantul detalind pe marginea
ultimelor masuri de sprijin acordate sectorului zoot-
ehnic.

Domnul loan Oleleu-Vicepresedinte al ANSVSA,
a vorbit despre ultimele actiuni ale institutiei din
domeniul sanatatii animale si a sigurantei alimen-
tare, iar domnul Horia Constantinescu-Presedinte al
ANPC, s-a referit la directiva Omnibus, la actiunile
de inspectie din retail precum si la etichetarea nu-
triscore.

>

Nu mai putin importantd a fost interventia domnului Adrian Pintea-Director General APIA, care a adus ultimele
noutati despre programele de sprijin ale fermierilor si procesatorilor romani din cele doua sectoare.

Una dintre cele mai importante si interesante prezentari din intreg programul conferintei a fost cea a domnului
Valer Hancas-Corporate Affair Kaufland Romania-Partener Platinum al evenimentului, acela care nu doar ca a
prezentat implicarea firmei pe care o reprezinta in promovarea companiilor si produselor alimentare din Romania,
ci a si creionat imaginea reala a retailului alimentar romanesc, ca partener real al fermierilor si procesatorilor din
Romania.

Ulterior acestor interventii, oficialii prezenti au fost invitati sa faca Turul oficial al standurilor.

Penultimul punct din programul evenimentului I-a constituit sesiunea Liber la cuvant, care a fost sustinuta de
domnul Paul Anghel-Director General al ANPC si dI. Valter Enache-Profesor Universitar, acela care a prezentat
participantilor o foarte interesanta propunere de reorganizare a actiunilor de control si al colaborarii interinstitution-
ale dintre ANSVSA, ANPC si alte institutii ale statului.

Finalul celei de-a Xl-a editii a Expo-Conferintei Internationale Meat.Milk I-a reprezentat Consiliul de Ministri, n
cadrul caruia au dialogat domnii Petre Daea si Daniel Constantin, ex-ministri ai agriculturii, aceia care au subliniat
potentialul deosebit pe care il are agroindustria Romaniei dar si obligativitatea guvernantilor de a sprijini acest sec-
tor de importanta capitald, mai ales in actuala conjunctura economica, de mediu si geopolitica.

Subliniem ca toate prezentarile, dezbaterile, interventiile si ludrile de cuvant vor fi reluate in cadrul editiilor viitoare
ale emisiunii Meat.Milk, gratie parteneriatului pe care agentia infotGROUP Media I-a avut si il are cu postul de
televiziune Agro TV.

Conferinta in date tehnice:

Participanti: 246

Oficiali: 32

Companii reprezentate: 111
Transmisii tv in direct: 12 ore

Emisiuni speciale dedicate evenimentului: 5 iunie-Meat.Milk (o ora), 6 iunie: Agricultura la raport (doua
ore), 8 iunie: Sinteza evenimentului-Agricultura la raport (doua ore).

Transmisiile in direct ale postului de televiziune Agro TV au fost preluate si pe paginile Facebook Meat.Milk si Agro
TV, asigurandu-se astfel 0 audienta de exceptie.

Deocamdata, noi, cei de la infoGROUP Media va spunem La revedere, dar a asteptam in anul 2023 la cea
de-a Xll-editie a Expo-Conferintei Internationale Meat.Milk.
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Creste constiinta consumatorilor cu
privire la risipa de alimente

Maria Demetriad

Aproximativ 811 milioane de oameni de
pe planeta sunt subnutriti si aproximativ
45% dintre decesele copiilor sub cinci ani
sunt legate de subnutritie, se afirma in
studiul cu titlul "WHY FOOD WASTE IS
EVERYBODY’S PROBLEM”, realizat de
Capgeminni Research Institute. Cu toate
acestea, aproape 2,5 miliarde de tone de
produse alimentare nu sunt consumate
anual.

Eliminarea foametei din lume

fn mod uimitor, economisind doar 50% din alimentele
pierdute sau risipite in fiecare an, am putea pune capat
foametei in lume. In plus, cel mai mare impact asupra
mediului al risipei alimentare este legat de lantul de apro-
vizionare cu alimente. Daca risipa alimentara ar fi o tara,
ar fi al treilea cel mai mare emitator de gaze cu efect de
serd (GES) la nivel global (8-10% din emisiile globale),
dupd SUA si China.

Resursele utilizate pentru a produce, procesa, transporta
si elimina alimente genereaza, de asemenea, o cantita-
te imensé de deseuri si cheltuieli. impreuna cu inflatia
furioasa a preturilor la alimente si preturile persistente
ridicate ale energiei (cresterea costului de transport al
marfurilor), pierderile si risipa de alimente constituie una
dintre cele mai urgente si descurajante provocari pentru
societatea noastra.

Lucia Avila Bedregal, Consultant al Agriculture and Food
Global Practice de la Banca Mondiald, este de acord:

“In contextul actual, in care securitatea alimentar este
vizata din cauza razboiului, al tensiunilor geopolitice ac-
tuale si cresterea preturilor la alimente, pierderile si risipa
de alimente ar trebui sa fie cea mai critica problema. Nu-
mai transformarea sistemului alimentar global va asigura
ca lumea nu va fi mai rau in viitor”.

Un trilion de dolari

Transformarea ecosistemului alimentar global ar re-
prezenta 0 oportunitate pentru producatorii agricoli,
distribuitorii, producatorii de alimente si comerciantii cu
amanuntul.
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Costul financiar al risipei alimentare este estimat la un
trilion de dolari. Organizatiile pot profita de acest munte
negativ de numerar, pentru a reduce costurile, a spori
sustenabilitatea si a valorifica noile oportunitati genera-
toare de venituri care apar din redistribuirea surplusului
de alimente.

Organizatiile care manipuleaza alimente in mod direct
pot contribui, de asemenea, la atingerea Obiectivului de
Dezvoltare Durabild (ODD) 12 al ONU, care este menit
sa asigure modele de consum si productie durabile, cu
scopul de a reduce la jumatate risipa globala de alimente
la nivel de vanzare cu amanuntul si de consum, precum
si de a reduce produsele alimentare. pierderi in timpul
productiei si furnizarii.

Ciclul de viata al alimentelor

Pierderile sau risipa de alimente au loc pe parcursul ciclu-
lui de viata al alimentelor. Aproape 1,2 miliarde de tone
de alimente sunt pierdute in ferme in timpul operatiunilor
de pre si post-recoltare/abator. Aproape 930 de milioane
de tone de alimente sunt risipite la nivelurile de vanzare
cu amanuntul si de consum final, cea mai mare parte
avand loc la nivelul consumatorului.

Dupa cum rezuma Zeynep Ozkan, seful Departamen-
tului pentru Armonizare UE din Ministerul Agriculturii si
Padurilor din Turcia: "Toatd lumea este parte a proble-
mei si toatd lumea ar putea fi parte a solutiei”.

Pentru a intelege problema pierderii si risipei de alimente
si potentialele solutii din perspectiva atét a organizatiilor,
cat si a consumatorilor, s-a efectuat un sondaj detaliat
pe 10.000 de consumatori si 1.000 de organizatii mari
din sectorul productiei de alimente si al comertului cu
amanuntul si am intervievat, de asemenea, experti din
mediul academic, organizatoric, lanturi de aprovizionare
si startup-uri. S-a completat cercetarea cu un studiu de
ascultare a consumatorilor pe canalele de social media
(pentru detalii, consultati metodologia din anexa).

Grija consumatorilor fata de risipa de alimente

Cu pana la 40% din productia globala de alimente fiind
risipitd, consumatorii devin din ce in ce mai constienti de
aceasta situatie si sunt dornici s se schimbe. In contex-
tul cresterii preturilor la alimente si al problemelor legate
de lantul de aprovizionare, 72% dintre consumatori au
devenit mai constienti de nivelul lor de risipa de alimente,
comparativ cu 33% inainte de pandemie.

In ultimele 12 luni, s-a inregistrat o crestere cu 80% a
cautarilor online pentru metode de crestere a duratei de
valabilitate a alimentelor la domiciliu. Un nivel crescut de
constientizare cu privire la risipa alimentara a influentat
probabil comportamentele consumatorilor, de la pre-
cumparare pana la post-consum.

De exemplu, majoritatea consumatorilor planificd con-
sumul de alimente si folosesc o lista pentru cumparaturi
pentru a evita risipa; multi sunt, de asemenea, deschisi
sa cumpere produse imperfecte daca sunt la un pret mai



mic. In plus, consumatorii doresc ca organizatile s fsi
asume responsabilitatea comuna pentru a reduce risipa
alimentara menajera.

Un subiect emotional

in timp ce ei insisi se simt vinovati de irosirea alimentelor
(60% dintre ei), ei isi exprima si nemultumirea fata de
comerciantii cu amanuntul si producatorii de alimente,
dorind ca acestia sa o reduca.

Astazi, 61% dintre consumatori considera ca marcile,
magazinele si supermarketurile ar trebui sa faca mai
mult pentru a ajuta la reducerea deseurilor, iar 57%
se simt dezamdgiti de aceste entitdti pentru ca nu le
pasa suficient de problema. in ultimele 12 luni, 56%
dintre conversatiile de pe retelele sociale despre risipa
alimentara au purtat un sentiment negativ, iar furia a fost
emotia predominanta exprimata de consumatori.

Consumatorii isi exprima nemultumirea fata de actiunile
organizatiilor privind risipa alimentara. Desi organizatiile
cred cd iau masuri pozitive pentru a reduce risipa de
alimente, consumatorii doresc ca acestia sa faca mai
mult in domenii precum inovarea produselor, ambalarea,
claritatea etichetelor de date si educatia consumatorilor.

De exemplu, consumatorilor le place sa vada etiche-
te digitale (coduri QR etc.) care le vor oferi mai multe
informatii despre calatoria produsului si calitate; doar
33% sunt multumiti de etichetarea actuala.

Beneficii semnificative

Cercetarea Capgeminni gaseste o legatura puternica
intre initiativele legate de risipa alimentara si beneficiile
de afaceri, inclusiv economii de costuri, venituri crescute,
noi fluxuri de venituri, evaludri ESG mai bune, precum si
incredere mai mare a consumatorilor.

De exemplu, in medie, costul asociat cu risipa alimentara
este de aproximativ 5,6% din vanzarile totale pentru
organizatii. Mai mult de jumatate (56%) dintre organizatii
au mentionat reducerea costurilor ca fiind un beneficiu
de top din initiativele lor legate de risipa alimentara.

in plus, 91% dintre consumatori au spus ¢ ar prefera
sa cumpere alimente de la organizatii care iau masuri
pentru a reduce risipa de alimente. Mai mult de jumatate
(58%) dintre acesti consumatori au declarat ca au cres-
cut cheltuielile cu companiile care se concentreaza pe
reducerea deseurilor.

ins3, initiativele organizatiilor privind risipa alimentara nu
reusesc sa atinga amploare. Majoritatea organizatiilor au
declarat ca isi concentreaza initiativele privind risipa de
alimente pe propriile operatiuni. Foarte putine organizatii
au indicat ca lucreaza cu furnizorii lor pentru a reduce
pierderile de alimente in productia, distributia si depozi-
tarea agricola.

Doar 28% dintre organizatiile de productie si comert cu
amanuntul se concentreaza pe reducerea fisipei de ali-
mente menajere. Multe initiative sunt inca in stadiul de
evaluare, iar cateva organizatii le-au extins pe diferite

- &

zone geografice si functii de afaceri.

Cum pot organizatiile sa accelereze lupta impotriva
risipei alimentare?

Va recomandam o abordare in trei directii pentru a abor-
da risipa alimentara, bazata pe tehnologie:

- Implicati consumatorii si angajatii in initiative de gesti-
onare a deseurilor alimentare: din partea consumatori-
lor, organizatiile trebuie sa sustind inifiativele legate de
constientizare. Dacd programele sunt deja in vigoare,
dublati eforturile pentru a crea vizibilitate pentru consu-
matori si, daca nu, incepeti.

Ei pot folosi tehnologia pentru a induce comportamente
de evitare a deseurilor in rAndul consumatorilor. Pentru
angajati, este necesar un accent pe stimularea compor-
tamentului proactiv.

- Colaborati de-a lungul lantului valoric: implementati si
scalafi solutii tehnologice, cum ar fi prognoza cererii
bazata pe date, monitorizarea temperaturii, gestiona-
rea stocurilor etc., care genereaza un impact maxim.
Construiti lanturi de aprovizionare vizibile, agile si inteli-
gente cu ecosisteme de partajare a datelor. Colaborati
strans cu ecosistemul mai larg, inclusiv coalitiile gu-
vern-industrie, cooperativele agricole, startup-urile,
autoritatile de reglementare efc., pentru a accelera
progresul.

- Stabiliti, monitorizati si raportai valorile legate de risi-
pa alimentara: stabiliti obiective, masurati progresul
si aveti structura de guvernantd adecvata pentru a
intelege cauzele profunde ale risipei si mecanismele
de corectare a cursului. Utilizati tehnologia pentru a
urmari, evalua, raporta si reduce risipa alimentara de-a
lungul lantului valoric.
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Fiecare e responsabil

saptezeci si patru de kilograme de alimente de persoana
suntirosite in fiecare an de catre consumatori.Acest lucru
este echivalent cu aproape 570 de milioane de tone de
alimente la nivel de gospodarie. Sondajul sugereaza ca
in principal, consumatorii sunt din ce in ce mai constienti
de aceasta situatie si sunt dornici sa se schimbe, dar
doresc ajutor de la marcile si supermarketurile care le
furnizeaza.

Ca si in cazul atator alte tendinte socioeconomice, pan-
demia a catalizat constientizarea risipei alimentare: 72%
dintre consumatori pretind acum ca sunt constienti, com-
parativ cu 33% inainte de pandemie. Cresterea gradului
de constientizare a consumatorilor a fost constanta pe
grupe de varsta, sexe si niveluri de venit, stimulata de
inflatia alimentara si preocuparile privind sustenabilita-
tea.

Cele mai probabile motive sunt experientele recente ale
consumatorilor de penurie de marfuri esentiale in timpul
pandemiei si cresterea preturilor la alimente si energie.
Peste 62% dintre consumatori spun ca sunt constienti
de risipa concomitenta de resurse (utilizarea pamantului
si a apei, forta de munca etc.) in productia de alimente.

In plus, majoritatea (58%) dintre consumatori se
asteapta ca preturile alimentelor sa creasca in continu-
are in urmétoarele 12 luni. n acest context, 56% dintre
consumatori doresc sa economiseasca costurile redu-
cand risipa alimentara, iar un procent similar a declarat
ca "le pasa de foamea in lume si doresc sa contribuie la
atenuarea acesteia”.
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Nemultumiri fata de comercianti

in timp ce consumatorii insisi se simt vinovati de irosirea
alimentelor (60% dintre ei), eiisi exprima si nemultumirea
fata de comercianti cu amanuntul si producatorii de
alimente, dorind ca acestia sa o reduca. Ei doresc ca
marcile si comerciantii cu amanuntul sa isi asume res-
ponsabilitatea comuna pentru deseurile alimentare ge-
nerate la finalul lor.

61% dintre consumatori considera ca marcile, maga-
zinele si supermarketurile ar trebui sa facd mai mult
pentru a ajuta la reducerea deseurilor, iar 57% se simt
dezamagiti de aceste entitati pentru ca nu le pasa sufici-
ent de problema.

S-au analizat, de asemenea, opiniile consumatorilor
despre risipa alimentara, asa cum sunt exprimate pe
platformele de social media precum Twitter si Re-
ddit. A reiesit ca 56% dintre conversatiile despre risipa
alimentard poarta un sentiment negativ, iar furia a fost
emotia predominantd exprimata in perioada iunie 2020
pana in aprilie 2022.

Cresterea a inceput in octombrie 2020, cand numarul
infectiilor legate de pandemie s-a apropiat de 50 de
milioane la nivel global. A coincis cu Ziua Mondiala a
Alimentatiei (16 octombrie) si cu debutul sezonului fes-
tiv cu Halloween, Ziua Recunostintei etc., cdnd oamenii
sunt mai erau angajati in privinta conversatiilor conexe.

Consumatorii ar dori, de asemenea, sa vada etiche-
te digitale (coduri QR, etc.) care le vor oferi mai multe
informatii despre calatoria si calitatea produsului; doar
33% sunt multumiti de etichetarea actuala.

De unde cumpara consumatorii responsabili?

Consumatorii sensibili la risipa alimentara prefera ade-
sea sa cumpere din sectiunea "pubele in vrac’, care le
permit sa cumpere produse vrac in orice cantitate. Panad
in prezent, doar 34% dintre consumatori se declara
multumiti de furnizarea distribuitorilor cu amanuntul in
acest domeniu.

Cu toate acestea, existd initiative. Unii retaileri Tsi
incurajeaza clientii sa-si aduca propriile recipiente pentru
ale umple cu produse alimentare, cum ar fi paste uscate,
cereale, cafea, fructe congelate, carne si peste

Peste jumatate dintre comerciantii cu amanuntul spun ca
lucreaza pentru a reduce ofertele si reducerile la amba-
laje mari, ceea ce duce adesea la risipa de alimente pen-
tru consumatori. Cu toate acestea, mai putin de jumatate
dintre consumatori sunt multumiti de eforturile lor.

O problema: Depozitarea

Odata ce alimentele sunt in casa consumatorului, ele tre-
buie sa ramana proaspete suficient de mult pentru a fi fo-
losite. Aproximativ 62% dintre organizatiile de productie
alimentara spun ca folosesc inovarea produselor pentru
a maximiza durata de viata a produsului pentru clienti, iar
54% dintre consumatori par multumiti.

Naomi Pendleton, director de sustenabilitate al grupului
pentru compania de distributie a produselor proaspe-
te AM Fresh, vorbeste despre cum poate fi mentinuta
prospetimea produselor:

"Folosim adesea tratamente post-recoltare, cum ar fi
fungicide si ceara pentru a prelungi durata de viata a
produselor, sau am putea folosi o solutie de la Apeel,
0 acoperire pe bazad de plante care poate fi folosita ca
alternativa. Spalarea cu gaz este, de asemenea, utilizata
selectiv in tamburele de struguri pentru clientii nostri pen-
tru @ maximiza prospetimea”.

Cu toate aceste inovatii in materie de produse si ambala-
je, produsele perisabile se pot altera rapid daca nu sunt
depozitate corect in case. Consumatorii se asteapta, de
asemenea, ca organizatiile sa fi educe cu privire la cum
sa pastreze cel mai bine alimentele pentru longevitate.

Intr-adevdr, 57% dintre consumatori mentioneaza
ca unul dintre motivele pentru care le este dificil sa
actioneze impotriva risipei alimentare este ca etichetele
produselor nu indica clar cum sa pastreze si sa consume
cel mai bine alimentele.

Cénd consumatorii au fost intrebati cum au primit
informatii despre depozitarea alimentelor, doar 20%
au spus ca le obtin din informatiile de pe ambalaje si
doar 13% au mentionat reclame sau campanii de la
producatorii sau comerciantii cu amanuntul de alimente.

Etapa de post-consum
In sondaj, 12% dintre consumatori au recunoscut ca

100% din resturile de mancare gatite au fost irosite in
casele lor in luna precedenta. Post-consumul este in



mod clar un domeniu problematic: in timp ce 50% din-
tre organizatii sustin ca ofera idei de retete (pe ambalaj
sau online), pentru resturile de mancare, doar 17% din-
tre consumatori considera ca primesc suficient sprijin in
prepararea alimentelor.

Marca de maioneza Unilever, Hellmann’s, este lider in
acest domeniu: a creat un site web care prezinta "flexi-
pes’, adica retete flexibile pentru mese facute cu ingredi-
entele cele mai des irosite.

Organizatiile au o oportunitate uriasa de a deveni creati-
ve. De exemplu, Morton Salt a dezvoltat o experienta cu
realitate augmentata (AR), "Erase Food Waste” pe care
consumatorii 0 pot accesa prin codurile QR de pe am-
balaj. Noua vignete animate de personaje incurajeaza
oamenii sa "steargd” risipa alimentara dezvaluind retete

unice bazate pe resturi.
Cresterea rentabilitatii

Un studiu pe 700 de companii de productie alimentara,
de vanzare cu amanuntul si de servicii a constatat ca
jumatate dintre acele organizatii care au investit in
masuri de reducere a risipei alimentare au inregistrat o
rentabilitate de 14 ori sau mai mare a investitiilor lor.

Cercetarile gasesc, de asemenea, 0 legatura puternica
intre initiativele legate de risipa alimentara si beneficiile
de afaceri, cum ar fi economiile de costuri: in medie, cos-
tul asociat cu risipa alimentara este de aproximativ 5,6%
din vanzarile totale.

Pentru organizatiile de retail, ele sunt de 5,8%, iar pentru
productia de alimente este de 5,3%. Mai mult de jumatate
(56%), dintre organizatii au mentionat reducerea costu-
rilor ca fiind un beneficiu de top din initiativele lor legate
de risipa alimentara. Prin solutia sa tehnologica Eden,
Walmart, de exemplu, proiecteaza ca va economisi 2 mi-
liarde de dolari in cinci ani prin imbunatatirea calitatii si a
fluxului de alimente proaspete de la ferma la raft.

Un alt exemplu pozitiv, veniturile crescute: In martie
2019, un retailer italian a implementat o solutie dinamica
de stabilire a preturilor in categoria sa de pasari de curte
pentru a aborda risipa alimentara. in 12 saptdmani, com-

pania a inregistrat o reducere a deseurilor cu 39% si 0
crestere a veniturilor cu 110% pentru categorie.

Noi fluxuri de venituri: Un raport recent a constatat ca
piata produselor dezvoltate din deseuri alimentare era
deja in valoare de peste 52,9 miliarde USD in 2022 si
este de asteptat sd creasca cu un CAGR de 4,6% pentru
a ajunge la 83,3 miliarde USD pana in 2032.20

Reciclarea, componenta a eliminarii pierderilor

Acele organizatii de productie de alimente care recicleaza
elementele neutilizate din produsele alimentare obtin cel
putin 4% din veniturile lor din aceste "alimente reciclate”.

Mai mult, 66% dintre consumatori spun ca sunt dispusi
sa cumpere alimente reciclate pentru a reduce deseurile,
iar 86% sunt dispusi sa cumpere produse nealimentare
(cum ar fi cosmetice, material de ambalare etc.) reali-
zate din produse alimentare. Echipa de inghetata Cre-
missimo a Unilever a dezvoltat un proces de ,salvare” a
inghetatei nefolosite si de a 0 amesteca cu ingrediente
de inalta calitate pentru a crea noi produse interesante.
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Produse cum ar fi Cremissimo Chocolate Hero, care
este facutd din pana la 40% inghetata care ar fi irosita.
Peste 1,2 milioane de cuve Cremissimo Chocolate Hero
au fost vandute in februarie 2021, ceea ce reprezinta o
reducere a deseurilor cu 160 de tone (300.000 de cazi)
de inghetata pe an.

Atingerea obiectivelor ESG

Pierderile si risipa de alimente sunt responsabile pentru
aproximativ 8% din emisiile globale. Pentru 90% din pro-
gramele de gestionare a deseurilor alimentare, un obiec-
tiv principal este angajamentul fatd de actiunile climatice
si conservarea resurselor naturale.

Reducerea risipei alimentare poate ajuta organizatiile
sa Tsi indeplineasca angajamentele obligatorii si/sau vo-
luntare de mediu, cum ar fi zero deseuri la depozitul de
gunoi, Acordul de la Paris privind schimbérile climatice si
ODD-urile ONU.

Ignacio Gavilan, director de sustenabilitate la Consumer
Goods Forum (CGF), o retea globala din industrie, spu-
ne: "Una dintre cele mai rentabile strategii de atenuare
a schimbarilor climatice este sa preia controlul asupra
pierderii si risipei alimentare in amonte, care abordeaza
direct o parte. a emisiilor tale Scope 3.

Mai mult de o treime (35%) dintre organizatii sugereaza
ca initiativele privind risipa de alimente si-au imbunatatit
deja evaluarile de mediu, sociale si de guvernantd
(ESG).

in acest fel creste increderea consumatorilor: 0 mare
majoritate (91%) a consumatorilor ar prefera sa cumpere
alimente de la organizatii care iau masuri pentru a redu-
ce risipa. Mai mult, 58% dintre acesti consumatori spun
ca, in ultimul an, au crescut cheltuielile cu companiile
care se concentreaza pe reducerea deseurilor, in 27%
din cazuri, in mod semnificativ.

Infoaliment Magazin ® Nr. 30 | septembrie 2022 | 15



International

Cele mai
puternice
companii

alimentare

Nora Marin

La inceputul acestei veri, Brand Finance Food & Drink a
publicat lista celor mai puternice companii alimentare din
lume, pentru anul 2021. Potrivit analizelor efectuate de
specialistii companiei citate, majoritatea subsectoarelor au
inregistrat pierderi cumulate de valoare a marcii, reflectand
astfel consecintele pandemiei de Covid-19.

Care sectoare au fost cele mai afectate?

Marcile de bduturi racoritoare au fost cele mai grav
afectate, cu valoarea totala din "Top 25” din lume-marci
valoroase de bauturi racoritoare, in scadere cu 6%, din
114,8 miliarde USD, in 2020, pand la 107,5 miliarde
USD, in 2021.

Valoarea totald a marcilor de produse alimentare si de

ciocolata au scazut si ele cu 4%, respectiv 3%. Singurul
subsector din raport care si-a protejat marcile pentru a
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nu pierde din valoare a fost sectorul lactatelor, care si-a
mentinut valoarea totala a marcii de la an la an.

Gigantul american, Coca-Cola, a fost din nou numita
drept cea mai valoroasa marca de bauturi racoritoare
din lume, in ciuda inregistrarii unei scaderi de 13% a
valorii marcii, la 33,2 miliarde USD. Coca-Cola mentine
o diferenta sanatoasa, peste rivala Pepsi, aceasta ocu-
pand locul 2 cu o valoare de marca de 18,4 miliarde
USD.

Puterea relativa a marcilor

Pe langa masurarea valorii globale a marcii, Brand
Finante determind, de asemenea, puterea relativa
a marcilor, printr-un tablou de punctaj echilibrat de
evaluare a valorilor investitii in marketing, capitaluri
proprii ale partilor interesate si afaceri performanta.

Conform acestor criterii, Coca-Cola este, de aseme-
nea, cel mai puternic brand de bauturi racoritoare
din lume, si al 4-lea cel mai puternic brand din lume
conform Clasamentului Brand Finance Global 500
2021, cu un Indice de Brand (BSI) de 91,7, din 100,
si a unui rating de elitd AAA+, corespunzator puterii
marcii.

La randul ei, pandemia de Covid-19 a pus o pre-
siune uriasa pe industria alimentara si a bauturilor
la nivel global, din cauza intreruperii lanturilor de
aprovizionare si a cumpararii de panica, ceea ce a
condus la o schimbare totald a obiceiurilor consu-
matorului. Rezultatul acestui lucru a condus la majo-
ritatea valorilor marcii la pierderi, suferind in 2021 in
tot sectorul alimentar.

*Viitorul nu este sumbru, cu toate acestea. Marcile
cu niveluri mari de familiaritate si reputatie este
probabil sa revind inapoi cu succes, pe masura
ce incepem revenirea la normalitate”, spune Savio
D’Souza-Director de evaluare, Brand Finance.



Neste este din nou lider absolut

Cu o istorie bogata de 129 de ani, Coca-Cola este incd
cea mai consumata bautura carbogazoasa din lume, cu
un uluitor total de 1,9 miliarde de doze, in 200 de tari,
savurate in fiecare zi. Ca si in cazul altor marci la nivel
global, insa, compania-mama nu a fost imuna la impac-
tul COVID-19, multinationala fiind fortata sa restructu-
reze si sa reduca peste 2000 de locuri de munca.

Totodata, Coca-Cola continua sa depund eforturi
pentru CSR (responsabilitati sociale). De exemplu, a
anuntat recent parteneriatul cu The Ocean Cleanup’s
River Project, folosindu-si reteaua globala pentru a
aborda cantitatea de plastic care intra in oceane. Aces-
ta este doar cel mai recent pilon din viziunea mai larga
a companiei pentru o "Lume fara deseuri’.

Cu toate acestea, cand te uiti la portofolile de marci
din sectorul bauturilor, portofoliul The Coca-Cola Com-
pany revendica de baia pozitia a treia, cu o valoare
cumulativa a marcii de 48,6 miliarde USD. Portofoliul
PepsiCo se afla pe locul doi, cu o valoare totald a
marcii de 59,3 miliarde USD.

Nestlé domina sectorul alimentar (valoarea marcii 19,4
miliarde USD; scor BSI 86,4 din 100) si conduce din

nou grupul fiind cel mai valoros din lume si cel mai pu-
ternic brand din clasamentul Brand Finance Food, care
pentru prima data a fost extins la 100 de marci.

in ciuda pandemiei, gigantul alimentar si-a postat al
treilea an consecutiv de crestere organica, profitabili-
tate, si rentabilitatea capitalului investitional. Dimensi-
unea mare, prezenta si experienta companiei in sec-
tor i-a permis sd se adapteze cu succes la situatia in
continua schimbare si peisaj provocator.

Potrivit Global Brand Equity Monitor de la Brand
Finance, Nestlé si-a marit scorurile in masurarea
consideratiei, precum si imbunatatirea punctajului
sau pentru comunitate si metricii de mediu, in cadrul
masurarii CSR.

Cu un accent continuu pe inovarea produselor, cerce-
tare si dezvoltare, Nestlé conduce schimbarile pentru a
reflecta consumatorul actual despre tendinte, produsul
sau Smarties devenind primul brand global de produse
de cofetarie cre treace la ambalarea reciclabila, pre-
cum si lansarea unui Kitkat vegan.

Portofoliul Nestlé este, de asemenea, cel mai valoros,
cu o valoare totald a marcii de 65,6 miliarde USD. In
ciuda faptului ca societatea mama are performante sla-
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be, in comparatie cu anul precedent, aceasta a fost
compensata de supraperformanta unora dintre marcile
secundare ale sale, in special cele de ingrijirea anima-
lelor de companie si a bauturilor nonalcoolice.

Dr Pepper si Red Bull, campioni ai cresterii

Dr Pepper si Red Bull sunt marcile de bauturi racoritoare
cu cea mai rapida crestere in acest an, inregistrand o
crestere a valorii marcii cu 40% si respectiv 15%.

Intrénd in top 10, sarind de pe locul 11 pe locul 8 in
acest an, Dr Pepper a sarbatorit popularitate si vanzari
crescute fata de precedentii ani. Cererea a crescut
exponential anul trecut, cand consumatorii americani
s-au apucat de facut stocuri.

La randul ei, fondata in 1987, Red Bull din Austria este
cunoscuta pentru strategia sa unica de marketing care
cuprinde sporturi extreme, mentiuni de celebritati, mu-
zica si multe altele, o abordare care stabileste marca
foarte bine diferentiat, cand vine vorba de conectarea
cu consumatorii.

Aceasta prezenta, impreund cu aproape opt milioane
de unitati vandute de bautura numai in 2020, a permis
marcii sa apuce taurul de coarne si sa-si consolideze
pozitia a treia in Brand Finance Bauturi racoritoare Top
50 2021.

Lindt este lider pe segmentul sau

Liderul de piata in ciocolatd de calitate premium, Lindt,
este cea mai valoroasa marca, inregistrand o crestere
in valoare impresionanta, de 21% a marcii, la 3,1 miliar-
de USD. Ca si in cazul altor marci de ciocolate la nivel
global, operatiunile Lindt au luat un lovite pe fondul blo-
cajelor globale, in special de cele care au avut loc de
Paste si Craciun. Acestea fiind spuse, Lindt si-a depasit
performanta, castigand cota de piata in aproape toate
tarile si inregistrand rezultate puternice in segmentul
premium.

Cadbury’s este singura marca de ciocolatd care o
insoteste pe Lindt la cresterea valorii marcii in 2021,
cu pana la 5%, adica 2,5 miliarde USD. Detinut de
Mondeléz International si vanduta in peste 30 de tari,
Cadbury’s a cules beneficiile cresterii cheltuielilor asu-
pra produselor sale in timpul pandemiei.
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Yili are o crestere sanatoasa

inca o datd, Yili este cel mai valoros brand lactat din
lume, inregistrand o crestere cu 11% a valorii marcii,
la 9,6 miliarde USD si merge si mai departe, inaintea
precedentului lider din sector, Danone (crestere cu 5%,
la 8,2 miliarde USD), care se plaseaza pe locul doi.

in ciuda tulburérilor pandemice din anul precedent, Yili
s-a laudat cu o crestere puternica a vanzarilor, cu 13%
pe an. Gigantul de lactate a fost rasplatit din nou pentru
straduinta de a oferi noi produse optimizate. Acest Iu-
cru, impreund cu extinderea ulterioara in noi teritorii din
Asia si de peste mari, au sustinut cresterea puternica
a marcii.

Potrivit Global Brand Equity al Brand Finance Monitor,
Yili are scoruri foarte mari pentru a fi luate in consi-
derare comparativ cu semeniele sale. Aceste rezultate
solide ar putea s@ se datoreze concentrarii marcii pe
cresterea constientizarii, mai ales prin sponsorizarea
Jocurilor Olimpice de la Beijing 2008.

Colegii chinezi de lactate de la Mengniu (in scadere
cu 10%, péana la 4,8 USD miliarde), au implementat
0 strategie similard, si au sponsorizat anterior Cupa
Mondiala FIFA 2018, si mai recent, au semnat primul
Acord de parteneriat la nivel mondial cu Comitetul
Olimpic International, impreund cu Compania Coca-
Cola, care va continua pana la Jocurile Olimpice din
2032.

Raportul Brand Finance Food & Drink 2021, de aseme-
nea include clasamentul portofoliului de produse lacta-
te care imparte valoarea marcilor de lactate din porto-
folii alimentare mai largi, deoarece marcile de produse
lactate reprezinta o mare parte din valoarea de marca
a portofoliilor alimentare si adesea sunt responsabile
pentru miscarea in interiorul clasamentul general.

Ca urmare, Yili are al patrulea cel mai valoros porto-
foliu de produse lactate, cu o valoare totala a marcii
de 9,6 miliarde USD, o valoare impresionanta, avand
in vedere cd marcile asiatice de lactate au au fost in
mod traditional depdsite de omologii lor: Lactalis I-a
depasit pe liderul de anul trecut, Nestlé, cu o valoare
combinata a marcii de 11,4 miliarde USD.
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International

Efectele nocive ale restrictiilor de marketing

Restrictiile de marketing reprezinta orice reglementari
impuse, referitoare la exprimarea identitatii marcii si
promovarea cdtre clienti. Restrictile de marketing pot
variaz de la introducerea de reguli privind publicitatea,
impunerea impozitdrii tintite, cerinta avertismentelor de
sanatate, interferenta in brandingul vizual sau amba-
lajul simplu.

De aceea, cercetarea a inclus atat o analiza a dau-
nelor pe care restrictile dure de marketing le-ar pu-
tea produce la valoarea marcilor din FMCG, precum
Coca-Cola, Diageo si Nestlé, dar si a unui studiu mai
profund asupra atitudinilor publicului global si condu-
cand profesionistii in marketing la astfel de restrictii. in
rezumat, s-au identificat urmatoarele efecte negative:

- Pierderea totald in industriile pe cale de disparitie la
nivel global este de 521 miliarde USD.

- Companii de alcool precum AB InBev, Diageo, Hei-
neken, Pernod Ricard si Treasury Wine Estates ar
vedea expuse 100% din veniturile lor.

- Consumatorii vad marcile ca pe un control de calitate
’la nivel global 89% dintre respondenti sunt de acord
cu acest lucru).

- Marcile mari sustin economiile nationale (89% din glo-
bal respondentii sunt de acord).

- Exista putin apetit pentru restrictii extinse de market-
ing (mai putin de 10% dintre consumatori au simtit ca
ar trebui sa fie interzisa publicitatea TV, panourile pu-
blicitare, demonstratiile din magazine sau elementele
distinctive pe ambalaj).

- Au aparut mai multe domenii de consens intre par-
teneri, domenii care vizeaza protectia persoanelor
vulnerabile, Tn special copiil.

In afara de tutun, domeniu unde restrictii stricte au fost
lansate pe multe piete la nivel global, marcile de ali-
mente si de bauturi care opereaza in segmente care
sunt considerate nesanatoase prezinta un risc ridicat
de a fi impactate prin restrictii de comercializare: alco-
ol, alimente HFFS (bauturi dulci, produse de cofetarie,
gustari sarate), si restaurante fast-food.

Dar restrictiile de marketing nu sunt fara costuri. Ele poa-
te fi daunatoare nu numai marcilor, ci si aprovizionarii
lantului de afaceri si a consumatorilor. De aceea, este
esentiald cresterea gradului de constientizare cu privire
la amploarea amenintarii economice, dar si de a asigu-
ra interesele consumatorilor.
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- Produsele contrafacute ii expun pe consumatori la
mai multe riscuri, incepand cu de inputurile neregle-
mentate si alterate.

De ce brandurile conteaza pentru toate partile in-
teresate?

1. Marcile conteaza pentru clienti, asa cum indica ei
sursa de origine, si reprezinta o scurtatura pentru
luarea deciziilor care sa le permitd sa-si exprime
propriile valori si credinte. Din ce in ce mai multe,
marci joaca un rol "activist” si, cumparand o anumita
marca, gestul este, uneori, un act politic.

2. Marcile conteaza pentru afaceri, deoarece creeaza
valoare prin diferentiere relevanta. Afacerile pot
valorifica valoarea marcii ramanand la curent cu
tendintele sociale si de consum, transpunandu-le
in propunerea de valoare relevanta si protejarea
IP asociat acestuia. In special in vremuri de criza,
marcile puternice contribuie la rezistenta afacerii.
Afacerile ar trebui sa recunoasca rolul marcilor

Marca si consumatorii de acord cu acest lucru.

Raportul a emis si cateva concluzii referitoare la relatia
dintre marca si consumatori. lata-le:

- Consumatorii inteleg ca marcile ii ajuta sa identifice
produse mai noi si mai bune (87%), ca marcile sunt
acolo pentru a ajuta fac alegeri mai bune (86%) si,
prin urmare, merita sa platesti in plus (77%).

3. Marcile conteaza pentru investitori si au un impact
pozitiv asupra riscului si rentabilitatii. Reputatia este
un indicator principal al valorii afacerii. Investitorii ar
trebui sa includa mai multe parti interesate si valorile
largi ale marcii in luarea deciziilor.

- Consumatorii cunosc brand-ul, dar nu vor renunta
la propriile interese sub influenta marketingului si a
publicitatii. - Marcile in lupta impotriva comertului ilicit.

- Consumatorii sunt constienti de faptul ca marcile sunt - Respondentii la sondaj inteleg importanta marcii pen-

acolo pentru a-i ajuta sa ia decizii informate.

- Pe medie, la nivel global, 89% dintre respondenti sunt
de acord ca a marca buna este 0 marca de calitate.
In special caz in térile in curs de dezvoltare, 94% sunt

tru a se proteja impotriva potentialului daunator al
produselor falsificate produse.

- 81% dintre consumatori au raspuns ca marcile i ajuta

sa aleaga intre bunurile reale si cele false si 90%
au fost de acord ca marcile se asigura ca oamenii
cumpara produse autentice.

- Deoarece fiecare achizitie de pe piata ilicita este o

pierdere de vanzari pe piata legala, fiecare achizitie
ilegala reprezinta o pierdere financiara a veniturilor
fiscale pentru guverne. Acest lucru are ramificatii
mai largi pentru intreaga economie si consumatori
deopotriva, precum si cresterea profiturilor pentru
bandele criminale organizate.

. Marcile conteaza pentru guverne, asa cum ele sunt

instrumente cheie ale diplomatiei lor economice.
Guvernele trebuie sa sprijine afacerile si sa creeze
mediul potrivit pentru ca marcile sa prospere.

. Marcile conteaza pentru societate, deoarece creeaza

valoare sociala. Intr-0 perioada in care guvernele au
mai putine resurse si 0 acoperire mai mica decat
multe marci globale, acestea joaca un rol crucial in
protejarea cetatenilor, ajutand guvernele si avand
un impact pozitiv asupra comunitatilor locale si celor
mai defavorizate grupuri.
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Tehnologii de Procesare

Deficitul de floarea soarelui din Ucraina determina
reformularea nesanatoasa a alimentelor

Mircea Demeter

Au fost influentate negativ
profilurile nutritionale ale
produselor alimentare de
inlocuirea uleiului de floarea
soarelui, care este in prezent
insuficient, cu uleiul de cocos si
cu uleiul de palmier? Aceasta
este o intrebare de la care a
pornit 0 analiza care vizeaza
procesarea alimentelor si care
a fost publicata recent de
FoodNavigator.

Razboiul, cauza tuturor necazurilor

Rusia este in razboi cu Ucraina de peste patru luni.
De la cresterea preturilor la insecuritatea alimentara,
impactul acesteia asupra sectorului alimentar este de
amploare.

Pentru formulatorii de alimente, poate cea mai
semnificativa consta in deficitul actual de ulei de floa-
rea soarelui, care ii determind pe unii s@ inlocuiasca
ingredientul cu uleiuri vegetale alternative.
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Ce impact ar putea avea inlocuirea uleiului asupra sco-
rurilor de etichetare nutritionala, cum ar fi Nutri-Score
si schema de semafor din Marea Britanie? Schimbarea
floarea soarelui cu uleiul de cocos sau de palmier face
ca alimentele sa fie ,mai nesanatoase™?

Reformulare determinata de lipsa uleiului de floa-
rea soarelui

Ucraina este un jucator important in agricultura.
Considerata "cosul de péine” al Europei, tara isi dedica
70% din pamantul agriculturii si produce cantitati im-
portante de floarea soarelui, porumb, soia, grau si orz.

Printre aceste culturi, Ucraina este cel mai bine
cunoscuta pentru cultivarea semintelor de floarea soa-
relui. Potrivit Statista, in anul de recolta 2021/2022, tara
a avut cel mai mare volum de productie de seminte de
floarea-soarelui din lume — aproximativ 17,5 milioane
de tone metrice.

De inteles, cultivarea, productia si comertul cu seminte
oleaginoase in Ucraina au fost semnificativ perturbate
in ultimul timp. Ca urmare, producatorii de alimente din
bloc nu pot obtine cantitatea de ulei de floarea soarelui
necesara pentru retetele de produse.

In Suedia, de exemplu, producitorul de chipsuri OLW
a inceput sa inlocuiasca o parte din uleiul de floarea
soarelui din productia sa cu ulei de palmier. in Marea
Britanie, comerciantul cu amanuntul de produse conge-
late Iceland Foods face acelasi lucru.

Potrivit grupului francez de consumatori Que Choaisir,
produsele care ar putea fi afectate de deficitul de ulei
de floarea soarelui includ uleiuri comestibile care includ
uleiul de floarea soarelui; margaring; si alimente gatite,
pane sau prajite in ulei, cum ar fi chipsurile sau pestele
pane.

Alte produse alimentare care ar putea fi afectate includ
cele care contin lecitind sau seminte de floarea soa-
relui, cum ar fi prdjiturile si prajiturile sau preparatele
gata.

0 consecinta nedorita

O consecinta nedoritd a inlocuirii uleiului de floarea
soarelui cu un alt ulei vegetal este ca ar putea modifica
profilul nutritional al produselor alimentare, dar si nu
intotdeauna in bine.

In marea majoritate a inlocuirilor, uleiul de floarea
soarelui a fost schimbat cu ulei de rapitd, ceea ce
Que Choisir considera ca este o veste buna pentru
consumatori: semintele de rapita sunt un ulei vegetal
“mai sanatos” datoritd continutului sau mai scazut de
grasimi saturate.

intr-adevér, uleiul de rapitd contine mai putin de
jumatate din continutul de grasimi saturate (6%) din
uleiul de floarea soarelui (13%).



Cu toate acestea, asa cum s-a vazut cu OLW, Islanda
si altele, uleiul de rapita nu este intotdeauna inlocui-
torul de alegere. Uleiul de palmier, care contine 49%
grasimi saturate, este un ingredient popular in formula-
rea alimentara datorita proprietatilor sale neutre: uleiul
de palmier procesat este atat inodor, cat si incolor.

Uleiul de cocos are un continut si mai mare de grasimi
saturate de 87 g la 100 g, ceea ce il face foarte rezis-
tent la oxidare la caldura mare. Ca urmare, este consi-
derat potrivit pentru metodele de gatit la caldura mare.

Acizii grasi saturati pe lista acuzatilor

in Franta, Que Choisir este ingrijorat de profilurile de
acizi grasi saturati ale produselor reformulate de pe
raft. Comparand retetele vechi si noi, grupul de con-
sumatori a identificat potentiale modificari la o serie de
evaluari Nutri-Score ale produselor.

Nutri-Score claseaza alimentele de la -15 pentru cele
mai ,sanatoase” produse la +40 pentru cele "mai putin
sanatoase”. Pe baza acestui scor, produsul primeste
0 scrisoare cu un cod de culoare corespunzator: de la
verde inchis (A) la rosu inchis (F).

in categoria de produse alimentare sarate, Que Choisir
a remarcat cd Old El Paso a inlocuit uleiul de floarea
soarelui in Kitul sdu pentru Taco Shell cu ulei de palmi-
er, ducand la o scddere Nutri-Score de la C la D.

in deserturi, Que Choisir a raportat ci tiramisu cu
zmeura de marca proprie Carrefour contine acum ulei
de nuca de cocos in loc de ulei de floarea soarelui, ob-
servand din nou o reducere Nutri-Score de la C la D.

in cazul tiramisuului de marca proprie al retailerului Ca-
sino, compania a inlocuit si uleiul de floarea soarelui cu
ulei de cocos. Potrivit Que Choaisir, produsul isi mentine
ratingul Nutri-Score D, dar acum contine de doua ori
mai multd cantitate de grasimi saturate.

Dar schema de etichetare tip "semafor”?

in Marea Britanie, nutritionistii sunt ingrijorati in mod
similar de cantitatea de acizi grasi saturati din dietele
consumatorilor. In prezent, grasimile saturate contribu-
ie In prezent cu 12,8% din energia alimentara la adultii
britanici, ceea ce este peste 11% recomandat.

Majoritatea uleiului vegetal disponibil in supermarketuri
pentru consumatorii din Marea Britanie este uleiul de
rapita. Atat uleiul de rapita, cat si cel de floarea soarelui
sunt bogate in grasimi nesaturate si vitamina E, prin
urmare fnlocuirea uleiului de cocos sau de palmier cu
floarea soarelui ar putea avea ramificatii, a dedus Bri-
tish Nutrition Foundation (BNF).

"Uleiul de cocos a devenit popular ca ingredient pentru
gatit, dar este foarte bogat in grasimi saturate. Uleiul de
palmier este folosit comercial pentru functionalitate, dar

este si bogat in grasimi saturate”, a explicat dr. A nette
Creedon, manager de nutritie la BNF.

"Prea multe grasimi in dieta pot fi ddunatoare pentru
sanatatea generald si toate tipurile de grasimi, chiar
si nesaturate, sunt bogate in calorii si ofera 9 kcal pe
gram. Consumul multor alimente bogate in grasimi
poate face usor sa consumi mai multe calorii decat este
necesar si, in timp, acest lucru poate duce la cresterea
in greutate”, a spus ea pentru FoodNavigator.

Similar cu Nutri-Score, schema de etichetare
nutritionala aleasa din Regatul Unit ar putea fi, de ase-
menea, afectata de inlocuirea uleiului vegetal, ca urma-
re a penuriei de floarea soarelui in Europa.

Dupa cum a explicat Dr. Creedon, schema
guvernamentala de etichetare a semaforului foloseste o
combinatie de coduri de culori (semafoare) si informatii
nutritionale pentru a arata, “dintr-o privire”, daca un
produs este rosu (inalt), mediu (chihlimbar) sau scazut
(verde). ) Tn grasimi, grasimi saturate, sare si zaharuri,
precum si cata energie (calorii si kilojulii) furnizeaza.

"Acest lucru poate ajuta la comparatii intre alimente in
urma oricaror inlocuiri sau reformulari care pot aparea
din cauza intreruperii lantului de aprovizionare cu ulei
de floarea soarelui”.

Etichetarea nutritionald din spatele pachetului este un
alt indicator bun. Privind continutul de acizi saturati,
este posibil sa se stabileasca cat de mult din grasimea
din produs este saturata (adica grasimea pe care ar tre-
bui sa o reducem) si nesaturata, a explicat Dr Creedon.

>

”S-a demonstrat ca schimbarea grasimilor saturate cu
grasimi nesaturate reduce colesterolul din sange si ris-
cul de boli de inima si accident vascular cerebral”.

Dezbaterea despre grasimile saturate

Orientarile dietetice din intreaga lume sugereaza in
mare masura consumatorilor s& reduca sau sa elimi-
ne acizii grasi saturati din dieta lor. Cu toate acestea,
nu toti cercetatorii care lucreaza in domeniul nutritiei
sustin acest tip de sfat.

La un webinar recent gazduit de think tank Cometere,
cercetatorii au sugerat ca grasimile saturate ar putea
sa nu creasca riscul de boli cardiovasculare.

Francesco Visioli, profesor de nutritie umana la Uni-
versitatea din Padova din Italia, de exemplu, a fost de
acord cd exista o legatura intre consumul de acizi grasi
saturati si cresterea colesterolului din sange, dar a sub-
liniat ca "nu exista dovezi ca un consum de alimente
care contin grasimi saturate creste riscul de aparitie
a bolilor coronariene. boli de inimd, accident vascular
cerebral sau cancer”.

si nu exista dovezi directe, reale, ca acest consum de
grasimi saturate este daunator pentru bolile cardiovas-
culare”, a spus profesorul Visioli. "Da, creste coleste-
rolul din sange, da, este mai bine sa inlocuiti grasimile
saturate cu grasimi polinesaturate, dar daca mancati
alimente bogate in grasimi saturate, pana in prezent
nu exista dovezi ca acest comportament va va creste
riscul de imbolnavire”.
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Tehnologii de Ambalare

Viitorul etichetarii alimentelor si
bauturilor in Europa

Mircea Demeter

Ce este pregatit din punct de vedere legislativ, pentru etichetarea alimentelor
si a bauturilor in Europa? Cum se vor schimba regulile si recomandarile

in functie de grija pentru sanatate si initiativele de sustenabilitate? si cata
atentie acorda consumatorii anunturilor de pe etichete, atunci cand cumpara
alimente si bauturi? Raportul "The future of food and drink labelling in
Europe: health, sustainability and consumer engagement”, elaborat de
Science Group Company si publicat la finalul primaverii 2022, a cautat

sa identifice elemente ale viitorului etichetarii acestor produse in Uniunea
Europeana si UK.

Céateva repere

Cerintele de etichetare pentru alimente si bauturi in Europa sunt atat complexe, incat pot si trebuie sa fie modificate
in prezent. Companiile care doresc sa faca incursiuni sau sa-si extinda prezenta pe piata trebuie sa se confrunte
cu o evolutie de peisaj atat in tarile UE, cat si in cele din afara UE.

Raportul evidentiaza schimbarile de reglementare iminente, astfel incat companiile se pot pregati eficient in fata in-
certitudinii. De asemenea, dezvaluie noi descoperiri ale cercetarii despre cum, cand si de ce consumatorii consulta
etichetarea din fata a ambalajului, precum si parerile lor despre mediu impactul industriei alimentare si a bauturilor.

incurajarea alegerilor alimentare mai sanatoase si mai durabile
in Europa sunt in curs de desfasurare diverse strategii pentru a face dietele mai sanétoase si mai sustenabile din
punct de vedere al mediului. Acordul ecologic european, Obiectivele de dezvoltare durabild ale ONU si strategia

UE de la ferma la furculitd sunt toate elemente care conduc la noi reguli si propuneri de etichetare a alimentelor si
a bauturilor.
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Dintre acestea, etichetarea pe partea din fatd a amba-
lajului este un domeniu aflat sub lumina reflectoarelor,
cu scheme obligatorii si voluntare la orizont.

Strategia Farm to Fork evidentiaza etichetarea
nutritionala si de mediu ca prioritate cheie, pentru a
facilita consumatorilor din UE sa aleaga alimente cu
aport de sanatate si diete durabile:

Pentru a da putere consumatorilor sa faca trecerea spre
o alimentatie informata, sandtoasa si durabila alegerile,
Comisia va propune guvernelor etichetarea nutritionala
armonizata obligatorie pe partea frontala obligatorie si
va lua in considerare propunerea de extindere obliga-
torie a indicatiilor de origine sau provenienta la anumite
produse, n timp ce iau in totalitate in calcul si impactul
costului asupra pietei unice.

In acest scop, Comisia va examina, de aseme-
nea, modalitati pentru a armoniza cererile pentru
mentiondrile ecologice voluntare si pentru a crea o
etichetare durabild cadru, care acopera, in sinergie cu
alte initiative relevante, cele nutritionale, aspectele cli-
matice, de mediu si sociale ale produselor alimentare.

Accentul pe nutritie

Accentul UE pe nutritie, sandtate si mediul se reflecta
si in Marea Britanie. Obezitatea, in special obezita-
tea infantila, este o problema grava, ingrijoratoare. in
consecintd, alimentele si bauturi produsele bogate in
grasimi, sare sau zahar (HFSS), sunt gata sa se con-
frunte cu reguli mai stricte in magazine si cerinte online
de marketing.



Reguli mai stricte pe zona de TV si online se vor aplica si restrictiilor de publicitate.
In paralel, cresterea gradului de constientizare a impactului alimentelor si bauturilor
asupra mediului incepe sa afecteze politicile europene de etichetare.

De exemplu, strtegia Farm to Fork poate fi aplicabila numai tarilor UE, dar conceptul
de "imputernicire a consumatorilor sa faca alegerile informati, si pentru a sprijini poli-
ticile durabile” influenteaza evolutia cerintelor de etichetare la nivel global. Deci, cum
folosesc consumatorii etichetele alimentelor si bauturilor?

Cercetari ample

in ianuarie 2022, Leatherhead Food Research a comandat cercetari ample. Asa
s-a descoperit ca majoritatea adultilor din Uniunea Europeana si UK (82%), acorda
atentie etichetrii pe partea din fata a ambalajului. in general, este cel mai probabil s
faca acest lucru atunci cand cumpara un produs nou sau necunoscut (23%).

Cu toate acestea, 21% dintre adulti sunt cel mai probabil s& acorde o atentie sporita
etichetelor, din motive legate de sanatate, analizand caloriile sau mentiunile de
sanatate si nutritie sau cand se incearca includerea unor ingrediente specifice ori
nutrientii din dieta lor.

O concluzie notabila din aceasta cercetare este faptul ca etichetarea ambalajului are
potentialul de a fi un mecanism eficient care conduce la 0 hrana mai buna si alegeri
mai responsabile pentru bauturi. Cu toate acestea, unii consumatori trebuie sa fie
educati cu privire la cum sa incorporeze in viata de zi cu zi obiceiul de a citi etichetele.

Regulamentul 1169 va fi modificat

in ceea ce priveste schimbérile de etichetare pentru alimente si bauturi in UE, cadrul
principal care va fi afectat este Regulamentul (UE) 1169/2011 privind consumatorul,
informatiile si etichetarea. O abordare de luat in calcul este o etichetare nutritionala
armonizatd marcata in fata ambalajului in toata Europa.

Acest lucru ar fi in concordanta cu unele indrumari stiintifice din partea Europeana
pentru Siguranta Alimentara Autoritatea (EFSA), implicand un format care, probabil,
va schimba comportamentul de cumpdrare al consumatorilor. Sistemul ar putea sa
se bazeze pe modelul Nutri-Score care are a fost deja testat in unele tari ale UE, desi
acesta este din ce in ce mai criticat, inclusiv de catre EFSA.

Pe langa aceasta, 0 noua etichetare nutritionald ia in considerare cerintele pentru
bauturile alcoolice. Profilurile nutritionale din UE sunt, de asemenea, in avangarda,
pentru a restrictiona mentiunile nutritionale si de sanatate de pe etichetele acestor
bauturi.

D

Initiative care se concentreaza pe etichetarea originii si marcajul datei de fabricare
si valabilitate sunt de asemenea in curs. Este de asteptat ca a va fi un nou sistem
armonizat de etichetare nutritionala propus de Comisia Europeana pana la sfarsit
din 2022.

Sporirea transparentei

Autoritatile europene lucreaza si la noi masuri pentru sporirea transparentei ecolo-
gic-friendly si a unor revendicari pe partea din fatd a ambalajelor cu etichete pentru
alimente si bauturi. Conform Farm to Fork, este vorba partial de armonizare, deci
consumatorii pot face comparatii bazate pe criterii consistente de durabilitate. Cu
toate acestea, este vorba de asemenea despre eradicarea "greenwashingului”, acolo
unde afirmatiile de mediu sunt exagerate, false sau inselatoare.

O analiza in UE a revendicarilor ecologice online pentru diverse sectoare industriale
au relevat ca jumatate dintre acestea pretentii nu sunt argumentate de dovezi. O
noua propunere legislativa pe aceasta tema si sustinerea afirmatiilor este in pregatire.

Perioada de consultare publica s-a inchis in decembrie 2020, iar rezultatele sunt
asteptate sa fie publicate in 2022. Acest lucru va avea implicatii pentru cerintele de
etichetare a alimentelor si bauturilor sau pentru recomandarile de etichetare in UE.

Etichetarea Eco-Score

0O schema pe care o monitorizam indeaproape este Eticheta Eco-Score din fata am-
balajului, testata in Franta, pentru ajuta consumatorii sa facd cumparaturi mai infor-
mate si sa ia decizii bazate pe acreditarile de mediu ale produselor.

Ca si Nutri-Score, Eco-Score foloseste un sistem de coduri de culoare si litere pentru

a oferi informatia "dintr-o privire”. Scorurile sunt calculate pe baza evaludrii ciclului de
viata a produsului (LCA) cu punctaj separat adaugat sau dedus pentru anumiti factori.
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Tehnologii de Ambalare

Provenienta, sezonalitatea, ambalarea si impactul
asupra speciillor pe cale de disparitie se numara prin-
tre factorii luati in considerare. In Regatul Unit, acum
se aplicd Codul de revendicare ecologica, care oferd
companiilor indrumari pentru a le asigura sa adere la
legislatia in vigoare privind protectia consumatorilor si
coduri de publicitate, iar acest sistem poate fi copiat si
in Uniunea Europeana.

Nerespectarea regulilor ar putea duce la actiuni de
pedepsire si executare impotriva companiilor care fac
afirmatii de mediu inseldtoare. Principiile de baza ale
codului, care este supravegheat de Autoritatea pentru
Concurenta si Piete, sunt urmatoarele:

- Afirmatiile trebuie sa fie veridice si exacte

- Afirmatiile trebuie sa fie clare si lipsite de ambiguitate
« Afirmatiile nu trebuie sa omita sau sd ascunda
informatii importante

- Comparatiile trebuie sa fie corecte si semnificative

+ Revendicdrile trebuie sa ia n considerare intregul ci-
clu de viata al produsului sau serviciului

- Afirmatiile trebuie sa fie fundamentate.

Ce au de facut companiile

Companiile pot consulta cele 13 puncte acoperite
de Lista de verificare a cererilor verzi” a Codului, ca
prim pas. In privinta afirmatiilor de mediu, compani-
ile producatoare de alimente si bauturi trebuie sa se
pregateasca pentru un control mai atent al formuldrii
folosite pe etichetele din intreaga Europa.

Oricum, o fundamentare mai solida va fi din ce in ce
mai probabild sau obligatorie, din punct de vedere
legal, in toate statele membre. Constatdrile privind
deciziile de cumparare ale consumatorilor legate de
afirmatiile ecologice subliniazd importanta acestui |u-
cru. S-a constatat ca in cele opt tari, 41% dintre adulti
au cumparat produse deoarece erau etichetate ca “pri-
etenos cu mediul”.
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Suplimentar, 26% spun ca intentioneaza sa faca acest
lucru in viitor. in mod similar, 38% au cumparat produ-
se de la diferite marci decat de obicei, deoarece pro-
dusele sunt etichetate ca ecologice, 28% spunand ca
intentioneaza sa fac acest lucru in viitor. In timp ce ci-
frele "intentiilor de achizitie” nu se vor traduce neaparat
in actiune, constatdrile indica faptul ca factorii de mediu
devin din ce Tn ce mai importanti pentru consumatori,
atunci cand iau decizii de cumparare.

Pe baza rezultatelor cercetdrii citate, consumatorii din
Europa sunt cel mai probabil s se uite la etichetarea
din fata a ambalajului atunci cand cumpara prepara-
te gata pregatite (41%), alimente cum ar fi sandvisuri
(36%), produse pentru micul dejun (35%) si gustari
sarate ambalate (31%).

Actiuni tactice si strategice

in aceasté perioada de incertitudine si schimbari pentru
etichetarea de pe partea din fata a ambalajului, compa-
niile din industria alimentara si a bauturilor trebuie sa
actioneze tactic si strategic.

Abordarea reglementarilor existente sau viitoare in con-
textul planificdrii strategice pe termen lung, protejeaza
afacerea si inovatia pe viitor. Scanarea orizontului de
reglementare joaca un rol important aici, asigurand lua-
rea in considerare a mai multor factori.

Din punct de vedere nutritional, multe dintre evolutiile
iminente ale etichetarii pe fata ambalajului sunt condu-
se de obiective anti-obezitate.

insa tendinta corespunzatoare de "a méanca pentru
sanatate” este mai mult strans impletitd cu obiecti-
vele de mediu si de sustenabilitate. Intersectia dintre
sanatate si durabilitate este un spatiu potential profi-
tabil, dar poate prezenta probleme complexe pentru
dezvoltarea produsului si etichetarea lui.

De exemplu, produsele pe baza de plante pot sa fie
percepute de consumatori ca fiind mai sanatoase si
mult mai durabile decat echivalentele lor de origine
animald. Cu toate acestea, realitatea este ca aces-
te produse nu sunt neapdrat superioare in ceea ce
priveste alimentatia sau aspectul dupd planeta.

O provocare pe termen lung cu care se confrunta ali-
mentele pe baza de plante vor fi nevoia de imbunatatire
a valoarii nutritive, precum si simplificarea procesarii si
formularii, pentru a indeplini obiectivele etichetei cura-
te.

Alte tendinte emergente

Alte tendinte emergente, cum ar fi utilizarea proteine-
lor de insecte, carnea de cultura sau ingrediente care
sustin microbiomul intestinal, sunt, de asemenea, pro-
babil s se confrunte cu noi provocari.

in UE si Marea Britanie, utilizarea de noi ingredien-
te sau tehnologii de procesare pentru a maximiza
sanatatea sau durabilitatea produselor vor trebui apro-
bate. Este indicat sa se determine daca vreun element
al unui produs este considerat nou in faza de initiere.

Costurile si timpul asociat cu obtinerea aprobdrii poate
face acest lucru neviabil din punct de vedere comercial
si este mai bine sa descoperiti asta mai devreme, decat
mai tarziu.



indeplinirea pragurilor de reglementare in Europa
necesita colaborarea intre producatorii de alimen-
te si bauturi, echipele de dezvoltare a produselor
si specialistii in reglementare. Deocamdata, este
important sa respectati cerintele existente si sa
intelegeti orice modificdri care sunt pregatite. O
abordare combinatd cu reglementarea timpurie
poate reduce riscul si poate maximiza castigurile,
atat in ceea ce priveste produsele noi, cat si cele
existente.

Refolmularea produselor

in unele cazuri, reformularea produselor facutd
pentru a folosi mai multe ingrediente durabile si
metode de procesare inovatoare se poate dovedi
benefica. Daca aceasta cale este adoptata, este
important sa se asigure ca orice ingrediente noi
sau tehnologii de prelucrare sunt permise in toate
pietele.

in mod similar, produsele care sunt destinate sa
furnizeze beneficii pentru sanatate trebuie sa res-
pecte cele mai relevante reglementdri, precum
(CE) 1924/2008, care stabileste o lista pozitiva de
mentiuni nutritionale si de sanatate. Companiile
care doresc sa facd o noud nutritie sau mentiunea
de sanatate in UE trebuie sa fie supusa procesului
de cerere si aprobare prin EFSA.

Disponibilitatea consumatorului de a plati mai
mult pentru produse ecologice

Putin peste o treime (34%) dintre adulti au cheltu-
it mai mult pe un produs deoarece este etichetat
ca fiind ecologic. Alti 25% spun ca intentioneaza
sa faca acest lucru in viitor.

Primele trei produse alimentare si bauturi pentru
care consumatorii europeni spun ca ar plati mai
mult, sunt:

- Produse pentru micul dejun (38%)

- Articole de panificatie (36%)

- Alternative la carne (34%)

O treime (33%), au spus ca ar lua in considerare
sa cheltuie mai mult pe gustari sarate ambalate,
alimente din mers si mancaruri gata pregatite in
avans. Pe baza acestui fapt, autorii raportului
cred ca mentalitatea “"climaterica” este in curs de
dezvoltare in toata Europa.

Sfaturi de moment

Autoritatile din Europa sunt pregatite sa faca
mai mult utilizarea strategica a etichetarii de pe
partea din fata a ambalajului pentru a informa
consumatorilor despre produsele alimentare si
bauturi. Schimbarile de reglementare sunt menite
sa ajute la abordarea unei game de probleme de

sanatate si de mediu, probleme de la obezitate,
la durabilitate.

Pe langa influentarea alegerii consumatorului,
exista si a trecerea la restrangerea promovarii
produse nesanatoase sau nedurabile si eradica-
rea "greenwashingului”. Cu toate acestea, calen-
darul noilor obligatii de reglementare nu este con-
firmat inca. in aceastd stare actuald de schim-
bare, sfatul pentru companiile care opereaza in
Europa este sa:

+ Monitorizeze in permanenta actualizarile regu-
lamentelor de etichetare pe pietele tintd din UE
si din afara UE. Aceasta include cerintele legate
de nutritie si mediu, precum si evolutii precum
etichetele inteligente

+ Anticipati schimbarile probabile care va pot
afecta produsele existente

« Luati in considerare cum ar putea fi etichetarea
produsului adaptat pentru a satisface cerintele
emergente, si impactul comercial probabil al
oricaror modificari

« [dentificati orice produse de care ar putea be-
neficia de reformulare si incepeti din timp cu
aceasta

+ Asigurati-va ca noile strategii de dezvoltare a
produselor tin cont de etichetarea existenta si
cerintele emergente.
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Consumul global de faina compozita
in fabricarea painii

Maria Demetriad

Faina si painea sunt produsul alimentar principal si important din
punct de vedere strategic al lumii. Securitatea alimentara a unei
tari depinde de starea economiei cerealelor si de disponibilitatea

larga a populatiei.

Faina si painea au fost principala problema economica
si politica in timpul Primului si al Doilea Razboi Mon-
dial, Holocaustului si anilor foametei in diferite tari. O
multime de oameni care au supravietuit in acel moment
au experimentat diverse bunuri posibile si au incercat
sa consume sau sa pregateasca totul, de la necomes-
tibil la comestibil. Era Tnceputul consumului de faind
compozita. latd o foarte interesantd analizd a pietei
specifice, analiza care a facut obiectul studiului "A study
on consumption of composite flour and bread in global
perspective’, realizat de Sait Engindeniz si Zhansaya
Bolatova, cercetatoare la Department of Agricultural
Economics, Faculty of Agriculture, Ege University, Iz-
mir, Turkey.

De la "amestec” la “compozit”

La inceput, se numeau amestecuri sau fainuri ameste-
cate. Cu toate acestea, incepand cu anul 1960, in ter-
meni stiintifici, acestea au fost denumite fainuri compo-
zite (Seibel, 2006). Acum, faina compozita este ames-
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tecarea sau inlocuirea tipurilor de faina cu
sau fara grau. Poate fi inlocuita cu tuber-

si faina de lemn sau fructe de padure.

De exemplu, grau cu cartofi dulci, grau si

manioc, grau si multe leguminoase mei sau fara faina
de grau si alte compozite. Fainurile compozite au 0 mare
valoare nutritiva si pot fi de ajutor pentru malnutritie si
pentru unele persoane care au probleme de sanatate.
Faina compozita are o valoare nutritiva buna, cu prote-
ine si vitamine ridicate, care pot fi rare in continutul de
faind de grau (Olaoye si colab., 2006).

Fiecare componenta a fainii compozite are o culoare,
0 textura si o valoare nutritiva distincta, ceea ce poate
fi un avantaj in produsele de panificatie, retete si alte
produse. In prezent in lume, bucétariile au o multime de
retete cu fainuri compozite, cum ar fi diferite forme de
taitei sau paste, prajituri, paine, produse de patiserie,
gustari etc.

De exemplu, painea cu boabe de soia sau quinoa au 0
sursa excelenta de proteine si nutritie, iar in unele tari in
curs de dezvoltare, este considerat un aliment modern.

Importanta uriasa

Faina compozita are o uriasa importantd economica.
Aceasta faind, in acelasi timp, are un avantaj de a sal-
va schimbul international, crescand astfel agricultura si
agrobusiness-ul local. Fainurile compozite sunt benefi-
ce pentru tarile in curs de dezvoltare.

Ca urmare, in acest studiu, investigatia stiintifica a
fost indreptatd cu scopul de a imbunatati consumul de
fainuri compozite si de a creste scaderea pietei de faina
de grau si a consumului de paine.



Standardele de calitate si siguranta alimentara ale dife-
ritelor tari ar trebui sa creeze noi standarde pentru fdina
compozita si paine dupd ce consumul de faina/paine
compozita va avea o cerere mare ca produs premium,
ieftin si sanatos, disponibil.

Aceasta poate fi 0 noua evolutie a marfurilor pe piete,
dezvoltand astfel o economie agricold. Consumul de
bunuri de fainuri compozite poate fi inovator si poate
reinnoi vechile traditii ale lumii (Dendy, 1992; Martinez-
Monzo et al., 2013).

Evolutia pietei

Produsele de panificatie din faind compozita sunt renu-
mite si cresc pe piata datorita beneficiilor economice si
nutritionale. Piata mondiald a produselor de panificatie
ainregistrat o rata de crestere de aproximativ 3,9% intre
2001 si 2020.

Volumul vanzarilor de péine pe piata globald in 2006
a fost de aproximativ 122 milioane de tone; in 2011, a
crescut la 125 de milioane de tone. Este remarcabil ca
painea a continuat sa creasca pe piatd, in ciuda incerti-
tudinii economice continue in acesti ani.

Pe piata mondiala a produselor de panificatie, unde
painea detine aproape jumatate din ponderea totala, o
altd crestere semnificativa se observa in produsele in-
stant pentru micul dejun. Pe masura ce tendinta catre
produse alimentare functionale creste, creste si locul
sandvisurilor ambalate, fursecurilor din grau integral si
al produselor similare in productie.

Mai mult, faptul ca produsele sunt oferite consumatorilor
cu infatisari si arome adaugate diferite joaca un rol im-
portant in interesul crescand al acestuia (Kavraz, 2014).

Produsele de panificatie si derivatele detin un loc impor-
tant in consumul alimentar din intreaga lume. Péinea,
pastele, bulgurul, biscuitii, prajiturile si cerealele pentru
micul dejun sunt cele mai consumate produse cerealie-
re industriale din faina compozita.

Produsele de panificatie reprezinta intre 65% si aproxi-
mativ 80% din productia alimentara a unor tari, iar Ka-
zahstanul si Turcia sunt printre principalii exportatori de
faind, Tn conditiile in care pretul global al fainii si painii
are un impact asupra pietei interne si asupra intregii tari
(USDA, 2018).

Piata externa a péinii si fainii influenteaza alegerile

consumatorilor, ca urmare a influentei asupra paritatea
puterii de cumparare, PIB-ul si economia ambelor tari.

Un beneficiu

Consumul de faina compozita ar putea fi un beneficiu
pentru economia tarilor in curs de dezvoltare in ceea
ce priveste stabilizarea preturilor, crearea de noi piete
de faina si paine, noi oportunitati de munca si ar putea
scadea cantitatea de import de grdu. Principalele tari
lider in consumul de péine si faina sunt Turcia (104 kg/
an), Bulgaria (95 kg/an), Ucraina (89 kg/an), Grecia (68
kg/an), Tarile de Jos (62 kg/an). ), Franta (57 kg/an),
Germania (56 kg/an), Belgia (55 kg/an), Federatia Rusa
(55 kg/an) si ltalia (52 kg/an).

Potrivit raportului USDA, 80% din faina de grau este
folosita pentru consumul alimentar, 14% pentru seminte
si 5% pentru furaje. Consumatorii consuma in principal
faina compozita din coacere, paste, taitei si produse de
cofetdrie.

Principalele produse de copt au diferite tipuri, forme si
gust, dar in timp ce consuma, nimeni nu se gandeste
cum sunt preparate sau ce ingrediente se afla in interi-
orul produselor.
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Consumatorii nu stiu c&, de fapt, consuma zilnic faina
compozita. Piata industriei fainii se dezvoltd in fiecare
zj si factori precum schimbarile climatice, sdrdcie, bio-
combustibili etc., influenteaza securitatea alimentara si
penuria alimentara in diferite tari.

Caracteristicile socio-economice ale consumatori-
lor

Consumatorii au stiluri de viata si caracteristici so-
cio-economice diferite. Rezultatele au determinat ca
variabilele socio-economice legate de consumatori
au influentat judecdtile si decizile de consum si de
cumparare legate de produse.

Analiza a aratat ca tara, dimensiunea familiei, varsta,
starea civild, venitul si ocupatia au avut un efect sem-
nificativ asupra consumului de faina si paine. Din acest
motiv, au fost examinate in primul rand diferitele carac-
teristici socio-demografice ale consumatorului si ale fa-
miliilor acestora din zona de cercetare.

Consumatorii creeaza diferente mari in puterea de
cumparare. In acest studiu s-au format grupuri de veni-
turi ale familiei, decarece comportamentele consumato-
rilor pot fi diferite in functie de grupurile de venit.

S-a stabilit ca variabilele socio-economice legate de
consumatori au influentat judecatile si deciziile de con-
sum si de cumparare legate de produse precum faina
compozita si painea. Rezultatele caracteristicilor socio-
economice sunt surprinzatoare: 70,3% dintre indivizii
chestionati erau femei si 29,7% barbati.

Aproximativ 29 % dintre indivizi se aflau in grupul de
varsta sub 25 de ani, 39 la suta in grupul de varsta 26-
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35 de ani, 32 la suta in grupul de varsta peste 35 de ani
si mai Tn varsta.

Chestionarul depindea de marimea familiei, iar dimen-
siunea familiei a fost dupa cum urmeaza: 7,4% aveau
mai putin de 2 persoane in familie, 58,4% aveau 2-4
persoane in familie si 34,2% aveau mai mult de 5 per-
soane in familie. . Sa stabilit ca ponderea familiei a fost
de 3,76 persoane.

S-a constatat, de asemenea, cd 42,4% dintre persoane-
le chestionate erau casatorite, 51,7% erau necasatorite

si 5,9% erau alte persoane (vaduve sau divortate). Per-
soanele chestionate care nu aveau studii oficiale sau
aveau studii primare, primare, gimnaziale, liceale erau
15,6%, 49,4% aveau studii superioare si 34,9% aveau
studii postuniversitare.

in privinta ocupatiei, s-a constatat ca 8,6 % dintre per-
soanele chestionate erau gospodine sau someri, 9,3 la
suta lucrau in sectorul public, 21,9 la suta cercetatori,
profesori, 26,8 la suta studenti, 33,5 la suta dintre per-
soanele intervievate lucrau. la locul de munca propriu
(0oameni de afaceri/femei de afaceri) sau in alte locuri.

Din datele sondajului, venitul mediu lunar al familiilor a
fost calculat la 675 USD, iar venitul mediu pe persoana
a fost calculat la 170 USD. S-a constatat ca cheltuielile
cu alimente au crescut in termeni absoluti, in functie de
grupele de venit, scdzand proportional. Educatia, venitu-
rile si cheltuielile cu alimentele erau direct proportionale
unele cu altele. Aceasta situatie a fost considerata
semnificativa statistic.

Caracteristicile de consum si de cumparare

In ultimii ani, tendinta produselor sanétoase in productia
de aperitive creste rapid ca aprovizionare cu produse
fara gluten din faind compozita. Tendinta produselor
sanatoase a afectat unele piete. Sondajul a aratat ca
consumatorii sunt interesati de produsele de panificatie
din grau integral cu continut variat, dietetice, organice,
cu cereale integrale, fara produse de panificatie cu glu-
ten.

Painea are cea mai mare pondere in consumul econo-
miei de produse de panificatie in multe tari. in analiza
utilizatd, testul Kolmogorov-Smirnov cu o proba nu a
prezentat o distributie normald, din cauza faptului cd
s-au efectuat testul neparametric utilizat cu testul Krus-
kal-Wallis si testul Kindependent.

Conform acestor teste, grupele de varsta si consuma-
torii de péine au o diferenta de 10%. Inseamna ca per-



soanele de peste 35 de ani consuma mai putina paine.
Consumul de faina si paine compozita a aratat ca femei-
le, in principal singure, consuma mai mult decat barbatii.
Barbatii prefera zilnic faina de grau si paine.

Persoanele din grupa de varsta 26-35 de ani, ca 0 noua
generatie, ar dori sa aiba o viata sanatoasa, consumand
mai multa faind si paine compoxzita. In zilele noastre,
toatd lumea cumpara paine prin alegerea proprie si fie-
care piata are o multime de produse de baza din diferite
tipuri de fainuri.

Consumul de diferite tipuri de paine a aratat ca indivizii
ar dori sa cumpere péine normala decét altii (76,6 %),
dar altii preferd painea din faind compozita (14,9 %) si la
suta mici (8,5 %) prefera tipuri de paine dietetica.

Conditii la achizitie

Achizitia de faind si paine depinde de venitul, preferinta
sau dobanda familiei. Potrivit unui sondaj, nivelul
pretului fainii si painii compozite a fost de 2-3 USD.
Achizitia totald de faind si paine a fost mai mica de 1
USD pentru 92 de persoane (34,2%), intre 2 si 3 USD
pentru 170 de persoane (63,2%) si mai mult de 4 USD
pentru 92 de persoane (34,2%).

in unele zone, cea mai mare achizitie de paine si faind
a fost intre 2 si 3 USD. Inseamna ¢ preturile la faina si
paine compozita sunt mai mari in acele zone, fata de
media globala, iar consumatorii de acolo consuma dife-
rite tipuri de faina si paine.

Daca pretul painii si fainii va fi mai mare de 4 USD, ce-
rerea ar putea fi scazuta, dar daca pretul fainii si painii
compozite va fi mai mic de 1 USD, cererea persoanelor
fizice va creste in ambele tari.

Factorul de "productie de faina”

Achizitia de faind si paine compozitd include o promova-
re, certificare, etichetare, calitate perceputa a alimente-
lor, informatii disponibile si cunostinte. Daca o persoana
nu poate face diferenta clara intre doua produse alter-

native ca faina/paine obisnuita si faina/paine compozita
sau organicd, o prima de pret pentru un produs ali-
mentar poate deruta si afecta decizia de cumparare a
persoanei (Millock si colab., 2012; Bonti-Ankomah si
Yiridoe, 2016).

Decizia viitoare a consumatorilor depinde de informatiile
si cunostintele disponibile. Decizia consumatorului ar
putea depinde de pretul de cumparare, iar cererea ar
creste sau scadea.

Promovarea joaca un rol major in marketingul si publi-
citatea fainii compozite, care poate influenta compor-
tamentul consumatorului, decizia si atributele socio-
economice. Rezultatele datelor din test au ardtat ca,
per total, consumul de faind compozitd si péine este
semnificativ.

Diferente de consum

Aceasta inseamna ca unii consumatori mananca 2-4
péini pe zi, iar achizitia a fost de aproximativ 2-3 USD.
Potrivit datelor Euromonitor International, rapoartele au
aratat ca valoarea painii a fainii a fost de 170 de miliarde
de dolari in 2016, a crescut la aproape 50 de miliarde de
dolari, iar suma a ajuns la 220 de miliarde de dolari in
2021. Marimea familiei influenteaza consumul de féina
si costul painii.

in prezent, trecut si viitor, faina si painea au fost o parte
importanta a vietii noastre. Din punct de vedere istoric,
fiecare natiune a avut gastronomia traditionald a painii
din faind compozita din secara, leguminoase, orz si din
ierburi, dar in prezent, aceasta traditie este pierduta.

Consumul de faina compozita si paine a scazut, dar
din nou consumul lor a reluat in secolul XXI ca hrana
sanatoasa. In vremea globalizarii, fiecare familie are
acelasi raport intre consum si cheltuieli. O multime de
consumatori consuma un produs din fdina compozita
fara sa stie deoarece toate produsele dietetice,
sanatoase (cu boabe) de copt, pastele si alte produse
de copt sunt preparate din fainuri amestecate.

Preferinte si perceptii

Consumul, preferintele si perceptiile diferitelor tipuri de
faina si paine au fost investigate in functie de venitul,
varsta si nivelul de educatie. Datele au fost obtinute de
la 269 de familii folosind metode de anchetd pe internet.

Conform rezultatelor cercetdrii, s-a stabilit ca indivizii
consuma diferite tipuri de faina si pine, iar consumul
de faind compozita pe cap de locuitor a fost de 2 kg/
lund, dar consumul de péine pe cap de locuitor a fost de
2 paini/zi. Analiza a aratat ca tara, dimensiunea familiei,
varsta, sexul, venitul si ocupatia au avut un efect semni-
ficativ asupra consumului de faina si péine.

S-a constatat ca pretul produselor din faina compozita
si al painii este legat de veniturile familiei. In ceea ce
priveste datele sondajului, venitul mediu lunar al fami-
liilor a fost calculat la 675 USD, iar venitul mediu pe
persoana a fost calculat la 170 USD.

Pretul produselor din faind compozita si al péinii pentru
familii a fost de 6 USD. Nivelul de educatie al consuma-
torului, nivelul de venit si vérsta depind unul de celalalt.
Consumatorii care au un venit mare, studii superioare si
sunt in varsta consuma o cantitate mai mica de paine si
faina compozita.

Cresterea populatiei in lume si dezvoltarea economica
depind de consumatori, care ar putea creste un consum
de produse noi. Cercetatorii cauta noi modalitati de
nutrienti care ar putea fi cele mai sanatoase alimente
in viitor.

Comunitatile sociale ar trebui sa dezvolte noi aranjamen-
te sociale si economice. Vechile bucatdrii traditionale
trebuie repornite si vor crea locuri de munca pentru ti-
neri in agricultura si industria alimentard. Daca aceste
sectoare sunt dezvoltate, putem economisi valuta, ceea
ce ar putea dezvolta economia.
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Produse de bazad - CARNE

Adaptarea productiei de carne in
perioada post-conflict

Nora Marin

La fel ca majoritatea afacerilor din
lume, producatorii de alimente

se confrunta cu provocari fara
precedent, atunci cand vine vorba de
asigurarea succesului operatiunilor
lor si a sigurantei lanturilor de
aprovizionare si a lucratorilor.

Cu unaccent si 0 presiune si mai mare asupra sigurantei
alimentelor, planificarea exacta a cererii si gestionarea
corespunzatoare a lantului de aprovizionare, fi determina
pe producatorii de alimente sa se confrunte cu noi poli-
tici si standarde, incercand totodata sa raména profita-
bili. Fara capacitatea de a se adapta la schimbarile eco-
nomice actuale, este posibil ca producatorii de alimente
sa nu ajunga cu succes la cealalta parte a pandemiei.
Tocmai de aceea, specialistii institutului Aptean au ela-
borat o strategie de adaptare a produciei de alimente
intr-0 perioada post-conflict, sperandu-se in terminarea
cat mai grabnica a razboiului din Ucraina, prezentatd in
raportul cu titlul "Preparing Your Food Manufacturing
Business for Post-Pandemic Operations”, pe care vi-I
prezentam mai jos.

0 adevarata "Carte alba”

Acest raport, care se constituie intr-o adevarata "Carte
alba”, prezintd trei scenarii cu care se confrunta majori-
tatea producatorilor de alimente in mijlocul acestei de-
gringolade geopolitice si problemele operationale care

pot aparea, ca urmare a acestor scenarii.

De asemenea, analizeaza modurile in care companiile
alimentare pot lucra pentru a-si asigura transformarea
digitala a afacerilor in viitor. in cele din urma, a examinat
rolul pe care il joaca software-ul in asigurarea succesu-
|ui afacerii alimentare si modul in care solutiile construite
special pentru industria alimentara ofera instrumentele
de care este nevoie, pentru ca firmele sa se adapte-
ze la schimbarile din industrie si pentru a lua decizii
operationale strategice.

30 | Infoaliment Magazin ® Nr. 32 | septembrie 2022

Discutand cu producatori de alimente din intreaga lume,
expertii din industrie au evidentiat trei scenarii cu care
se confruntd multe companii alimentare in acest mo-
ment de haos si incertitudine.

Desi, produsele pe care le fabricati si canalele in care
livrati produsele dumneavoastra pot diferi de exemplele
de mai jos, intelegerea modului in care aceste scenarii
se referd la afacere este esentiald pentru asigurarea
succesului unei companiei alimentare, atat in timpul
instabilitatii, cat si dupa. Dar, sa vedem care sunt cele
trei scenarii propuse de Aptean.

Scenariul nr. 1: O crestere a cererii

Inca nu este clar impactul pe care il va avea actiunea
Rusiei in Ucraina asupra lanturilor globale de aprovizi-
onare in viitor, dar ceea ce este evident este intrerupe-
rea pe care a avut-o asupra operatiunilor de productie
din intreaga lume, la inceputul anului trecut. in timp ce
unii producatori de alimente se lupta cu o cerere redusa
pentru produsele lor, alte industrii se confruntd cu o
crestere fara precedent, rezultat al ceea ce expertii de-
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numesc "cumpararea de panica” a consumatorilor.

Acest scenariu i obliga pe producatorii de alimente sa
priveasca intern si sa evalueze critic procesele lor actu-
ale, in ceea ce priveste costurile si gestionarea costuri-
lor. De exemplu, procesatorii de produse carne trebuie
sa-si poata controla si mai mult costurile, deoarece
pretul pentru ceea ce vand pe piata continua sa scada.

Scenariul nr. 2: O prabusire viitoare a cererii

La fel ca procesatoarele de lactate, producatorii de ali-
mente cu 0 duratd lunga de valabilitate - cred ca supa
conservata sau legumele congelate - se confrunta, de
asemenea, cu 0 crestere a cererii pe termen scurt ca
urmare a cumpararii de panica legate de pandemie.

Un raport recent al Institutului European de Alimente
Congelate (EFFI), a dezvaluit ca 90% dintre europeni
consuma acum mai multe mese acasa, comparativ cu
datele colectate inainte de inceperea pandemiei. Drept
urmare, EFFI a constatat ca 70% dintre consumatori
cumpard mai multe alimente congelate decat in lunile
care au precedat focarul.

Aceste cifre nu ar trebui sa fie o surpriza. Potrivit son-
dajului EFFI, 86% dintre consumatorii din Uniunea
Europeand au achizitionat alimente congelate in prima
lund a pandemiei din motive care includ o perioada mai
lunga de valabilitate, in comparatie cu alimentele proas-
pete. Dorinta de a face provizii de teama lipsei de ali-
mente si ideea ca alimentele congelate sunt mai sigure
decat alimentele proaspete in acest moment.

Dar, spre deosebire de procesatori de lapte si
producatorii de alimente cu o durata scurta de valabi-
litate, care se confrunta cu o crestere actuala a cererii,
companiile care produc produse congelate sau conser-
vate vor experimenta probabil o scadere a cererii viitoa-
re, deoarece consumatorii si-au umplut deja camarile cu
aceste produse si nevoia pentru stocare diminueaza.



De exemplu, producdtorul multinational de produse
alimentare si bauturi, Nestle, a cunoscut cea mai buna
crestere trimestriald din ultimii cinci ani, in mijlocul
pandemiei. Vanzarile sale de produse congelate si re-
frigerate au crescut in cifre mari. Dar, desi echipa de
conducere a Nestlé isi recunoaste trimestrul puternic,
avertizeazd, de asemenea, sa nu asume aceleasi rezul-
tate pentru trimestrele urmatoare.

Este esential, asadar, ca producatorii de alimente care
se confruntd cu acest scenariu sa-si dea seama ca
nivelul actual al cererii este 0 anomalie si nu ar trebui
folosit ca singurul indicator pentru prognozele viitoare.
Cele mai importante companii producatoare de alimen-
te inteleg ca intreruperile lanturilor globale de aprovizi-
onare (in acest caz, pandemia), i obliga pe clienti sa isi
schimbe drastic nevoile de achizitii si stocuri.

Ca rezultat, variabilitatea cererii creste inevitabil, pe
masura ce modelele de ordine se schimba. Desi este
extrem de dificil sa se prevada modul in care lanturile de
aprovizionare ale lumii vor fi afectate, pe masura ce con-
flictul progreseaza, previziunile exacte sunt esentiale,
pentru a contribui la diminuarea riscului, deservirea
clientilor si pregatirea pentru viata post-pandemica.

Scenariul nr. 3: O schimbare a canalelor

inchiderea mandatata de guverne, a canalelor de servi-
cii alimentare si restaurante, a facut ravagii asupra mo-
dului in care producatorii de alimente pot sa isi scoatd
produsele pe piatd. Companiile alimentare care s-au
bazat pe aceste canale, pentru distributie, sunt acum
obligate sa pivoteze si sa se adapteze la mediul in
schimbare provocat de coronavirus.

lata un exemplu: Cargill Protein, procesator si distribu-
itor de produse din carne de vita, curcan, pui si oua,
isi imparte de obicei productia 50/50, intre comertul cu
amanuntul si serviciile alimentare. Cu toate acestea, de
cand a lovit pandemia, cererea s-a schimbat dramatic,
pentru a favoriza comertul cu amanuntul pana la 85/15.

Un alt exemplu este Sanderson Farms, al treilea cel mai
mare producator de pasari din SUA, care intentioneaza

sa transforme doua dintre fabricile sale, care se ocupa
in principal de pui pentru restaurante, pentru a produce
in schimb pentru magazinele alimentare.

Dar schimbarea operatiunilor, pentru a se adapta la
aceste modificari de canal de desfacere nu vine fara
complexitati ulterioare. Un producator de ketchup pen-
tru industria alimentara, de exemplu, ar putea ambala
produsul in pungi de cinci kilograme si livra sase pungi
pe cutie de doua ori pe saptamana.

Pentru a schimba productia pentru industria de van-
zare cu amanuntul, liniile de fabrica vor trebui trans-
formate pentru a se adapta la ambalaje de dimensiuni
cu amanuntul, etichetarea nutritionald si alergend va
trebui calculata, iar distributia va trebui programata in
consecinta.

Producatorii de alimente care se confrunta cu acest sce-
nariu trebuie sa-si dea seama cd, in timp ce restrictiile
legate de pandemie se vor ridica, pentru cererea servici-
ilor alimentare si a restaurantelor va dura probabil ceva
timp, pentru a reveni.

>

Pentru a asigura succesul, este important sa ramanem
flexibili si sa avem capacitatea de a ne adapta la ce-
rerea pietei. In timp ce costurile pentru convertirea
operatiunilor, pentru a se adapta la o schimbare a ca-
nalelor, pot parea imposibil de mari, optimizarea afacerii
pe termen scurt, ludnd in considerare schimbarile in
comportamentul consumatorilor care pot ramane post-
pandemice, este esentiala pentru ajustarea afacerii in
consecinta.

Asigurati viitorul afacerii

Indiferent de circumstantele si dificultdtile cu care se
confrunta compania alimentara, nu a fost niciodata mai
importantd pregatirea afacerii pentru viitor. in timp ce
majoritatea producatorilor de alimente se concentreaza
inevitabil pe sustinerea afacerilor lor pe termen scurt
Si pe asigurarea sanatatii si sigurantei lucratorilor si a
consumatorilor lor, acestia trebuie sa fie preocupati si
de punerea in aplicare a planurilor de continuitate a
afacerii.

Marimea si amploarea fara precedent a pandemiei actu-
ale vor crea, fara indoiald, implicatii de anvergura, pen-
tru industria alimentara pe termen lung, ceea ce face
chiar mai important sa va asigurati ca aveti strategii si
masuri de protectie pentru viitor, care sa va protejeze
afacerea si partile interesate. Mai jos, am evidentiat
cinci moduri in care o afacere alimentara isi poate
demonstra operatiunile in viitor si se poate transforma
digital, pentru a se pregati pentru succesul pe o piata
post-pandemica.

1-Planificarea cererii

Abilitatea de a proiecta o cerere orientata spre viitor
este esentiald pentru succesul post-conflict. Modelele
consumatorilor, in ceea ce priveste cumpararea si sto-
carea de panica, au facut din ce in ce mai dificil pen-
tru producatori sa stabileasca daca oamenii consuma
efectiv mai mult sau isi stocheaza alimentele in camara,
pentru a se pregati pentru viitor.
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Pentru a planifica cu precizie cererea viitoare, dupa
pandemie, producatorii de alimente trebuie sa fie mai
sofisticati in metodele lor de prognoza, decét in trecut.
Utilizarea instrumentelor de analiza avansate, cum ar fi
date de la punctul de vanzare sau sisteme de busine-
ss intelligence, pentru a colecta date istorice si a izola
informatii importante din rapoarte, recenzii, valori si son-
daje, ofera producatorilor capacitatea de a transforma
rezultatele intr-o perspectiva de planificare a cererii.

2-Flexibilitate operationala

Se stie cat de multe dintre companiile de productie de
top din lume au fost nevoite sa-si indrepte operatiunile
de la canalele de servicii de alimentatie si restaurant,
spre retail. Pentru a realiza aceasta schimbare rapid si
precis, aceste companii trebuie sa se bazeze pe instru-
mente si sisteme complexe, pentru a asigura succesul.

De exemplu, un procesator de pasari depindea de in-
dustrie, pentru 70% din cererea sa. Pe masura ce ce-
rerea a scazut, acest procesor a avut capacitatea de a
schimba canalele de furnizare catre punctele de vanza-
re cu amanuntul si, ca urmare, a inregistrat o crestere
substantiald a profitului.

Dar, prin utilizarea instrumentelor si sistemelor digita-
le construite pentru industria alimentara, producéatorii
de alimente au capacitatea de a se adapta rapid, atét
la schimbarile asteptate, cat si la cele neasteptate.
Functionalitatea unei solutii specifice industriei creeaza
flexibilitatea pentru a permite producatorilor sa schimbe
si sa producd un produs nou, adaptand operatiunile in
consecinta.

Aceasta include abilitatea de a utiliza mai multe masini,
pentru a efectua operatiuni similare, in timp ce se
adapteaza la schimbarile pe scara larga in volum sau
capacitate.

3-Sanatatea fortei de munca

Desi asigurarea sigurantei fortei de munca este intot-
deauna importantd, pandemia de coronavirus a im-
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pins sanatatea angajatilor pe primul plan al majoritatii
operatiunilor de productie. In multe facilititi alimentare,
angajatii lucreazd umar la umar si impartasesc multe
dintre aceleasi resurse, cum ar fi baile sau echipa-
mentele de bucatarie, in timpul unei schimbari date.
in consecinta, strategiile de distantare fizics, masurile
imbunatatite de salubrizare si programele de productie
la fata locului au trebuit sa fie puse in aplicare si rea-
ranjate, pentru a reflecta orientarile guvernamentale si
recomandarile pentru prevenirea virusului.

Dar expertii se intreabd acum daca aceste masuri sunt
suficiente, pentru a mentine angajatii in siguranta. Pen-
tru a va asigura ca afacerea are o fortd de munca su-
ficient de sanatoasa, pentru a tine pasul cu productia,
este esential ca firma sa priveasca spre alte metode de
siguranta a lucratorilor si de control al virusului.

O solutie software, cum ar fi un sistem de executie
de fabricatie (MES), de exemplu, are capacitatea de
a urmadri factorii de sanatate ai angajatilor, cum ar fi
verificarile de temperatura si de a se asigura ca lucratorii
sosesc sanatosi la unitdtile de productie.

Configurand un MES, pentru a declansa alerte cu privire
la momentul in care ar trebui efectuate verificarile de
temperatura si apoi, avertizand utilizatorul corespunzator
atunci cand un lucrator testeaza febra peste 37 de gra-
de C, veti avea informatiile critice necesare pentru a va
mentine echipa in siguranta.

4-Siguranta alimentelor

Asigurarea sigurantei produsului este intotdeauna
esentiald pentru succesul si bunastarea afacerii. Dar
cum va arata siguranta alimentard pe o piata post-
pandemica? Deoarece standardele de siguranta si
trasabilitate continua sa se schimbe si sa fie testate in
aceste perioade de criza, este imperativ ca afacerea sa
aiba previziunea de a implementa tehnologia necesara,
pentru a se conforma reglementarilor si pentru a mentine
atat consumatorii, cat si forta de munca, in siguranta.

Sa vedem, de exemplu, o solutie de planificare a resur-

selor intreprinderii (ERP). Nu numai ca un ERP construit
pentru industria alimentara are capacitatea de a urmari
ingredientele bidirectional, prin lantul de aprovizionare
-un element critic In urmarirea eficienta a produsului prin
lantul global de aprovizionare, in mijlocul unei pande-
mii- dar are si capacitatea de a urmari productia, prin
angajat.

Daca un lucrator dintr-una din facilitati a lucrat timp de
patru zile si nu a venit in ziua a cincea sau a venit cu
tuse, ERP-ul va ofera vizibilitate asupra produsului,
masinilor si angajatilor cu care a intrat in contact intr-
un anumit timp perioada. Aceasta perspectiva va per-
mite sa retrageti produsul potential afectat, sa igienati
corect echipamentele asociate si sa anuntati angajatii
corespunzatori care au lucrat alaturi de ea.

5-Gata pentru cloud

Tntrucat, din ce in ce mai multd fortd de munca din lume
lucreaza de acasa, intr-un efort de a opri raspandirea
coronavirusului, este imperativ ca afacerea sa ofere
acces la distantd, angajatilor firmei. In timp ce multe
organizatii dispun deja de tehnologia care le permite
lucratorilor sa lucreze cu succes de la distantd, dintr-o
solutie bazata pe cloud, pentru altii, raspunsul la coro-
navirus a accelerat nevoia de a explora ideea unui loc
de munca virtual.

Chiar daca firma a acceptat deja o forta de munca la
distanta, pandemia actuala pune probabil o presiune si
mai mare asupra organizatiei, pentru a deveni complet
pregatita pentru cloud.

Tehnologia bazata pe cloud ofera angajatilor posibili-
tatea de a accesa toate aceleasi date si informatii de
pe aceleasi dispozitive si solutii. Asigura colaborarea i
comunicarea intre angajati si incurajeaza schimbul de
fisiere si informatii digitale.

De asemenea, imbunatateste protectia datelor in timpul
intreruperilor neasteptate, cum ar fi o pandemie sau un
nou razboi, pastrand informatiile critice ale companiei
protejate intr-o locatie sigura. Capacitatea de a va acce-
sa din nou datele de oriunde, in orice moment, va permi-
te sa va desfasurati activitatea ca de obicei si sa reduceti
timpul de nefunctionare si pierderea productivitatii.
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Controlul procesului
pentru productia de
branza din lapte crud

Nora Marin

Este evident din studiile recente, ca branzeturile realizate in conditii sanitare
adecvate, folosind lapte crud de buna calitate si maturate in consecinta,

ar trebui sa fie lipsite de sau, cel mult, sa aiba niveluri scazute de bacterii
indicatoare.

in concordanté cu aceasta premisa, intr-un raport inaintat catre Comisia Europeana, Monica Metza , John Sheeh-
ana si Peter C.H. Feng, de la Universitatea din Dublin, autori ai studiului "Use of indicator bacteria for monitoring
sanitary quality of raw milk cheeses”, au compilat rezultatele multor altor studii asupra microflorei diferitelor bran-
zeturi artizanale din Spania (Manchego, Cabrales, La Serena, Majorero, Mahon); ltalia (Fiore Sardo, Casu Axedu,
Fontina Toma, Mozzarella, Caciotta); Franta (Comte, Beaufort, ‘Mont d'Or’) si Portugalia (Serra Da Estrela, Serpa,
Sao Jorge) si au aratat ca E. coli era rar intalnita in oricare dintre aceste branzeturi.

Incidenta minima pentru E.coli

Studiul inaintat Comisiei Europene cu scopul de a determina relaxarea legislatiei UE, in privinta productiei de
branzeturi din lapte crud, au examinat, de asemenea, nivelurile de bacterii indicatoare in alte tipuri de branzeturi
din intreaga lume. si alti cercetatori, precum Martinez Manso si Fernandez Salguero (2018), au examinat interiorul
branzei La Serena, dupa ce a fost maturata timp de 60 de zile, dar nu au gasit coliforme. Aygun si colab. (2015)
au analizat calitatea microbiologica a produsului Carra, 0 branza traditionald turceasca semi-dura, pana la tare,
fabricata din lapte crud de caprine sau uneori cu lapte brut de bovine si maturata timp de trei luni in ulcioare de
faianta sigilate, ingropate in pamant. Din cele 50 de probe analizate, 82% au avut un numar de E. coli <2 log10
UFClg.
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Brooks si colab. (2012) au examinat 41 de branzeturi
din lapte crud fabricate din lapte de bovine, caprine
sau ovine din diferite regiuni ale SUA si au constatat
ca 95% (39/41), din probe au <10 CFU/g de E. coli.
Celelalte doua probe, o branza de lapte bovina si
ovind, contineau E. coli la 10 si, respectiv, 30 CFU
g. O'Brien si colab. (2009), au testat doua probe de
branza pe lund, timp de un an, de la 15 ferme de lap-
te din Irlanda. Analiza celor 351 de branzeturi, care
au fost obtinute atat din lapte brut de bovine, caprine
sau ovine crud sau pasteurizat, a aratat ca 79% din
branzeturile cu lapte crud au E. colila <10 CFU/g.

Rantsiou si colab. (2008), au testat patru probe de
branza Feta realizate de patru producatori de bran-
zeturi greci si au descoperit ca o proba avea <100
CFU/g, iar celelalte trei probe aveau <10 CFU/g
de coliforme si E. coli. intr-o revizuire a microflorei
si a caracteristicilor mai multor tipuri de branzeturi
grecesti, Litopoulou-Tzanetaki si Tzanetake (2011),
au constatat ca nivelurile coliformelor sunt scazute
sau neglijabile in Kasseri, o branza semidura
fabricata de obicei cu lapte crud de ovine cu 5-10%
addugat caprin sau lapte bovin, iar in Melichloro, o
branza tare obtinuta din lapte crud de ovine, coli-
formele au fost gasite numai la niveluri de 1 log10
CFU/g.

Menéndez si colab. (2001) au testat 24 de esantioane
de Tetilla de 2-3 saptamani, o branza spaniola facuta
cu lapte brut de bovine si au gasit E. coli la nive-
luri medii de 1,72 log10 CFU/g. Rosengren si colab.
(2010), au examinat 151 esantioane (96 de lapte
pasteurizat si 55 de branzeturi cu lapte crud), de
branza proaspata sau maturata de scurta durata, din
43 de ferme din Suedia si au gasit doar 3% (3/96)
din branzeturile cu lapte pasteurizat cu E. coli com-
parativ cu 34% (19/55) din branzeturile cu lapte crud.
Unele dintre acestea, inclusiv 0 branza proaspata
facuta cu lapte pasteurizat, aveau E. coli la niveluri
de 3-5 log10 CFU/g, iar unele dintre branzeturile cu
lapte crud aveau E. coli la> 5 log10 CFU/g.



>

Importanta utilizarii laptelui crud

Studiul a subliniat importanta utilizarii laptelui crud de calitate si a bariere-
lor igienice, pentru a imbunatati controlul procesului pentru productia de
branza din lapte crud. Majoritatea studiilor mentionate mai sus au fost re-
alizate folosind metode microbiologice conventionale. Cu toate acestea,
altii au folosit metode moleculare mai sensibile, pentru a examina flora
microbiana a branzeturilor. Feurer si colab. (2004) au folosit secventierea
ADN-ului ribozomal 16S, pentru a studia microflora branzeturilor
frantuzesti rosii cu lapte crud sau pasteurizat si nu au detectat E. coli in
niciun tip de branza. Quigley si colab. (2012) au folosit secventierea ADN
pentru a examina microbiota a 62 de branzeturi artizanale irlandeze, in-
clusiv branzeturi moi, semiduri sau tari realizate din lapte crud sau pas-
teurizat si nu au detectat E. coli in niciuna dintre probe. Ercolini si colab.
(2003) au folosit analiza ADN ribozomal 16S pentru a studia structura si
localizarea comunitatilor microbiene in branza Stilton, dar E. coli nu a fost
printre flora microbiana prezenta in cele 16 probe testate.

Randazzo si colab. (2006) au folosit analize de ARN ribozomal 16S pentru
a examina diversitatea bacteriand in branza artizanala si experimentald
Pecorino Siciliano, dar nu s-a gasit E. coli in niciuna dintre cele cinci
probe examinate. In cele din urma, Martin-Platero si colab. (2009) au
folosit PCR, secventierea ARN ribozomal 16S si 0 metoda de subtipare
moleculara pentru a examina comunitatile microbiene din Quesailla Aro-
chena si Torta Arochena, doua branzeturi de ferma spaniole fabricate din
lapte crud de caprin si au constatat ca Hafnia si Serratia sunt genurile
enterobacteriene predominante prezente in unele dintre branzeturi, dar
E. coli nu a fost gasit.

Rezultate similare au fost raportate de Alegria si colab. (2009), De
Pasquale si colab. (2014), Duthoit si colab. (2005), Duthoit si colab.
(2003), Randazzo si colab. (2010) si Randazzo si colab. (2002). Fara a
gasi E. coli folosind aceste metode moleculare mai sensibile, poate din
cauza numarului redus de probe examinate de unele dintre aceste studii,
totusi, altii au analizat un numar mai mare de probe si nu au gasit E. coli,
prin urmare, rezultatele sugereaza ca E. coli nu sunt prezenti in mod
normal in branzeturi si, daca sunt prezenti, nu sunt la niveluri ridicate.

Prelucrare insalubra

In unele studii, branzeturile s-au dovedit a avea un numér mare de in-
dicatori, dar majoritatea cercetatorilor au atribuit aceste descoperiri
numarului mare de indicatori din laptele crud utilizat pentru fabricarea
branzei sau prelucrdrii insalubre. De exemplu, Bricker si colab. (2015),
au examinat 10 esantioane de branza mexicana in stil menonit de la
Chihuahua (opt din lapte crud si doua din lapte pasteurizat). Niveluri co-
liforme fecale de 2-5 log10 CFU / g, cu 0 medie de 3 log10 CFU / g, au
fost gasite in branzeturile cu lapte crud, dar niciunul nu a fost gasit in
branzeturile cu lapte pasteurizat, ceea ce a condus autorii la concluzia
ca eliminarea flora indicatoare din laptele crud ar imbunatati calitatea si
siguranta branzeturilor.

Guzman-Hernandez si colab. (2016) au analizat 52 de branzeturi me-
xicane proaspete nepasteurizate pentru prezenta bacteriilor patoge-
ne si a indicatorilor. Branzeturile proaspete sau queso fresco nu sunt
imbatrénite, deci nu beneficiati de reducerea suplimentara a nivelurilor
indicatorilor prin coacere, prin urmare, trebuie sa fie facute in conditii igi-
enice. Studiul a constatat coliforme fecale si E. coli la niveluri de> 3 log10
CFU / g la 67% si respectiv 63% din probe si a concluzionat ca calitatea
microbiologica slaba a acestor produse este in concordanta cu conditiile
neigienice observate la nivelul diverse facilitati de productie (Guzman-
Hernandez si colab., 2016).
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Tzanetakis si colab. (1987) au examinat 50 de esantioane de Kopanisti, 0 branza moale
de lapte bovin crud fabricata in Grecia si nu au gasit coliforme in 30 de esantioane, dar
16 esantioane au avut 0 medie de 200 CFU/g, iar celelalte 4 esantioane au avut un numar
mediu de 1500 CFU/g. Papageorgiou si colab. (1998) au analizat 62 de esantioane de
Pichtogalo Chanion, o branza greaca moale, tartinabild, obtinuta in mod obisnuit din lapte
crud de ovine sau caprine sau dintr-un amestec al ambelor. Toate probele contineau
coliforme, 30% prezentand niveluri de 5-5,66 log10 CFU/g. E. coli a fost gasita la 88% din
probe, din care 46,8% au avut niveluri> 4 log10 CFU/g. Studiul a atribuit aceste indica-
toare ridicate utilizarii laptelui crud si conditiilor de procesare igienice slabe in fabricarea
bréanzei. Studiul a aratat, de asemenea, ca Pichtogalo Chanion de inalta calitate poate fi
preparat cu lapte pasteurizat si, prin urmare, este acum utilizat pentru fabricarea acestei
branzeturi.

Siin America, la fel

Khayat si colab. (1988) au testat 256 de branzeturi, compuse din 22 de soiuri diferite si
au fost achizitionate din diferite orase din California si au constatat ca 46% au coliforme
la <100 CFU/g, dar unele dintre probe au avut un numar de coliforme care a variat intre
2si 71og10 CFU/g. Avand in vedere cd toate aceste branzeturi au fost etichetate ca fiind
facute cu lapte pasteurizat, autorii au ajuns la concluzia ca probabil s-au produs insanitatii
sau incidente ridicate de contaminare post pasteurizare. in mod similar, Arajo si colab.
(2002) au examinat nivelurile de coliforme fecale in 45 de probe din trei marci de branza
moale din lapte pasteurizat vandute in Rio de Janeiro, Brazilia.

Studiul a constatat ca 95% (43/45) din probe depasisera standardul coliform fecal bra-
zilian de 100 CFU/g. Nivelurile gasite au variat de la 1 la 6 log10 MPN / g. E. coli a fost,
de asemenea, izolatd din 97,7% din probe, inclusiv multe tulpini enteropatogene de E.
coli si, prin urmare, produsele au fost considerate improprii consumului. Deoarece aceste
produse au fost fabricate cu lapte pasteurizat, autorii au atribuit un numar mare de colifor-
me fecale pasteurizarii necorespunzatoare sau practicilor neigienice din timpul fabricarii
branzeturilor. Rezultatele acestor studii au aratat ca branzeturile fabricate cu lapte crud
de buna calitate si in conditii sanitare si imbatranite corespunzator nu vor contine sau vor
avea doar niveluri scazute de bacterii indicatoare. In concordants cu aceastd premisa,
intre 2014 si 2016, Administratia SUA pentru Alimente si Medicamente a analizat 1606
esantioane, compuse din 5698 de subprobe, de branzeturi cu lapte crud care au fost
invechite timp de minimum 60 de zile si au constatat ca 90% din subprobe au <10 CFU /
g de E. coli (US FDA, 2016).

Concluzii

In studiile citate in care au fost raportate niveluri ridicate de indicatori in branzeturi, majo-
ritatea cercetatorilor le-au atribuit calitatii scazute a laptelui crud utilizat sau contamindrii
in timpul procesarii si au subliniat importanta mentinerii conditiilor sanitare adecvate in
fabricarea si maturarea branzeturilor, pentru a fabrica un produs de calitate si sigur.

Eleftheriadou si colab. (2002) au caracterizat
profilul microbiologic a 6500 de probe de ali-
mente lactate din Cipru, inclusiv inghetata si
branzeturi traditionale. Numarul total de probe
de branza testate nu a fost precizat, dar pes-
te 180 de probe de brénza contineau E. coli
la> 100 CFU/g, un nivel considerat a fi de o
importanta sanitara de catre autori si a con-
cluzionat ca este esential sa se monitorizeze
E. coli in brénzeturi si pentru a imbunatati
practicile de productie ale micilor producatori
de bréanzeturi.
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Produse de baza - Peste

Creste consumul de fructe de mare

Mircea Demeter

Combinatia dintre cresterea
populatiei, urbanizarea si cresterea
veniturilor se preconizeaza ca vor
creste cererea globala de alimente,
in comparatie cu nevoile actuale cu
aproximativ 50 %, prin 2030 si cu
80-100 % pana in 2050 (Maggio et
al., 2015). Desi previziunile variaza,
lumea trebuie sa reduca decalajul
dintre cantitatea de hrana disponibila
astazi si cantitatea necesara in
2050. O parte din aceasta noua
cerere de hrana va fi satisfacuta cu
peste, dupa cum arata o analiza
efectuata de Comisia Europeana.

O sursa importanta de hrana

Pestele capturat sau de crescatorie este deja 0 sursa
importantd de hrand si ofera o contributie esentiald
la sanatatea umand, avand in vedere continutul ridi-
cat de proteine, dar si 0 gama larga de micronutrienti
esentiali, inclusiv diverse vitamine, minerale si acizi
grasi polinesaturati omega-3.

in 2020, pestele a reprezentat aproximativ 17 % din
aportul de proteine animale de catre populatia globald
(11,7 % in tarile dezvoltate si 20 % in tarile in curs de
dezvoltare) si 6,7 % din toate proteinele consumate
(FAQ). Consumul mondial de peste a crescut in ultime-
le decenii, aproape s-a dublat in ultimii 55 de ani (de la
o medie de 9,9 kg pe cap de locuitor in 1960 la 19,7 kg
in 2013) (FAO, 2016).
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Mai recent, aceasta valoare agregata a fost in mare
parte influentata de consumul de peste in Asia, Africa
si America de Sud, unde consumul de peste pe cap de
locuitor a crescut cu 9 %, 5 % si, respectiv, 15 %, intre
2007 si 2011 (EUMOFA, 2015).

Productia globala totala de peste care a fost utilizata
pentru consumul uman direct a crescut cu 20 % (de la
67 la 87 %) intre 1960 si 2014, sustinuta de imbunatatiri
semnificative ale eficientei, costuri mai mici, o gama
mai larga si produse mai sigure si imbunatatite (FAQ).

in 2014, aproximativ 13 % din productia globala de
peste a fost destinata utilizarii nealimentare, din care
76 % a fost transformata in faina de peste si ulei de
peste si utilizatd in mai multe scopuri, inclusiv pentru
hrana directa in acvacultura (FAO).

Fructele de mare sunt, de asemenea, 0 sursa
importanta de alimente nutritive pentru UE. Consumul
mediu aparent de peste pe cap de locuitor in UE este al
doilea cel mai mare din lume (aproximativ 22 kg/capita/
an), iar unele state membre ale UE au rate dintre cele
mai ridicate din lume.

Europenii prefera pestii oceanici

in 2014, aproximativ 75 % din produsele pescaresti si
de acvaculturd consumate in UE proveneau din pescu-
itul de capturd marin, ceea ce raméane in concordanta
cu tendintele din ultimul deceniu (EUMOFA, 2019).
Pe langa faptul ca ofera o aprovizionare valoroasa de
hrana, pescuitul si acvacultura ofera venituri si sustin
mijloace de trai pentru multi oameni din intreaga lume.

Se estimeaza ca 56,6 milioane de persoane au fost im-
plicate in pescuitul de captura si acvacultura in 2014,
marea majoritate (87 %), fiind in Asia (FAO, 2016).
Se estimeaza ca sectorul pescuitului la scara mica
angajeaza aproximativ 90 % din pescarii din lume, pro-

ducénd aproape jumatate din pestele mondial si furni-
zand cea mai mare parte din pestele consumat in tarile
in curs de dezvoltare (FAO).

Din 1990, numarul persoanelor angajate in pescuitul de
captura a scazut cu 16 % (de la 83 % in 1990, la 67 %
in 2014 si la 46 % in 2021), in timp ce, in acelasi timp,
ocuparea fortei de munca in acvacultura a crescut cu
16 % (de la 17 la 33 %) (FAO).

In UE, pescuitul a oferit aproximativ 129 000 de locuri
de munca in 2014 (STECF, 2015), in timp ce acva-
cultura a reprezentat aproximativ 80 000 de locuri de
munca Tn 2012 (STECF, 2014a).

Producerea si prelucrarea pestelui ca aliment in UE
este incd dependentd in mare masurd de intreprin-
derile mici si mijlocii. Cea mai mare parte a flotei de
pescuit a UE este considerata la scara mica (74 % din
navele active in 2013). Majoritatea intreprinderilor de
acvacultura angajeaza mai putin de 10 persoane (90 %
in 2012 si cu un numar semnificativ de locuri de munca
cu norma partiald) si intreprinderile de prelucrare a
pestelui mai putin de 50 (85 % 2020) (STECF).

in mai multe regiuni ale UE, sectorul pescuitului joacé
un rol crucial in ocuparea fortei de munca si activitatea
economica. in unele comunitati de coasta europene,
pana la jumatate din locurile de munca locale sunt in
sectorul pescuitului (Natale et al., 2019).

Fructele de mare, in top-ul afacerilor

Fructele de mare sunt, de asemenea, cel mai comer-
cializat produs la nivel global dintre toate marfurile
agricole si alimentare. Aproximativ 37 % din intreaga
productie de pescuit si de acvacultura intra pe pietele
internationale, tarile in curs de dezvoltare reprezentand
0 parte din ce in ce mai mare din acest comert (FAO,
2016).



UE joacd un rol important in aceasta dinamica
comerciald globala. Este cel mai mare importator de
fructe de mare si produse din peste din lume, cu o cota
de piata de 20 % din totalul importurilor globale intre
2013 si 2015 si a fost responsabil pentru aproximativ
6 % din totalul exporturilor globale in aceeasi perioada
(FAO, 2016).

in timp ce UE este un exportator net de carne, in
special de produse procesate, este un importator net
de produse pescaresti si de acvacultura (EUMOFA).
Autosuficienta UE in peste si produse de acvaculturg,
adica capacitatea UE de a satisface cererea de peste
din propriile sale ape, a fost de aproximativ 45 % din
2008 (EUMOFA, 2015).

Tendinte in productia de peste

incepand cu anii 1990, cresterea ofertei de peste a
rezultat din acvacultura (interioara si marind), care a
crescut de la 7 % din oferta globala de peste in 1974
la 44 % in 2014 (FAQ). Anul 2014 marcheaza, de ase-
menea, 0 etapd importantd pentru aprovizionarea cu
alimente la nivel mondial.

Pentru prima data, acvacultura a oferit mai mult peste
pentru consumul uman decat pescuitul de captura.
China a jucat un rol major in realizarea unei astfel de
schimbdri Tn aprovizionarea cu alimente si reprezinta
in prezent peste 60 % din productia mondiald de
acvaculturd (FAO). In schimb, productia de acvacultura
din UE a scazut semnificativ de-a lungul timpului, atat
in ceea ce priveste volumul, cat si valoarea (STECF,
2018a).

Pana in 2030, s-a estimat ca peste 60 % din pestele
destinat consumului uman va fi furnizat de acvacultura
(Banca Mondiald, 2020). Cu toate acestea, se preve-
de ca castigurile de productivitate in acvacultura vor fi
afectate de disponibilitatea si accesibilitatea spatiilor
terestre si marine, resursele financiare, imbunatatirile
tehnologiei si accesibilitatea la hrana pentru animale
(OCDE/FAQ).

Pescuitul global de captura a atins productia maxima
de 86,4 milioane de tone in 1996 si, in general, s-a sta-

bilizat de atunci. Astazi, majoritatea stocurilor de peste
sunt utilizate la sau peste nivelurile lor durabile. Cifrele
globale din 1974 descriu o tendintd in crestere spre
pescuitul excesiv (FAQ). in 2013, aproximativ 89 % din
pescuitul mondial a fost fie pescuit integral (58 %), fie
supraexploatat (31 %), Iasand doar aproximativ 10,5 %
sub pescuit (FAO).

Accesul consumatorilor la fructele de mare

Starea ecosistemelor de coasta si marine este de in-
grijorare la nivel global. In ciuda acestui fapt, utilizarile
in crestere si multiple ale oceanului global continud sa
creeze 0 presiune suplimentara asupra ecosistemelor
deja vulnerabile (EEA; ONU).

Ambitile economice pentru utilizarea noua sau sporita
a spatiilor marine (de exemplu, parcuri eoliene off-
shore, minerit si biotehnologie) sunt in crestere, iar
oceanele sunt adesea privite ca un mijloc de a ajuta la
satisfacerea cererii globale in crestere, nu doar pentru
alimente, ci si pentru energie, materii prime. materiale
si, in cele din urma, venituri si locuri de munca (OCDE).

in UE, acest lucru este demonstrat de strategia de
crestere albastra, care este strategia pe termen lung
de sprijinire a cresterii durabile in sectoarele marin si
maritim (CE, 2019). Acest interes in crestere pentru
oceane, atat la nivel global, cat si in UE, este probabil
sa aduca constrangeri suplimentare asupra productiei
de peste, prin cresterea concurentei pentru aceleasi
zone si, in unele cazuri, pentru resurse.

Va fi necesara coordonarea diferitelor activitati care au
loc intr-o anumitd regiune, recunoasterea impactului
lor cumulativ si armonizarea obiectivelor de durabilita-
te si cadrelor juridice. Acest lucru inseamna ca va fi
necesara 0 guvernanta internationala sporita a oceane-
lor pentru coordonarea intre sectoare si pentru a garan-
ta ca obiectivele de durabilitate, precum si obiectivele
sociale si economice sunt urmarite si atinse (FAO).

D 2 ——

Incertitudinea indusa de schimbarile climatice

Schimbarile climatice aduc si mai multa incertitudine in
aprovizionarea cu fructe de mare prin exacerbarea im-
pactului asupra mediului marin, si anume prin incalzire.
stocurile din Oceanul Atlantic de nord-est, Marea Nor-
dului si Marea Baltica in apele UE si stocurile comune
invecinate, indicand numarul de stocuri pescuite in
mod durabil (mortalitatea actuala prin pescuit este la
sau sub randamentul maxim sustenabil (MSY) sau su-
prapescuit (mortalitatea actuala prin pescuit este peste
sursa).

Grupul Interguvernamental pentru Schimbari Climati-
ce (IPCC) al Natiunilor Unite a stabilit ca securitatea
alimentard si oceanele lumii sunt de o importantd
deosebitd si va acorda acestor zone o atentie speciald
in urmatorii ani.

IPCC a constatat ca oceanele necesita o atentie mai
explicita decat in trecut si, prin urmare, guverne-
le si factorii de decizie trebuie sa inteleaga mai bine
consecintele schimbdrilor climatice asupra ecosiste-
melor marine (CarbonBrief, 2020). in cele din urma,
cresterea interconectarii si interdependentei tarilor prin
comertul international va continua sa fie esentiala in
modelarea modelelor de productie, distributie si con-
sum de fructe de mare.

Distributia globala dezechilibratd a productiei de pes-
cuit si de acvacultura face ca fructele de mare sa fie
0 marfa foarte comercializatd si astfel influentate de
dinamica pietei. in plus, tendintele demografice si so-
cio-economice globale, cum ar fi o populatie in crestere
si tot mai bogata si urbanizarea in crestere, schimba
modelele de consum si productie (GO-Science, 2021).

Consumul de fructe de mare este deja in crestere in
judetele in curs de dezvoltare, in special in Asia, ceea
ce ridica noi intrebari si provocdri potentiale pentru fur-
nizarea globala si accesul la fructe de mare (FAO).
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Evolutia pietei europene
a legumelor si fructelor

Cu siguranta nu este un an normal, afirma specialistii de la FruitLogistica,
aceia care au facut analiza pietei europene a legumelor si fructelor, mai
ales acum, cand razboiul din Ucraina are un imact major si asupra tarilor din

Uniunea Europeana.

Criza sanitara in prim-plan

Tema definitorie in 2020 a fost criza globald a coro-
navirusului, care a avut un impact semnificativ asupra
comercializarii fructelor si legumelor proaspete. Acest
impact a fost resimtit in principal in doud moduri: o dis-
ponibilitate limitata a lucratorilor; si o scadere brusca a
consumului in afara casei, din cauza inchiderii restau-
rantelor si a localurilor de catering.

in majoritatea tarilor europene, fructele si legumele des-
tinate pietei proaspete sunt culese de muncitori sezoni-
eri, straini. Avand in vedere ca calatoriile au fost foarte
restrictionate, a existat o lipsa notabila de culegatori,
mai ales in primele saptdmani ale pandemiei.

Trecerea de la a manca afara la a manca acasa a dus
la vanzari record cu amanuntul. Cu toate acestea, dis-
counturile au nregistrat o crestere peste medie doar la
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inceputul pandemiei. Mai tarziu, supermarketurile au
fost cele care au obtinut rezultate mai bune. Vanzarile
de produse alimentare online au crescut cel mai mult,
dar in primul rand in alte categorii decat fructele si legu-
mele proaspete.

Punctele de vanzare traditionale, cum ar fi pietele
saptaménale, magazinele specializate sau achizitiile
directe de la producator, s-au mentinut remarcabil de
bine. Cand a inceput pandemia, analistii au prezis o
schimbare brusca a tendintelor consumatorilor.

Dar, la inceputul anului, cele mai importante tendinte au
ramas fard indoiald aceleasi, si anume sustenabilitatea,
alimentatia sanétoasi si produsele ecologice. in ciuda
provocarilor uriase observate in ultimul an, sectorul
fructelor si legumelor din Europa a reusit sa-si aprovi-
zioneze populatia cu fructe si legume proaspete, fara
perturbari majore.

Trei probleme majore

Sectorul fructelor si legumelor din Europa a avut trei
probleme majore in 2020: vremea, un Brexit neregle-
mentat si pandemia de coronavirus. Un Brexit dur a fost
evitat in ultimul moment, dar ramane neclar ce impact
va avea acordul actual asupra comertului cu Regatul
Unit. Acordul la care sa ajuns este cu siguranta ca un
acord de liber schimb, deoarece permite continuarea
vanzarilor transfrontaliere de fructe si legume fara tarife
vamale si in viitor.

Cu toate acestea, intreprinderile se confrunta cu noi
controale la frontiera si sarcini administrative suplimen-
tare. Nu pot fi excluse intarzieri la granite, iar congestia
legata de Covid, observata in decembrie 2020, a aratat
efectul pe care |-ar putea avea acestea. Tarile UE ar fi
fost afectate in diferite grade de un Brexit nereglemen-
tat.




D

Alte fructe importante din punct de vedere al volumului de import sunt merele, citricele cu coaja usoa-
ra si pepenele verde. Exporturile de fructe proaspete raméan in mare parte in UE. Doar aproximativ
12% din volumul total este exportat in tari din afara. In ceea ce priveste volumele de export, domind
bananele, portocalele si merele.

Pentru legume, cantitatea venita din afara UE este mult mai mica decét pentru fructe, de 14%.
Rosiile, ceapa si castravetii sunt legumele importate in cele mai mari cantitati. Principalele importuri
din afara UE sunt rosiile din Maroc si ceapa din Noua Zeelanda. Intre timp, aproximativ 89% din
exporturile de legume raméan in UE. Principalele produse exportate sunt rosiile, ceapa si ardeii.

La urma urmei, Regatul Unit a fost al treilea cel mai mare importator
de fructe si legume in UE. in 2019, aproximativ 15% din exporturile de
legume din UE-27 au mers in Marea Britanie. Pentru fructe, aceasta
pondere a fost putin sub 8%. Din perspectiva Regatului Unit, aproxi-
mativ 33% din toate importurile de fructe au venit din alte parti ale UE
anul trecut.

Pentru legume, aceasta cifra era de aproximativ 85 %. Deci, in ceea
ce priveste produsele proaspete, consecintele unui Brexit dezordonat
ar fi fost resimtite mai puternic de Regatul Unit decat de tarile ramase
in UE.

Balanta negativa

Atat pentru fructele proaspete, cat si pentru legumele proaspete,
balanta comerciald a UE este negativa, mai mult pentru fructe decat
pentru legume, deoarece foarte putine banane si alte fructe tropicale
sunt produse in UE. Potrivit datelor preliminare, importurile de fructe
din UE (intra si extra) au scazut cu 0,5% anul trecut.

Cu toate acestea, principalii importatori, adicd Germania, Tarile de Jos
si Franta, au luat cantitati ceva mai mari. Importurile de legume proas-
pete au scazut cu aproximativ 5% fata de volumul din anul precedent,
principalii cumparatori importand cantitati mai mici.

Exporturile au ramas, de asemenea, in urma celor inregistrate in anul
precedent, cu 5 % pentru fructe si cu 2 % pentru legume. Cei mai mari
exportatori de fructe si legume sunt Spania si Tarile de Jos.

Ponderea comertului extra-UE este relativ mare pentru fructe, de 43%.
Acest lucru este condus de bananele importate de fructe numarul
unu, dintre care aproape 67% provin din tari din afara UE. in schimb,
comertul intra-UE predomina pentru portocale, pe locul doi.
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Din nou despre pandemie

Pandemia de Covid-19 a afectat pietele de fructe si
legume din Europa in mai multe moduri. Temerile per-
sonale, restrictile de calatorie si cerintele de carantind
la intrarea Tn anumite tari au contribuit toate la lipsa
fortei de munca pentru recoltare si procesare, in spe-
cial in timpul blocdrii initiale si mai ales in tarile care se
bazeaza pe recoltatorii straini.

Ca urmare, au existat intarzieri in recoltare si, in unele
cazuri, produsele nu au putut fi culese deloc. Producatorii
s-au confruntat cu costuri mai mari atunci cand au inde-
plinit conditii de cazare mai stricte si e cerintele de anga-
jare. Cand au aparut cazuri de Covid-19, grupuri intregi
de lucru au trebuit sa fie puse in carantina.

in slile de procesare si statiile de ambalare, uneori se
putea lucra doar cu un numar redus de persoane. Toate
acestea au dus la o aprovizionare limitata temporar. O
alta problema a fost transportul. Din cauza restrictiilor
de cdlatorie, au existat intérzieri in circulatia marfurilor.

Mai ales la inceput, camioanele in UE erau blocate la
punctele de control interne care nu mai trebuiau sa fie
granite. in comertul cu navele de peste méri, containe-
rele lipseau deoarece erau blocate in China. si com-
portamentul consumatorilor s-a schimbat si in timpul
pandemiei, partial pentru ca restaurantele si cantinele
au trebuit sa inchida.

De asemenea, scolile si ingrijirea copiilor au fost inchi-
se uneori, lasand parintii sa aiba grija de copii acasa.
Acolo unde a fost posibil, lucratorii au trecut la munca
la domiciliu. Toate acestea au determinat consumatorii
sa pregateasca mai multe mese acasa si sa cumpere
mai multe fructe si legume proaspete in schimb. Efectul
a fost mai puternic si mai sustinut pentru legume decét
pentru fructe.
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Alte aspecte

Au existat si alte aspecte ale comportamentului consu-
matorilor care s-au schimbat. De exemplu, vanzarile de
citrice si ghimbir au beneficiat, deoarece consumatorii
sperau sa-si intdreasca sistemul imunitar. Acest lucru
a facut parte dintr-o crestere generald a atentiei acor-
date unei alimentatii mai sénatoase. in special in prima
faza a focarului, consumatorii au manifestat o preferinta
puternica pentru productia nationala sau chiar regionala.

in Germania si Marea Britanie, de exemplu, membrii
publicului larg au venit sa ajute la recoltare. Alegeti-va si
cumpdrarea direct de la producdtori, in magazine spe-
cializate sau in pietele saptdmanale, a crescut. Studiile
din alte tari au aratat, de asemenea, ca consumatorii au
acordat mai multd atentie originii fructelor si legumelor.

Ramane de vazut dacad aceste efecte vor dura. Initial,
cererea mai puternica din partea gospodariilor private
a redus impactul inchiderilor in alte parti ale pietei, de
exemplu restaurantele. Totusi, in functie de produs, a
devenit evident ca, in ansamblu, productia atat de fruc-
te, cat si de legume in UE a fost cu aproximativ 2% mai
mica in 2020 decat in anul precedent.

Recolta europeana de mere a fost doar putin mai mica
decat in anul precedent. I timp ce in Polonia au fost re-
coltate mai multe mere decét in 2019, volumul recoltei in
alte tari producétoare importante a ramas ceva mai mic
decét in anul precedent. La nivel regional, ingheturile
din primavara dusesera din nou la esecuri.

Desi recolta de pere a fost mai mare decéat in anul prece-
dent, aceasta nu a putut egala volumele mari din 2017 si
2018. Italia nu a reusit inca sa egaleze rezultatele anilor
anteriori. Primele estimari pentru recolta de citrice din
UE au fost constant pozitive si se asteptau volume mai
mari decat in anul precedent. Ploile persistente, vantul

si grindina au provocat pagube atat in Spania, cat si in
Italia, ceea ce a diminuat asteptarile. Cu toate acestea,
recolta de portocale si usor de curatat in 2020/21 va fi
mai mare.

Conditii meteo nefavorabile

Tn schimb, floarea fructelor de sambure a fost lovitd de
inghet sau cel putin de conditii meteorologice nefavora-
bile in aproape toate tarile.

Aceasta a insemnat ca recoltele de piersici, nectarine
si caise au fost mai mici decat in anul precedent. Desi
verile secetoase si fierbinti din ultimii ani au condus
la o cerere puternica de pepeni, productia de pepeni
verzi si pepeni dulci a scazut usor in Europa in 2020.
Suprafetele mai mici se reflecta in volume mai mici re-
coltate.

Recolta de legume de anul trecut a fost cu aproape
4% mai mica decat in 2020. Volumul de tomate pentru
procesare nu a putut satisface pe deplin cererea nici
in Spania, nici in ltalia, cu recolta totala de tomate mai
mica decat in anul precedent.

Recolta europeana de ceapa a fost, de asemenea, mai
mica decat in 2020, cu cantitati mai mici recoltate aproa-
pe exclusiv in Spania. O alta vara uscata si fierbinte si-a
pus amprenta asupra legumelor de exterior. Doar unele
culturi tarzii de morcovi si varza au putut beneficia de
precipitatiile tarzii pentru a spori tonaj.

In general, insa, aproape toate legumele de exterior
au fost recoltate in cantitdti mai mici. In schimb, culi-
varea in sera a beneficiat de niveluri ridicate de insorire.
Castravetii si ardeii au fost recoltati in cantitati mai mari
decat in anul precedent.

La vreme de razboi, noroc cu Polonia!

In conditiile in care, in momentul de fata nu se poate
pune nicio baza pe importurile de legume si fructe din
Ucraina, in conditile razboiului, principala sursa de
aprovizionare a fabricilor de procesare a fructelor de-
vine Polonia. In privinta legumelor, Spania, Germania,
Polonia dar si Bulgaria pot fi furnizori pentru fabricile de
conserve de legume.

Insd, daci vorbim despre procesare si despre conser-
ve, devine o problema si aprovizionarea cu tabla pentru
aceste ambalaje metalice, stiindu-se faptul ca Ucraia
era, de asemeni, un furnizor important pentru Uniunea
Europeana.

Desigur, nici Turcia nu este scoasa din calcul, atat pen-
tru completarea necesarului de procesare cu fructe si
legume, cét si cu ambalaje metalice. Insa, cu sigurants,
razboiul din Ucraina a debalansat si piata legumelor si a
fructelor din Uniunea Europeana.
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Care sunt
cele mai
hune

alternative la
produsele lactate?

Consumul de lapte de vaca se prabuseste, afirma publicatia
FoodRevolution in preambulul unei analize in care se amintese ca tot mai

n

multi oameni beau inlocuitori de lapte care "explodeaza” in varietate. Este
un lucru bun sau un lucru rau? si daca iti doresti "lapte” fara lapte, care
optiuni sunt cele mai bune si cele mai proaste pentru tine

Unici pe pamant

Céand va ganditi la o cutie de lapte, s-ar putea sd va
imaginati vaci fericite sau sa va amintiti de acele recla-
me "Got milk” sau asemanatoare. Lactatele au fost pro-
duse de baza la nivel mondial multa vreme. si au fost
prezentate drept ,cea mai perfecta hrana a naturii”. Ni
se spune ca laptele este esential pentru oase puternice
si copii sanatosi.

lar laptele este hrana cea mai perfecta a naturii, pentru
un pui de vaca. Dar viteii au patru stomacuri si isi pot
dubla greutatea la nastere in 56 de zile. Oamenii sunt
putin diferiti. si dupa cum se dovedeste, laptele uman
este si el diferit.
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Adevarul este ca oamenii sunt singura specie de pe
pamant care bea lapte dupa copilarie si, de asemenea,
sunt singurii care beau lapte de la alta specie. Asadar,
se pune intrebarea: Este sanatos sa consumi lapte?

Un obicei dobandit

in marea schema a lucrurilor, consumul de lapte de
vaca este de fapt un obicei dobandit. lar cercetarile
ne spun ca obiceiul poate sa nu fie unul deosebit de
sanatos. De exemplu:

 Intr-un studiu, realizat de Harvard T.H. cercetatorii de
la Chan School of Public Health si publicat in Ameri-
can Journal of Clinical Nutrition in 2016 au raportat o
analiza a 43.000 de barbati si 187.000 de femei. Cand
caloriile din produsele lactate cu grasime au fost in-
locuite cu carbohidrati din cereale integrale, riscul de
boli de inima a scazut cu 28%.

+ De asemenea, se stie ca lactatele stimuleaza elibera-
rea deinsulina si IGF-1 (factor de crestere asemanator
insulinei ). Acesta este considerat a fi motivul pentru
care consumul de lactate este legat de ratele crescute
de acnee si alte tipuri de pete ale pielii. Se crede, de
asemenea, ca acesti hormoni cresc riscul de aparitie
a anumitor tipuri de cancer, in special a cancerului de
prostata.

+Si cum ramane cu calciul, laptele si osteoporoza?

Se dovedeste ca tarile din lume cu cel mai mare
consum de lactate sunt si lideri mondiali in ratele de
osteoporoza.

Multi oameni realizeaza ca lactatele nu sunt tot ceea ce
s-a crezut sa fie si verificd alternativele. lar procesatorii
au realizat oportunitatea. Acum, nucile, cerealele si le-
guminoasele Tnlocuiesc laptele peste tot. Deci, de ce sa
faci schimbarea? Ce inlocuitori de lapte exista? si sunt
bune pentru tine?

Ce este "laptele” vegetal si cum a aparut laptele
fara lapte?

S& subliniem mai intai ca, potrivit normelor europene
dar si nationale, termenul de "lactate” nu se aplica decét
produselor alimentare care au lapte in componenta lor.
Tot ce include acest cuvant dar nu are lapte, reprezinta
un abuz care trebuie sanctionat imediat.

Oricum, “laptele” nelactat provine din plante cum ar
fi soia, nucile, semintele sau cerealele precum ovazul
sau orezul, in loc de ugerul vacii. si, cum produsele lac-
tate sunt in declin, popularitatea alternativelor de lapte
este la cote maxime.



Unul dintre primii sustinatori ai laptelui de soia a fost
Henry Ford, care a deschis o fabrica de bautura din
soia n centrul sau de cercetare din Michigan in 1934.
insd, bautura de soia nu a prins cu adevarat, cu
exceptia hipiotilor, pana aproape de sfarsitul secolului
al XX-lea. Atunci titlurile din presa au inceput sa anunte
beneficiile sale pentru prevenirea bolilor de inima si a
cancerului.

Dar a urmat rapid o miscare anti-soia. Oamenii erau
convinsi cd soia stimuleaza hormonii care provoaca
cancerul de san, ceea ce continua sa fie o conceptie
gresita. De fapt, potrivit Clinicii Mayo, "studiile arata ca
o dieta pe tot parcursul vietii bogata in alimente din soia
reduce riscul de cancer de san la femei”.

Segmentul de consumatori anti-soia au facut o mare
campanie anuntand ca, din cauza faptului ca 90% din
soia cultivata este modificata genetic si pulverizata cu
erbicide toxice, aceste bauturi sunt nocive. Asta este
o problema, desigur. Dar soia OMG este destinata in
principal animalelor, iar laptele de soia care este cer-
tificat non-OMG sau care este certificat organic nu are
aceasta problema.

Frica de soia, fie ca era justificata sau nu, a stimulat
crearea altor inlocuitori de lapte, care se gasesc acum
in aproape toate magazinele alimentare si multe cafe-
nele si restaurante. Cremele pe baza de plante care
inlocuiesc branzeturile, alternativele de unt pe baza de
plante, iaurtul pe baza de plante si bauturile probiotice
sunt acum disponibile.

Beneficii ale laptelui fara lapte

Dar, care sunt beneficiile asa-numitului "lapte fara lap-
te” sau ale alternagtivelor lactate? lata cateva:

1) Este produs fara cruzime

Laptele nelactat provine de la plante, nu de la animale.
Nicio fiintd sensibila nu este ranita pentru a le produce
si niciun pui de animal nu este luat de la mama si nici
transformat in carne de vitel.

in schimb, vacile de lapte industrializate duc adesea
vieti mizerabile. Multe nu vad niciodata un fir de iarba.
Cele mai multe animale sunt fecundate annual, iar puii
lor sunt tinuti pana la varsta de aproximativ patru ani,
moment in care nu mai pot face pasul cu cererea si
sunt ucisi pentru a deveni hamburgeri.

2) Este mai bine pentru mediu

Industria produselor lactate a devenit un dezastru eco-
logic. Agricultura zootehnica este responsabila pentru
83% din totalul terenurilor agricole globale, dar produce
doar 18% din caloriile lumi.

Este un motor principal din spatele distrugerii padurilor
tropicale. si vacile contribuie enorm la schimbarile cli-
matice. Metanul pe care il elibereaza este de 23 de
ori mai puternic decat dioxidul de carbon in incalzirea
atmosferei.

Lactatele folosesc si multa apd. Luand in considerare
cantitatea necesara pentru hranirea si cresterea vaci-
lor, este nevoie de cca 4.000 de litri de apd pentru a
produce un kilogram de lapte.

>

3) Este mai sandtos

Reclamele pentru produse lactate le prezintd drept
0 sursa excelentd de calciu, proteine si vitamina D,
continand si alti nutrienti. Dar furnizeaza si o abundenta
de grasimi saturate care blocheaza arterele, precum si
hormoni si antibiotice care sunt legate de cresterea
bolilor.

Laptele fara lapte nu are niciun motiv sa le contina. si
cand alegi organic, eviti si pesticidele. Laptele de vaca
este adesea imbogdtit cu vitamina D, dar la fel sunt
multe produse din lapte fara lapte. Unele produse non-
lactate sunt, de asemenea, imbogatite cu nutrienti su-
plimentari, cum ar fi minerale esentiale sau acizi grasi
Omega-3.

Laptele de soia si de migdale sunt adesea fortificati
pentru a se potrivi cu continutul de nutrienti din laptele
de vaca, fara hormoni, antibiotice, cruzime si daune
ecologice.

4) Nu contine lactoza

Aproximativ 65% dintre adultii din intreaga lume au un
anumit grad de intolerantd la lactoza. Devii intolerant la
lactoza atunci cand corpul tau nu mai produce lactaza,
enzima de care ai nevoie pentru a digera lactoza zaha-
rului din lapte.

Este posibil ca si corpul tau sa faca asta pentru ca esti
adult si nu ai mai fost proiectat sa bei lapte? Printre pri-
mele optiuni dezvoltate pentru consumatorii intoleranti
la lactoza a fost compania Lactaid, care are adaugat
lactaza.

Astazi, alternativele la lapte sunt optiuni produse in
mod natural fard lactoza pentru persoanele care nu do-
resc sa incerce sa-si pacaleasca organismul sa digere
un aliment pe care nu a fost conceput sa il consume
dupa copilarie.
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10 inlocuitori populari ai laptelui

Este minunat ca avem atat de multi inlocuitori de lapte.
lar produsele nelactate ofera 0 multime de beneficii!
Dar sunt cateva probleme la care trebuie sa fii atent.
in afara de laptele de soia, multe dintre celelalte lapte
pe baza de plante au o problema comuna.

Pentru a economisi bani, producatorii se zgarcesc
adesea cu produsul de baza si folosesc agenti de
ingrosare, pentru a evita ca rezultatul sa fie prea apos.
Apoi, adaugd arome naturale, vitamine sintetice si
zahar.

Atunci cand alegeti inlocuitori de lapte, retineti ca nu
toate produsele sunt create egale. Lucruri precum pro-
filul nutritional, ingredientele, impactul asupra mediului,
zaharurile adaugate si cele mai bune utilizari difera
semnificativ intre soiuri, asa cum veti vedea mai jos.

1) Bauturile din soia

"Laptele” de soia ofera unul dintre cele mai mari profi-
turi proteice, insemnand de la sapte, pana la 12 grame
pe cand. Unele marci folosesc izolat de proteine de
soia foarte procesate pentru a realiza acest lucru, in
timp ce altele folosesc boabe de soia intregi. Preferati
alimentele mai putin procesate, asa ca preferati marcile
facute din fasole bio integrala.

Laptele de soia este adesea imbogatit cu calciu si vi-
tamina B12. Cercetarile actuale indica faptul ca izofla-
vonele din soia scad riscul de cancer. Dar, cum sa-|
folositi? Soia este excelentd pentru produse coapte,
gatit sau pentru baut simplu.

Nota: Daca doriti sa evitati contaminarea cu glifosat
sau alimentele cu OMG, asigurati-va ca utilizati produ-
sele organice cu toate produsele din soia.

2) Laptele de migdale

Laptele de migdale are mai putin de un gram de protei-
ne pe cang, dar se lauda cu 50% mai mult calciu decat
o cand de lapte de vaca. Migdalele sunt bogate in vita-
mina E, un antioxidant bun pentru creier, sange si piele.
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Multe lapte de migdale din comert sunt destul de apoa-
se, contin doar aproximativ 2% migdale, asa ca e bine
sa vi-| preparati singuri. si este grozav in smoothie-uril
Unii oameni si-au exprimat ingrijorarea cu privire la
cantitatea de apa necesara pentru a creste migdale.

si aceasta este 0 adevarata ingrijorare. Este nevoie de
aproximativ 920 de litri de apa pentru a face un galon
de lapte de migdale. Este mai mult decat alte soiuri de
lapte non-lactat, dar totusi, nu este mai mult decéat este
necesar pentru a produce laptele de vaca.

3) Laptele de caju

Laptele de caju are grasimi nesaturate care sunt bune
pentru inima, precum si acid anacardic, care poate
avea efecte anticancerigene. Nucile de caju contin, de
asemenea, luteina si zeaxanting, care beneficiaza ochi.

Laptele de caju este cremos si este 0 baza excelenta
pentru supe, sosuri si fulgi de ovaz. Nucile de caju fo-
losesc mai putine resurse decat migdalele si sunt cul-
tivate in zone care sunt mai putin stresate pentru apa.

4) Laptele de cocos

Laptele de cocos este o bauturd diluatd, diferita de
smantana groasa pe care o gasiti in cutii pentru a face
multe feluri de mancare.

in timp ce laptele de cocos este bogat in grasimi satu-
rate, acestea sunt in mare parte trigliceride cu lant me-
diu, care au dovezi mixte cand vine vorba de impactul
asupra sanatatii inimii. Laptele de cocos contine foarte
putine proteine.

in ceea ce priveste impactul asupra mediului, nucile de
cocos pot sechestra carbonul in sol, ceea ce este un
lucru foarte bun. Nu au nevoie de multa apa.

5) Laptele de canepa

Laptele de canepa are o aroma de unt, de nuca. Planta
contine in mod natural calciu, asa ca nu necesita forti-
ficarea pe care ar putea-o face alti inlocuitori de lapte.
Cu toate acestea, multe soiuri comerciale contin agenti
de ingrosare si aromatizanti adaugati.

Canepa are 0 crestere rapida, este rezistenta la multe
boli si are nevoie de putinad apa. Laptele de canepa nu
se descurca atat de bine in cafea, dar poate fi folosit
la gatit, la copt, pus peste cereale sau in smoothi-uri.

6) Laptele de quinoa

Quinoa ofera mai multe proteine si fibre decat majori-
tatea celorlalte cereale, este in mod natural fara gluten
si contine toti aminoacizii esentiali. De asemenea, este
bogat in fier, magneziu si zinc.

Laptele facut din quinoa are o aroma distincta si este
putin asemanator ca gust celui de nucd. Este bun
pentru cereale si fulgi de ovaz. Cu toate acestea, nu
contine prea multd quinoa, asa ca valoarea nutritionald
pe care o ofera este limitata si, de obicei, vine cu agenti

de ingrosare, indulcitori si arome.
7) Laptele de ovaz

Poate fi dificil sa gasesti lapte de ovaz cu continut
scazut de zahar. Multe marci folosesc gume si uleiuri
pentru a iImbunatati textura.

Ovazul este bogat in fibre solubile, cum ar fi beta-glu-
canul, care beneficiaza de zahar din sange, precum si
pentru sénatatea digestiva si a inimii. Laptele de ovaz
spumeaza bine, face un latte frumos si functioneaza
bine atat in mancaruri dulci, cat si sarate.

8) Laptele de orez

Unul dintre inlocuitorii originali ai laptelui, laptele de
orez, este non-alergenic, dar nu ofera prea multe
substante nutritive.

Unele marci contin mult zahar, iar orezul are un indice
glicemic ridicat. Orezul prezintd, de asemenea, riscul
de a contine arsenic. Laptele de orez este subtire, asa
ca este posibil sa aveti nevoie de agenti de ingrosare
daca folositi in retete.

9) Laptele de mazare

Acesta suna ciudat, dar nu va faceti griji, laptele nu
este verde ca mazdrea. Laptele de mazare contine o
cantitate comparabila de proteine cu cea din soia, desi
proteina de mazare izolata este folosita pentru a crea o
aroma care nu este de mazare.

Are un usor retrogust, iar unele lapte de mazare au
addugat uleiuri. Laptele de mazare contine o treime
din grasimile saturate si cu 50% mai mult calciu decét
laptele de vaca.

De asemenea, este mai ecologica, deoarece mazarea
foloseste putind apa sau ingrasamant in comparatie cu
migdalele, lactatele sau soia.



10) Laptele de in

Un produs nou aparut, laptele de in se face prin ames-
tecarea uleiului de seminte de in presat la rece, bogat
in Omega-3, cu apa. Nu contine primii opt alergeni pen-
tru cei care nu pot consuma lactoza, soia sau nuci.

Dezavantajul este ca laptele de in nu contine in mod
natural proteine si are 0 aroma slaba (deci este vandut
de obicei cu multe arome naturale adaugate). Daca
gasiti o varietate bogata in proteine, este din cauza
adaugarii proteinei de mazare.

Laptele de in poate functiona bine pentru cereale,
coacere sau pentru adaugarea la cafea si ceai. Dar
este de fapt doar ulei de in, apa si adaos de agenti de
ingrosare, arome sau proteine. lubesc semintele de in,
dar ofertele comerciale de lapte de in de pe piata de
pana acum nu m-au impresionat.

3 ingrediente la care trebuie sa fiti atenti

Desi unele marci adopta o abordare minimalista, multe
soiuri comerciale folosesc mai multe ingrediente decét
v-ar placea. Mai jos sunt cateva pe care poate doriti sa
le evitati:

- Trestia de zahar: Multi inlocuitori de lapte contin
zahar adaugat si este adesea al doilea ingredient listat
(ingredientele sunt enumerate in ordinea cantitatilor
cele mai mici intr-un produs). Pentru a evita mai mult
de sase grame de zahar pe cand, alegeti neindulcit.

- Caragenanul: Caragenanul este derivat din alge
marine rosii si adaugat la alimente precum iaurtul,
laptele de soia si inghetata pentru a le ingrosa si a
preveni separarea. Unele studii au legat caragenanul
de inflamatie, iritatie intestinala si chiar cancer. Unele
marci au inceput sa elimine acest ingredient la cere-
rea consumatorului, dar multe inca il folosesc.

* OMG-uri: Cele mai multe alimente modificate genetic

au fost create de Monsanto (acum Bayer). Pentru a
rezista, plantele sunt tratate cu Roundup, un erbicid
pe baza de glifosat utilizat pe scara larga. Glifosatul
este un probabil cancerigen uman si nu este folosit
doar pe culturile OMG, cum ar fi soia. De asemenea,
este din ce in ce mai folosit ca desicant pe ovdz, orz si
alte cereale neecologice pentru a usca recolta inainte
de recoltare. Vestea bund este ca alimentele cultivate
organic sunt fara OMG si fara glifosat.

Nota: alegeti lapte certificat organic fard lapte pentru a
vd asigura ca nu primiti 0 doza de substante chimice
nedorite sau OMG-uri.

Cum sa utilizati laptele fara lapte

in loc s& cumparati inlocuitori de lapte de la magazin,
va puteti face si propriul lapte vegetal. Va contine mult
mai putine ingrediente decat multe soiuri cumparate din
magazin. si va fi fara aditivi, cum ar fi uleiul si agenti de
ingrosare.

Cum faci lapte nelactat?

Procesul implica inmuierea, scurgerea, amestecarea
cu apa (si arome sau Indulcitori) si strecurarea solide-
lor printr-0 carpa de brénza sau o punga de lapte de
nuci. Laptele de casa va rdmane proaspat la frigider
timp de 3-4 zile.

De asemenea, puteti utiliza un aparat de fabricare a
laptelui pe baza de plante care va permite sa creati
lapte din orice nuca, sdmanta sau cereale in cateva
minute, cu o curatare usoara si fara saci de lapte de
nuci necesari. Aparatul foloseste un proces de ames-
tecare la rece pentru a proteja nutrientii, astfel incat nu
se aplica caldura.

>

Puteti folosi inlocuitori de lapte in loc de orice ati
face sau mancati, folosind lactate. Aceasta include
smantana pentru cafea, lapte de unt (prin amestecare
cu niste suc de lamaie) in retete, in cereale si chiar
pentru a adauga cremoase la supe si sosuri.

Desi sunt foarte versatili, inlocuitorii de lapte nu ar tre-
bui sa inlocuiasca niciodata laptele matern sau formula
pentru sugari. Aceste produse nu sunt concepute pen-
tru a sustine un copil in curs de dezvoltare si ar trebui
introduse numai dupa un an impreuna cu alte alimente
solide.

Nota: Nu trebuie sd utilizati niciodata laptele de vaca
ca fnlocuitor al laptelui matern sau al formulei pentru
sugari. Nevoile nutritionale ale bebelusilor umani si ale
bebelusilor de vaca sunt profund diferite.

Viitorul laptelui il reprezinta plantele

Piata de consum se schimba rapid, atat de mult in-
cat plantele inlocuiesc industria lactatelor in declin.
Optiunea de a cumpdra inlocuitori de lapte ar putea
salva miliarde de animale, ar putea ajuta la salvarea
planetei noastre si ar putea aduce beneficii semnificati-
ve sanatatii dumneavoastra.

Tot ce trebuie sa faceti este sa acordati atentie ca-
torva detalii atunci cand alegeti laptele potrivit pentru
gospodaria dumneavoastrd sau sa va faceti singuri
bautura si aveti o alternativa grozava.

Lapte fara cruzime, prietenos cu pamantul si hranitor,

facut cu ajutorul Mamei Natura insdsi? Nu ma pot gandi
la 0 modalitate mai buna de a nlocui lactatele.
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Evolutia pietei de ready meal
si ready-to-cook, pana in 2027

Maria Demetriad

Potrivit agentiei MordorIntelligence, care a realizat studiul cu titlul "European
Ready Meals Market-Growth, trends and forecast 2022-2027”, piata
europeana specifica este gata sa inregistreze un CAGR de 5,70% in

perioada de prognoza 2022-2027.

Schimbari generate de Covid

Focarul de COVID-19 a creat panica in randul consu-
matorilor din Europa, odatd cu inchiderea temporara
a magazinelor cu amanuntul in incercarea de a limita
impactul virusului.

Acest fenomen a condus la cumpararea in conditii de
panica n randul consumatorilor si la stocarea de pro-
duse alimentare cu o durata lungd de valabilitate, in-
clusiv produse gata preparate pe baza de orez si tditei,
salate, sosuri si curry, paste, pizza, supe si alte optiuni
de mancare rapida.

in afara de problemele legate de munc, alte probleme
importante, cum ar fi restrictiile de circulatie din cauza
blocarii, problemele lantului de aprovizionare si dispo-
nibilitatea limitatd a materiilor prime, cum ar fi graul si
legumele, au restrictionat cresterea pietei de mancare
gata de consum.

Sprijin din partea E-Comerce

Cu toate acestea, odata cu imbunatatirea lantului de
aprovizionare si popularitatea in crestere a comertului
electronic, vanzarile de preparate gata au cunoscut o
crestere semnificativa.

Consumatorii din regiune duc un stil de viatd aglome-
rat, care le reduce considerabil timpul pentru prepara-
rea alimentelor, influentand astfel cresterea alimentelor
din mers. Aceasta tendinta a determinat consumatorii
sa se orienteze catre mancaruri gata congelate, uscate
si conservate.

Mancarurile gata preparate vin in diferite forme, cum ar
fi mesele la microunde, mancarea la pachet si taiteii la
oald, crescand astfel disponibilitatea si varietatea ali-
mentelor. In plus, tendinta crescand de a manca afara
si de a manca din mers, camenii consumand mai multe
mese de restaurant, mese la pachet si gustari comode,
a redus gatitul acasa.

Acum, in 2022, se poate afirma cd majoritatea consu-
matorilor sunt mai inclinati sa manance alimente ready-
to-cook, cum ar fi pizza cumparata din magazin, care
acopera o mare parte din dieta consumatorului si, prin
urmare, este consumata cu prioritate.
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in plus, stilul de viatd larg raspandit si cererea in
crestere pentru alternative sandtoase si pe baza de
plante creeaza un potential semnificativ de piata pentru
produsele vegane.

Evolutia segmentelor

O masa gata este 0 masa vanduta intr-o forma pre-
gatita care necesita doar reincalzire. Aceasta este
principala categorie care va creste in vanzari. Piata
europeana a preparatelor ready-to-cook ofera o analiza
aprofundatd a vanzarilor si cresterii segmentului de
preparate gata in Europa, impreuna cu oportunitatile si
tendintele de pe piata.

Piata este segmentata dupa tipul de produs, canal de
distributie si tara. Pentru fiecare segment, dimensiona-
rea si prognoza pietei au fost realizate pe baza valorii.
latd care sunt clasamentele tendintelor de crestere:

Dupa tipul de produs

- Méancaruri gata congelate
- Mancaruri refrigerate

- Mancaruri congelate

- Méncaruri gata uscate

Dupa canalul de distributie

- Supermarketuri/Hipermarketuri
- Magazine de proximitate

- Comercianti online

- Alte canale de distributie

Dupa zona geografica

- Regatul Unit

- Germania

- Franta

- Italia

- Spania

- Restul Europei

Tendinte cheie

Cererea este in crestere pentru ready meal, alimente
convenience si "sanatoase”. Datoritda schimbarilor in

modelele sociale si economice si a cheltuielilor cres-
cute pentru alimente si bauturi, constientizarea despre
alimentele sanatoase, schimbdrile in tiparele de masa
si obiceiurile alimentare existente, cresterea asezarii
populatiei de expati in intreaga regiune, mai ales din
cauza razboiului din Ucraina, dar si dorinta de a incer-
ca produse noi, cererea de alimente convenience si
instant, in special de preparate ready-to-cook, creste
intr-un ritm mai rapid in Europa.

Datorita stilului lor de viatd grabit, mesele instant devin
din ce in ce mai populare, in special in randul clasei
muncitoare, a copiilor adolescenti, a persoanelor care
traiesc In camine si a burlacilor.

in plus, notiunea de "buctarie in miscare” este strans
legata de usurinta de a consuma si de a manipula ar-
ticolele pe care le pot oferi mesele gata. Drept urma-
re, cererea de preparate gata este in crestere datorita
confortului asociat consumului, sustinut de ambalajele
de uz casnic.

Ready-meal organice si durabile castiga popula-
ritate

Alimentele si agricultura ecologica au crescut anual in
Uniunea Europeana in ultimele trei decenii si continua
sa o faca. Piata ecologica din UE este destul de
dinamica, cu rate de crestere diferite in diferite tari. Atat
productia, cat si consumul sunt influentate pozitiv de
politicile europene si guvernamentale.

Cererea de a manca preparate sanatoase, organice,
este 0 noud tendintd pe piata europeana. Oamenii
constienti de sanatate vad in general mesele gata ca
fiind nesanatoase.

Cu toate acestea, datoritd inovatiilor continue de produ-
se de catre jucatorii vechi si startup-uri, acest scenariu
se schimbd, iar camenii constienti de sanatate, cu un
stil de viatd aglomerat, devin o bazé majora de consu-
matori pentru mancaruri gata organice.



Referindu-ne la increderea consuma-
torilor, camenii fac apel mai mult la
marcile orientate spre scop. Companiile
lucreaza in mod constant pentru ca pro-
dusele lor sa fie sustenabile in segmen-
tul preparatelor gata.

De exemplu, Huhtamaki Fresh, o tava
alimentara reciclabila si biodegradabila
produsa din lemn nordic regenerabil si
certificat FSC, este o astfel de inventie.
Este o alternativa naturald la tavile de
masa din plastic negru. Astfel de solutii
joaca un rol critic in asigurarea viabilitatii
pe termen lung a mancarurilor gata.

Peisaj competitiv

Piata europeana a preparatelor re-
ady-meal sau ready-to-cook este
fragmentata si intens competitivd, cu
prezenta mai multor jucdtori regionali
si internationali care concureaza pentru
cota de piata.

Jucatorii cheie de pe piata sunt

- Nomad Foods,

- Nestle SA,

- Unilever,

- Iceland Foods Ltd si
- Tyson Foods Inc. .

Jucatorii Tsi diversificd portofolile de
produse pentru a include mai multe
preparate ready-meal sau ready-to-
cook in gama de produse. Jucatorii
se concentreazd pe extinderi, fuziuni,
achizitii si parteneriate pentru a satisfa-
ce cererea consumatorilor.

Companiile se concentreaza, de ase-
menea, pe ambalarea preparatelor pen-
tru a se asigura ca produsele de buna
calitate ajung la consumatorul final.
Au existat cateva cazuri de ambalare
proasta, care au afectat calitatea, textu-
ra, perioada de valabilitate, culoarea si
gustul mancarurilor. Astfel, producatorii

de preparate colaboreaza cu companiile
de ambalare pentru a produce ambalaje
avansate si inovatoare.

Inovatiile

Start-up-uri precum Lazy Vegan intra
pe piatd cu produsele lor inovatoare. De
exemplu, Allplants livreaza mancaruri
gata vegane in Regatul Unit. Pe piete
precum Franta, cele mai preferate marci
de preparate ready-meal sau ready-to-
cook sunt Marie, Picard, Findus, Charal
etc.

Pe piata germana de preparate, sunt
disponibile mai multe optiuni consuma-
torilor de acolo. De exemplu, aproxima-
tiv 70-80 de optiuni de méncare gata
sunt disponibile pe www.germanfoods.
shop. Din acest punct de vedere, al
diversitatii, sursa citatd ii da ca jucatori
majori pe:

1. Alimente Nomad
2. Nestle SA

3. Unilever

4. Iceland Foods Ltd
5. Tyson Foods Inc.

Evolutii recente

«In mai 2022, Impossible Foods, cu
sediul in California, a debutat pe
piata europeana prin introducerea de
nuggets de pui si chiftele de carnati pe
baza de plante.

+In iunie 2021, gama exclusiva de al-
ternative vegetale Wicked Kitchen, de
la Tesco, a colaborat cu Beyond Meat
pentru a lansa o linie de preparate gata
congelate in Regatul Unit. Noua gama
include patru variante care cuprind
Korean Inspired Bowl, Naked Burrito,
Bangin’ Biryani si Cowboy Chilli, fieca-
re la pretul de 2,75 GBP si facuta folo-
sind carnea pe baza de plante Beyond
Meat.

+In octombrie 2021, Finnair, transportatorul de pavilion
si cea mai mare companie aeriand din Finlanda, si-a
lansat Tn supermarket-uri mancaruri gata inspirate de
clasa business pentru a crea venituri si a mentine per-
sonalul angajat in perioada recesiunii calatoriilor.

Mancarurile puse in vanzare in prezent includ un ape-
ritiv de mousse de morcovi prdjiti si branza albastra cu
alune de padure la 5,90 euro, urmat de risotto si carnati

afumati sau carne de vita teriyaki cu ceapa de primavara
si orez, ambele la pretul de 12,90 euro.

Mancarurile gata preambalate au fost concepute de
bucatarii companiei aeriene si preparate la Finnair Kit-
chen. Transportatorul isi propune sa creasca productia
si sd extinda programul la alte supermarketuri, daca ce-
rerea o permite.

Infoaliment Magazin © Nr. 30 | septembrie 2022

49



Fco-Bio

Ce stiu consumatorii despre mineralele
organice din suplimente, alimente si bauturi?

Mircea Demeter

in calitate de producitor de top de minerale organice, Jungbunzlauer a
efectuat un studiu pentru consumatori cu peste 1.400 de participanti, pentru
a intelege mai bine cunostintele, perceptiile si preferintele acestora in ceea
ce priveste mineralele. Sondajul ofera informatii din Uniunea Europeana

si Statele Unite, cu privire la opiniile consumatorilor despre mineralele din
suplimente, bauturi fortificate si alimente. Datele au fost sitetizate in raportul
"What we didn’t know about minerals-A consumer study about mineral
perception”, transmis inclusiv redactie infoALIMENT Magazin.
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Ce stiu consumatorii despre mineralele organice?

Mineralele au diverse functionalitati in corpul uman
care sunt necesare pentru sanatatea sa generald. Ast-
fel, avem nevoie de aportul zilnic dintr-o gama larga de
minerale pentru a evita deficientele minerale, care ar
putea duce la simptome de boala si tulburari comune.
Specialistii au vrut s inteleagd daca consumatorii:

-sunt constienti de importanta mineralelor pentru
sandtatea lor

-daca au cunostinte despre avantajele mineralelor or-
ganice

-prefera mineralele organice mai mult decat mineralele
anorganice

-sunt deschisi ideii de fortificare sau suplimentare cu
minerale pentru alimente si bauturi.

Compania a cerut unui numar de peste 1.400 de con-
sumatori sa participe la doua sondaje online despre
minerale. Sondajele au fost realizate in cooperare cu
Déhler GmbH Sensory & Consumer Science (denumita
in continuare ,Déhler”) si studentii de la cursul de dez-
voltare a afacerilor de la Universitatea Aalen (denumita
,Universitatea Aalen”). Aceasta fisa informativa descrie
in detaliu rezultatele celor doua sondaje online.

Rezultate cheie si recomandari de actiune

Nutritia sanatoasa si mineralele sunt un subiect major
pentru consumatori. Cu toate acestea, doar 40% dintre
respondenti considera ca aprovizionarea lor cu minera-
le este suficienta pentru a-si acoperi nevoile.



Acest lucru indica faptul cd exista o cerere nesatisfacuta
in randul consumatorilor de a-si creste oferta de mine-
rale, ceea ce ofera o oportunitate de crestere pentru
produsele care contin niveluri ridicate de minerale.

Intrucét, marea majoritate a participantilor au dorit mai
multe informatii cu privire la continutul de minerale al
produselor, la achizitionare, se recomanda adaugarea
continutului mineral al produsului final la informatiile
nutritionale, asa cum se face deja in SUA.

I plus, consumatorii au cunostinte limitate despre be-
neficile mineralelor pentru sanatate. Astfel, daca este
posibil, este util pentru educatia consumatorilor sa
adauge mentiuni de sanatate pe produsele fortificate.

Cu toate acestea, se parea ca informatiile despre com-
pusul mineral, exact din produs, ar putea supraincarca
consumatorii, care in general nu sunt constienti de ca-
racteristicile specifice ale compusilor si de diferentele
dintre acestea.

in mod asemanator, consumatorii au asocieri foarte
pozitive cu termenul “minerale organice”. De aceea,
se recomanda sa se faca publicitate produsului final in
care sa se anunte ca el contine minerale "organice”,
in loc de forma lor specifica. in plus, ar putea fi o idee
buna ca firmele sa evite ori sa explice termenul destul
de tehnic de "biodisponibilitate”, atunci cand descriu
avantajele mineralelor organice.

De exemplu, biodisponibilitatea poate fi descrisa ca
"minerale care pot fi usor absorbite”. In plus, rezulta-
tele indica faptul ca suplimentele minerale si versiunile
fortificate cu minerale de alimente si bauturi sunt in
crestere, ceea ce confirma faptul ca aceste aplicatii
ofera o oportunitate de crestere.

Dieta si consumul de minerale

"Nutritie sandtoasa si mineralele” este un subiect
major pentru aproape toti consumatorii. De exemplu,
participantii la Universitatea Aalen au fost intrebati cat
de importantd este o dieta sanatoasa pentru ei. Unim-
presionant procent de 93% din respondentii au raspuns

ca alimentatia sanatoasa este “importantd” sau “mai
degraba importanta”, pentru ei.

in plus, pentru 92% dintre participantii la studiu, tema
mineralelor a fostimportanta. in mod surprinzator, doar
40% dintre respondenti au considerat ca aproviziona-
rea lor cu minerale este suficienta. Acest rezultat este
si mai remarcabil cand se tine cont de faptul ca grupul a
fost foarte educat si sensibil la sanatate. Datele de mai
sus arata clar ca este nevoie de 0 mai mare aprovizio-
nare cu minerale.

Acest lucru este subliniat de declaratia a doua tre-
imi dintre membrii panelului Déhler, potrivit carora,
continutul de minerale este fie foarte important, fie
important in decizia lor de cumparare. Prin urmare, se

D

recomanda adaugarea de minerale la produse pentru a
satisface aceasta cerere.

Cererea de suplimente minerale este in crestre

in sondaj a fost detectata o cerere in crestere pentru
suplimente, alimente fortificate cu minerale, bauturi si
produse pe bazd de plante. Aproximativ 30% dintre
membrii grupului din UE, UK si Statele Unite, au de-
clarat cd intentioneaza sa creasca consumul acestor
produse in viitor (Dohler).

Cand au fost intrebati in mod specific ce minerale
intentioneaza consumatorii sa creasca in dieta lor in
viitor, 68% dintre membrii panelului din SUA planuiesc
sa consume mai mult calciu si 59% vor consuma mai
mult potasiu.

In Uniunea Europeand, in medie, 66% dintre panelisti
intentioneaza sa-si creasca consumul de magneziu, iar
in Marea Britanie, 49% dintre membrii panelului au do-
rit sa-si creasca consumul de calciu.
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Aceste rezultate indica faptul ca suplimentele si pro-
dusele Tmbogatite cu minerale promit sa aiba un mare
succes. Pe baza feedback-ului expertilor, fortificarea
alimentelor si bauturilor cu calciu este recomandata
in special pentru o piata tinta din SUA si Marea Brita-
nie, in timp ce fortificarea cu magneziu si potasiu este
recomandata in Uniunea Europeana.

Consumatorii doresc minerale pentru a-si sustine
sanatatea fizica generala

Participantii la studiu au fost intrebati de ce iau de
obicei minerale. Cel mai important motiv pentru apor-
tul de minerale a fost sprijinirea sanatatii fizice gene-
rale, bunastarea mentala fiind pe locul doi, urmata de
viata, cum ar fi, de exemplu, sarcina, si, de asemenea,
gestionarea stresului (DShler).

Céand consumatorii au fost intrebati cu privire la motive
mai specifice pentru consumul de alimente fortificate
cu minerale sau de suplimente, acestia au dezvaluit
asteptari mari cu privire la beneficiile mineralelor pentru
sandtatea lor. Sandtatea imuna a fost aleasa ca fiind
cea mai mare beneficiu important, urmat de sanatatea
oaselor.

Aceste rezultate arata ca majoritatea consumatorilor
intentioneaza in primul rand sa-si sporeasca sanatatea
fizica generald, atunci cand cauta minerale. Beneficiile
potentiale pentru sanatatea generala ar trebui, prin ur-
mare, sa fie evidentiate atunci cand se face publicitate
pentru produse fortificate cu minerale.

Expertii au ales sanatatea imunitara drept cel mai im-
portant beneficiu specific pentru sandtate, al consu-
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mului de minerale. Cu toate acestea, raspunsurile au
fost primite in timpul pandemiei de Covid-19, ceea ce
ar putea explica de ce sandtatea imunitard a fost de
maxima importanta.

Cu toate acestea, produsele cu proprietati de stimulare
a sistemului imunitar, cum ar fi, de exemplu, alimentele
imbogatite cu zinc, ar putea fi deosebit de reusita.

Consumatorii au cunostinte limitate despre
minerale

Pentru a intelege nivelul de educatie privind mineralele,

participantii au fost rugati sa selecteze mentiunea de
sandtate asociata cu fier, potasiu, magneziu, calciu si
zinc din organism. Interesant este ca am gasit diferente
intre tari.

Majoritatea panelului european de la Universitatea Aa-
len, care a avut o ratd academica foarte mare de partici-
pare, a atribuit corect fiecare mineral la functionalitatea
corespunzatoare. Singura exceptie a fost potasiul,
pentru care doar 55% dintre respondenti au reusit sa
selecteze mentiunea corecta de sanatate.

in mod similar, participantii de la chestionarul Déhler
nu erau constienti de avantajele potasiului pentru
sanatate. Nici nu cunosteau beneficiile magneziului, cu
exceptia Germaniei, unde 60% dintre membrii pane-
lului au atribuit corect mentiunea de sanatate pentru
magneziu.

Majoritatea participantilor din toate cele trei zone ge-
ografice participante stiau despre functiile calciului si
aproximativ 50% erau constienti de avantajele zincului
si fierului pentru sanatate.

Pe baza acestor rezultate, s-a opinat ca exista o ne-
voie clara de educare a consumatorilor cu privire la
functionalitatea potasiului. O explicatie probabila a
faptului ca functia magneziului este bine cunoscuta de
participantii germani, dar nu si de cei din alte tari, este
ca aceasta este cauzatd de efectul reclamei de mare
succes a suplimentelor de magneziu in Germania, in
trecut.

Acest lucru ar dovedi ca educatia consumatorilor este
eficienta si ar putea fi 0 modalitate buna de a sensibi-
liza consumatorii cu privire la importanta unui anumit
mineral.

Interesant este cd intentia de a consuma mai mult
dintr-un anumit mineral se coreleaza puternic cu
constientizarea beneficiului sdu pentru sanatate. Prin
urmare, se recomanda insistent ca mentiunile de



sanatate sa fie tiparite pe ambalajul produsului final
pentru a creste cunostintele consumatorilor cu privire
la beneficiile mineralelor.

Consumatorii au disponibilitatea de a plati mai mult
pentru mineralele organice

77 % dintre participantii chestionati de Universitatea
Aalen nu erau constienti de avantajul mineralelor or-
ganice fatd de minerale anorganice. Cu toate acestea,
au avut asocieri foarte pozitive cu mineralele organice:

- calitate superioara,
- mai multd naturalete si
- sanatate.

Cel mai important este faptul ca aproape toti consu-
matorii si-au exprimat chiar dorinta de a plati mai mult
pentru mineralele organice.

Prin urmare, se recomanda insistent ca termenul de
“minerale organice” sa fie inclus in reclame, atunci
cand produsele contin astfel de substante. Este la
fel de important s& educam consumatorii cu privire la
avantajele mineralelor organice, deoarece majoritatea
nu pare sd le cunoasca.

Consumatorii nu stiu ce inseamna biodisponibilitatea,
dar sunt dispusi sa plateasca mai mult pentru o bio-
disponibilitate mai mare. Multi dintre participantii de la
Universitatea Aalen nu stiau ce inseamna biodisponibi-
litatea si doar 50% au legat-o de mineralele organice.

Cu toate acestea, 62% dintre membrii panelului au
indicat 0 mai mare disponibilitate de a plati pentru o
biodisponibilitate mai mare. Prin urmare, se recomanda
ca adaosuri precum "minerale organice usor absorbi-
te” sa fie aplicate in marketing sau pentru a explica ce
inseamna “biodisponibilitate”.

Consumatorii doresc mai multe informatii

Situatia acum este ca 56% din sondaj nu acorda
atentie continutului de minerale al alimentelor pe care
le cumpara. Acest lucru se datoreaza in principal faptu-
lui ca adesea nu exista informatii despre continutul de
minerale de pe ambalajul alimentelor si bauturilor, in
contrast cu continutul de grasimi, zahar, sare si calorii.

Peste 80% dintre respondenti ar aprecia 0 comunicare
mai clard a continutul de minerale al unui produs. in
consecinta, pare necesara includerea continutului de
minerale pe eticheta nutritionald.

Perceptia si preferintele

Consumatorii nu cunosc diferenta dintre minerale. Pen-
tru a intelege daca consumatorii fac diferenta intre dife-
ritele forme de minerale, participantii la Déhler au fost
intrebati cat de mult le plac carbonatii, lactatii, citratii,
fosfatii, oxizii, gluconatii, sulfatii si clorurile.

Rezultatele arata ca aceste intrebari par sa copleseasca
consumatorii. Expertii nu au raportat o preferinta pen-
tru niciunul a acestor substante. Intr-un pas urmétor,
acestia au fost intrebati despre gustul lor pentru anumi-
te minerale, de exemplu lactat de magneziu.

Din nou, nu au fost detectate diferente de preferinte. in

D

cele din urma, participantii au fost intrebati cum le place
o reteta de lapte de ovaz cu diferite surse de calciu. Nu
a fost gasita nicio diferenta in ceea ce le place pentru
citrat de calciu, fosfat de calciu sau carbonat de calciu.

in sondajul de la Universitatea Aalen, panelului cu
studii superioare i s-a adresat aceeasi intrebare, dar
i s-a permis si ca raspuns “nicio preferinta pentru ca
nu cunosc diferenta” sau “nicio preferintd, desi stiu
diferenta”. 77% dintre membrii panelului nu au avut ni-
cio preferintd, deoarece nu cunosteau diferenta.

Deoarece consumatorii par sa nu cunoasca diferenta
dintre diferitele forme de minerale si nu arata preferinte
pentru 0 anumita forma minerala, se recomanda evita-
rea formei minerale specifice Tn reclame.

in schimb, ar trebui folosit termenul mai general de “mi-
nerale organice”, impreund cu o explicatie a beneficiilor
acestora. O exceptie este industria suplimentelor din
SUA, unde consumatorii platesc prime pentru citrati.

De fapt, cand compara direct fosfatul de calciu cu citra-
tul de calciu, consumatorii din toate cele trei arii geo-
grafice au preferat citratul de calciu, fosfatului de calciu.
Prin urmare, atunci cand un produs care contine un ci-
trat este in competitie cu unul care contine fosfati, deci,
ar putea fi avantajos sa se precizeze forma minerald
specificd, pentru a tine seama de aceasta preferinta.
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Piata globala a alcoolului si-a revenit
puternic in 2021

Nora Marin

Berea, cidrul, vinul si bauturile spirtoase au revenit pentru a atinge sau
depasi nivelurile din 2019 din punct de vedere al valorii: desi sunt inca sub
nivelurile pre-pandemie in termeni de volum, se arata intr-o analiza publicata
de BeverageDaily.

Crestere in valoare

Valoarea globald a bauturilor alcoolice a crescut cu
+12% anul trecut, ajungénd la 1,17 trilioane de dolari,
compensand pierderile din valoarea pandemiei de -4%
in 2020, potrivit noilor date de la IWSR Drinks Market
Analysis, bazate pe 160 de tari.

Volumul total de alcool a crescut cu +3% in 2021, dupa
pierderi de -6% in anul precedent. IWSR estimeaza o
crestere anuala compusa a volumului de putin peste
+1% pentru bauturile alcoolice totale in urmatorii cinci
ani, pe masura ce restrictile Covid continua sa se
reduca.

"Ultimele noastre date aratd semne incurajatoare pen-
tru recuperarea continud a bauturilor alcoolice”, spune
Mark Meek, CEO la IWSR Drinks Market Analysis.

"Piata a revenit mult mai repede decat se astepta si, in
termeni de valoare, 2021 este acum peste 2019. Pre-
miumizarea continua fara incetare; comertul electronic
de bauturi alcoolice continua sa creascd, desi intr-un
ritm mai moderat; iar tendinta spre moderare continua,
produsele fara/scazut de alcool inregistrand o crestere
continua de la o baza relativ scazuta.

in ciuda provocarilor actuale si viitoare ale industriei
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— intreruperile continue ale lantului de aprovizionare,
inflatia, razboiul in Ucraina, revenirea lenta a retailului
turistic la nivelurile de dinainte de 2019 si politica Chi-
nei de zero Covid — bauturile alcoolice se afla intr-o

pozitie puternica”, a adaugat el.
Tendinte

Accentuarea productiei de bauturi premium continua
fara incetare pentru spirtoase si vinuri la nivelul de pret
premium si superior. Se estimeaza ca bauturile spirtoa-
se Premium-plus (la pret de 22,50 USD sau mai mult),
vor creste cu peste 50% in valoare in America, pana
in anul 2026; peste 40% in Africa si Orientul Mijlociu;
peste 20% in Europa si putin sub 20% in Asia-Paci-
fic. De fapt, cel mai mare factor determinant al valorii
bauturilor alcoolice in urmatorii cinci ani va fi cresterea
bauturilor spirtoase nationale premium si mai sus in
Asia-Pacific.

La nivel global, vinul din banda de preturi premium si
peste (10 USD sau mai mult), a crescut cu 12% in va-
loare anul trecut si se estimeaza cé va creste cu +16%
in 2021-2026. Intre timp, categoria fra/ continut scazut
de alcool a crescut cu peste 10% anul trecut si va con-
tinua sa creasca in urmatorii cinci ani, desi de la 0 baza
relativ scazuta, noteaza IWSR.

Cresterea notabila anul trecut a venit din segmentul
bauturilor spirtoase fara alcool din Marea Britanie: vo-
lumul a crescut cu peste +80% in 2021, dupa ce s-a
triplat in 2020. In viitor, berea fara alcool va adauga
cel mai mare volum segmentului global fara/scazut in
urmatorii cinci ani. Sa vedem, insa, previziunile pentru
fiecare categorie pricipala:

Bere

Berea a revenit puternic pe cateva piete majore odata
cu incetarea restrictiilor Covid si se estimeaza ca va
adduga o valoare semnificativa alcoolului total al
bauturilor in urmatorii cinci ani, in special in Asia-Paci-
fic si Africa, care impreuna vor adduga aproape 20 de
miliarde de dolari la categoria de bere prin 2026.

Cresterea continud a volumului va fi observata in Bra-
zilia; va continua revenirea puternica in Mexic si Co-
lumbia, inceputa anul trecut; si va exista o oarecare
redresare in China.




Spirtoase

Volumul bauturilor spirtoase a crescut cu 3% in
2021, iar valoarea a crescut cu 15%. Cresterea a fost
determinata in primul rand de o miscare cétre produse
de ultima generatie si prepararea de cocktailuri acasa
in timpul blocajului.

IWSR estimeaza ca volumul bauturilor spirtoase va
creste cu 5% si valoarea cu 15% (2021-26).

Whisky-ul, care detine aproximativ un sfert din volumul
global de bauturi spirtoase (excluzand bauturile spir-
toase nationale, cum ar fi baijiu, soju si shochu), este
de asteptat sa inregistreze o crestere a volumului de
23% si 0 crestere a valorii de 29% in urmatorii cinci ani.

Cresterea va continua pe cele mai mari piete globale
de whisky din India si SUA. Categoria de whisky din In-
dia va inregistra o crestere a volumului de 23% (2021-
26). In SUA, pand la sfarsitul acestui an, whisky-ul va fi
mai mare decéat vodca ca volum — pentru prima data in
aproape doua decenii.

Cresterea globala a volumului va continua si in aproa-
pe toate celelalte subcategorii de bauturi spirtoase in
urmatorii cinci ani, inclusiv gin (24%), coniac (23%) si
rom (13).

Anul trecut a Tnregistrat o crestere mai mare decat cea
asteptata a bauturilor spirtoase pe baza de agave, care
se estimeaza cd va produce cresteri semnificative ale
valorii globale 2021-2026, la 67%.

in SUA, cea mai valoroasd piatd din lume pentru
bauturi spirtoase pe baza de agave, categoria va deve-
ni mai mare ca valoare in dolari decat whisky-ul ameri-
can pand la sfarsitul acestui an. in Marea Britanie, cea
mai valoroasa piata a categoriei din Europa, bauturile
spirtoase pe bazd de agave se estimeaza ca vor creste
cu peste +88% in valoare 2021-2026, desi de la 0 bazad
relativ scazuta.

Vin

Volumul global de vin linistit a scdzut cu -2% anul tre-
cut, dar valoarea a crescut cu 5%.

Castiguri demne de remarcat in vinuri au fost obser-
vate in categoria spumante, deoarece consumatorii au
revenit la ocaziile de sarbatoare in plina forta odata cu
ridicarea restrictiilor Covid.

sampania a inregistrat o crestere a volumului de 24%
anul trecut, iar alte vinuri spumante au crescut cu 7,5%.

Tn urmétorii cinci ani, se estimeaza ci categoria globala
de vinuri va continua pe traiectoria sa de scadere a vo-
lumului pe termen lung (-1%, 2021-2026), dar va inre-
gistra castiguri de valoare de 5%.

Alcool RTD (cocktail)

RTD-urile au fost o categorie remarcabila in timpul pan-
demiei, crescand in volum cu 14% in 2021, pe langa
cresterea de 26% in 2020.

Dupa volum, categoria este acum aproximativ o treime
din dimensiunea categoriei globale de bauturi spirtoa-
se, precum si a categoriei globale de vinuri. La nivel
global, produsele RTD sunt de asteptat sa creasca cu
44% in volum si cu 51% in valoare in urmatorii cinci ani.

Cresterea categoriei va continua pe cele mai mari piete
RTD din lume, SUA si Japonia. in Japonia, categoria
RTD este de asteptat sa se extinda in volum cu mai
mult de 30% in urmatorii cinci ani, determinata in spe-
cial de bauturile alcoolice aromate (FAB).

Propulsata de seltzers puternici, categoria RTD din
SUA a inregistrat o crestere continud a volumului cu
15% anul trecut. Cresterea valorii (22% anul trecut)
va incepe sa depaseasca cresterea volumului in SUA,
pe masura ce categoria se maturizeaza si RTD-urile
bazate pe bauturi spirtoase la preturi mai mari castiga
actiune pe piata.

La o rata de crestere mai mica decét in anii precedent,
se asteaptd ca volumele de seltzer din SUA sa le
depaseasca pe cele ale vinului plat in urmatorii doi ani.

Tendinte de consum

Fiind cea mai putin afectatd generatie de restrictiile
pandemice, Millennials a condus anul trecut revenirea
consumului global.

"Acesti consumatori (acum cu vérsta cuprinsa intre 25
si 40 de ani) sunt mai aventurosi decat generatiile mai
in varsta si, avand puterea lor semnificativa de cheltui-
re si concentrarea pe mai putin, dar mai bun, ei tind sa
cumpere mai multe produse premium”, noteaza IWSR.

"Millennienii si, in unele cazuri, generatia Z sunt printre
cei care cheltuiesc cel mai mult vin pe piete precum
Australia, Suedia, SUA si Marea Britanie. Ramane
de vazut daca aceastd tendintd continud, guvernele
retragand pachetele de sprijin Covid si un cresterea
probabild a ratei somajului pe multe piete”.

Alte tendinte de consum care afecteaza aceasta cate-
gorie sunt concentrarea asupra sanatatii si bunastarii,
cum ar fi moderatia, precum si interesul pentru calitatea
ingredientelor, sustenabilitate si egalitatea sociala.

Intre timp, interactiunile online, fie prin intermediul
retelelor sociale, fie prin cumpararea de alcool online,
continua sa modeleze piata: comertul electronic global
cu alcool a continuat sa creasca anul trecut (16% in
valoare 2020-2021), desi acesta a fost intr-un ritm
mai lent decat lovitul pandemiei. 2020 (45% in valoare
2019-2020).

"Raman provocari, inclusiv daca barurile si restaurante-
le vor continua sa atragd consumatorii care s-au simtit
confortabil cu comertul electronic si consumul la domi-
ciliu, daca si consumatorii vor accepta cresteri de pret
pentru marcile lor preferate.

si daca inflatia si problemele legate de lantul de aprovi-
zionare vor determina consumatorii sa comercializeze
in jos si sa graviteze spre produse locale, mai degraba
decét cele importate”, a spus Meek, care a concluzi-
onat:

"Trdim intr-0 epoca a incertitudinii, iar acestea sunt ape
neexplorate pentru industrie. Cu toate acestea, asa
cum am vazut in crizele anterioare, acesta este un sec-
tor industrial foarte rezistent”.
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Dulciuri

Raport: Impactul Fairtrade asupra
pietei mondiale a ciocolatei

Maria Demetriad

Fundatia Fairtrade a lansat un nou
raport care dezvaluie perspective
cheie asupra factorilor despre
care spune ca pot "fie sa permita,
fie s@ puna in pericol capacitatea
cooperativelor de cacao de a crea
si de a distribui in mod echitabil
beneficii pozitive membrilor fermieri”.
Dar, cum va contiunua sa modifice
piata mondiala a ciocolatei, aceste
practici?

la fermieri, la consumator

Sprijinit de un grant de la Open Society Foundations, ra-
portul "What Makes Co-operatives Work?”, contureaza
recomandari pentru Fairtrade si sectorul de cacao, in
general, dezvoltate dupa ce specialistii au efectuat un
studiu aprofundat asupra functiilor cooperativelor si au
primit feedback de la doua studii de caz in cooperative
de cacao din Ghana.

Recomandarile includ propuneri despre cum sa
identifice mai bine obstacolele in calea imbunatatirii
experientelor fermierilor in cadrul cooperativelor si cum
sa sprijine cooperativele in caltoria lor de a extinde
impactul pentru membri si nu numai, pentru maritori si
familiile proprietarilor de ferma.

Acest raport vine intr-un moment deosebit de important
pentru sistemul Fairtrade, este de parere Brian Doe,
Manager de dezvoltare de programe la Fundatia Fair-
trade.

Un plus esential

Aceastd intelegere a modificarilor relatiilor de munca si
de afaceri este un plus esential la modul in care sec-
torul poate functiona prin structuri conduse de fermieri,
pentru a asigura o programare de succes a veniturilor
de trai si pentru a realiza progrese céatre venituri, drep-
turi si rezilientd imbunatatite pentru fermierii de cacao,
crede Fairtrade.

Raportul, comandat de Fundatia Fairtrade, a fost elabo-
rat de cercetatorul din Elvetia Dafni Skalidou, sustinut
de cercetatoarea Gladys Nketiah si de echipa de cacao
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a Fairtrade Africa, ambele din Ghana.

Autorilor i s-a cerut sa ofere o analiza a sectorului
cooperativ din Ghana si sa adune feedback-ul fermi-
erilor cu privire la experientele lor cu cooperative, pen-
tru a intelege cum functioneaza cooperativele si cum
creeaza si distribuie beneficiile.

Cercetarea a fost realizata prin discutii de grup cu fer-
mierii de cacao din Reteaua de producatori din Africa
de Vest a Fairtrade, precum si prin interviuri cu o serie
de parti interesate relevante din sector, inclusiv coope-
rativele de cacao Fairtrade.

Pasii urmatori

In urma feedback-ului din partea cooperativelor parti-
cipante, cercetarea oferd o serie de urmatori pasi atat
pentru cooperativele active din Ghana, cét si pentru
partile interesate externe care incearca sa le sustina,
a spus Fairtrade.

Printre recomandari se numara o chemare de a se con-
centra pe:

- includerea metodelor de eliminare a problemelor in
activitati de formare si stimulente oferite de coopera-
tive;

- crearea unor orientdri mai bune pentru lantul valoric
pentru un sprijin extern mai coordonat si mai diversi-
ficat; si

- facilitarea unor retele si platforme de cooperare mai
bune, care includ spatiu pentru ca cooperativele sa

abordeze cu incredere provocdrile interne pe masura
ce acestea apar.

Raportul recomanda, de asemenea, investitii in abilitati
de conducere in randul tinerilor din comunitatile culti-
vatoare de cacao, pentru a se pregati mai activ pentru
urmatoarea generatie de conducere cooperativa.

Exista, de asemenea, un apel pentru necesitatea ca
sectorul sa prioritizeze consolidarea guvernantei care
va construi 0 baza solida pentru cooperative, inainte
de a face investitii mari in activitati operationale sau
programatice.

Managerul de dezvoltare a programelor de la Fundatia
Fairtrade, Brian Doe, a declarat: "Acest raport vine intr-
un moment deosebit de important pentru sistemul Fair-
trade: 2021 a fost un punct de reflectie critic pentru par-
teneriatele programatice in crestere si adesea noi ale
Fairtrade pentru a consolida cacaoul nostru certificat.

Operatorii din Africa de Vest sustin o aprovizionare
sporitd a pietei, dar in conditii Fairtrade. Anul trecut,
Fairtrade International a comandat o evaluare externa
a Programului de cacao din Africa de Vest, al retelei
noastre de producdtori din Africa de Vest.

Acest raport a gasit dovezi clare ca organizatiile de
producétori la scara mica sunt mai eficiente si mai re-
zistente, ca urmare a acestor parteneriate de progra-
me adaptate cu Fairtrade. Cu toate acestea, mai este
de facut pentru a debloca rezultate pe termen lung in
ceea ce priveste veniturile, drepturile si rezistenta la
schimbarile climatice, cautate de comunitdtile de fer-
mieri”.



Schimbarile climatice si veniturile volatile din cacao

Fundatia Fairtrade afirma ca lucrarea prezinta un in-
strument analitic conceput pentru a ajuta structurile
cooperatiste sa-si evalueze propria capacitate de a
crea impact pentru membrii lor si pentru gospodariile
cultivatoare de cacao.

Acesta observa ca intelegerea naturii valorii unei coo-
perative pentru fermieri, precum si a posibilelor obsta-
cole in calea impactului pozitiv, se coreleaza direct cu
modul in care organizatiile de producatori ii vor ajuta
pe fermieri sa faca fata provocarilor tot mai mari pentru
micii fermieri, cum ar fi schimbdrile climatice si veniturile
volatile din cacao.

"Cercetarea evidentiaza in primul rand nevoia de mai
mult din acest tip de analiza critica a dinamicii modului
in care 0 anumitd structura de cooperare, prin istoria sa
unica, traiectoria si relatiile cu actorii externi de-a lungul
timpului, poate reusi sa aduca valoare tangibila mem-
brilor. care se alaturd”, a spus Doe.

Cresterea rezistentei economice

La randul lor, standardele de comert echitabil sporesc
rezistenta economica a fermierilor pe fondul crizelor
globale, arata studiul. Cercetarile dezvaluie ca standar-
dele Fairtrade, preturile Fairtrade si programele de spri-
jin pentru producatori au un impact pozitiv asupra fer-
mierilor certificati si comunitatilor acestora atunci cand
comparativ cu fermierii care nu sunt certificati Fairtrade,
in special in perioadele de dificultate si de suferinta.

Raportul "Evaluarea impactului comertului echitabil
asupra reducerii saraciei si rezilientei economice prin
dezvoltare rurald” a fost realizat de Mainlevel Consul-
ting si lansat in comun de Fairtrade Germania si Fair-

trade Austria.

Acesta afirma ca, in vremuri de criza globala, fermierii
care fac parte din organizatiile de producatori certificate
Fairtrade beneficiaza de gospodarii agricole mai solide
si mai durabile, in special in domeniile rezilientei eco-
nomice, bunastarii sociale, durabilitatii mediului si bunei
guvernari a cooperativelor lor.

"In vremuri de criza, devine evident ca Fairtrade
sporeste rezistenta economica a fermierilor si fi sprijina

in continuarea profesiei in vremuri dificile”, a declarat si
Tatjana Mauthofer, cercetator la Mainlevel Consulting si
coautor al studiului, care a adaugat:

Studiul arata ca cele doua mecanisme Fairtrade, pretul
minim si premium, reprezinta o plasa de siguranta
esentiald pentru fermieri, organizatile lor mici de
producatori si, eventual, pentru comunitatile lor”.

in timpul studiului, cercetatorii au examinat de trei ori
aceleasi organizatii de producétori in ultimul deceniu,
obtindnd informatii valoroase despre conditiile si per-
spectivele in schimbare ale fermierilor Fairtrade.

Cooperativele Fairtrade incluse in cercetare, adicd, o
cooperativd de cacao din Ghana, o cooperativa de ca-
fea si trei cooperative de banane din Peru, au fost anali-
zate impreund cu omologii non-Fairtrade de dimensiuni
si locatii similare pentru a izola efectele Fairtrade in
comparatie cu alti factori externi.

Cercetarea a constatat imbunatatiri in situatia financiara
a gospodariilor agricole, cum ar fi castiguri sporite, pla-
se de siguranta mai puternice si economii sporite. Intr-
un caz specific, fermierii de cafea membri ai cooperati-
vei La Florida certificate Fairtrade din Peru au raportat
ca au venituri cu 50% mai mari decat cele ale fermierilor
care nu fac parte din comertul echitabil.

Fairtrade International are un nou CEO global

Fairtrade International a anuntat cd Sandra Uwera va
deveni noul sau CEO global dupa plecarea doctorului
Nyagoy Nyong’o, care a ocupat functia de CEO global
interimar pand luna trecuta.

Uwera, cetdtean ruandez care vorbeste fluent att
franceza, cat si engleza, vine la Fairtrade cu o bogata
experientd in Africa de Est si de Sud, impreund cu un
set unic de abilitati, perspective si relatii pentru a condu-
ce Fairtrade in viitor, a spus organizatia.

D 2 ——

Cel mai recent, ea a ocupat functia de CEO al CO-
MESA Business Council (CBC), cea mai importanta
organizatie de afaceri membre din Africa si o institutie
din sectorul privat a Pietei comune pentru Africa de Est
si de Sud (COMESA), care reprezinta 34 de sectoare
de afaceri din 21 de tari.

"Sunt Incantata si onorata sa conduc Fairtrade, pe
masura ce isi construieste rolul principal in confruntarea
cu cele mai mari provocari ale vremurilor noastre, de la
schimbarile climatice si saracia la egalitatea de gen”, a
spus Uwera.”

"Pentru multi oameni din intreaga lume, Fairtrade
inseamna un viitor mai echitabil pentru fermieri, un vi-
itor mai durabil pentru planeta noastra si un viitor mai
bun pentru consumatorii angajati sa faca diferenta’, a
continuat ea. "Aceasta este viziunea Fairtrade pe care
astept cu nerabdare sa o cresc alaturi de milioanele de
Fairtrade care ne sustin misiunea”.

Ca parte a muncii sale cu CBC si COMESA, Uwera
a condus proiecte privind solutii durabile pentru in-
treprinderile mici si mijlocii, advocacy, consolidarea
capacitatilor tehnice, competitivitatea industriei si acce-
sul la piata, incluziunea financiara digitala si programe
axate pe responsabilizarea femeilor si a tinerilor.

"Suntem incéantati sa o avem pe Sandra la carma
Fairtrade intr-un moment atat de important din istoria
organizatiei noastre”, a declarat Lynette Thorstensen,
presedinte al Consiliului Fairtrade.

"Cu talentul si viziunea ei exceptionale, ne asteptam
ca conducerea Sandrei sa se bazeze pe Strategia
noastra globald ambitioasd, s ne perfectioneze directia
strategica si sa ne adanceasca impactul in intreaga
lume. Suntem deosebit de incantati ca am angajat un
cetatean dintr-o regiune vitala agricola Fairtrade, care
va avea sediul acolo, lucrand de la birourile Fairtrade
Africa din Nairobi, Kenya”.
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Tendinte in Industria
Ospitalitatii din Romania

Nora Marin

Care sunt tendintele in Industria Ospitalitétii din Romania? Intrebarea si-a
avut din plin temei, in conditiile pe care le traversam in aceasta perioada.

Unele raspunsuri au fost cdutate la conferinta Pas-
try-Dessert-Coffee, dedicata profesionistilor care
activeaza in domeniul cofetarie-brutdrie-patiserie si
cafenele, care a avut loc la Bucuresti la inceputul aces-
tei veri. Evenimentul, pe care vi-l prezentam avand ca
sursa organizatia HORA, si-a propus sa atinga 0 gama
larga de preocupari curente ale antreprenorilor care
activeaza in acest segment important al Horeca, care
sunt provocarile cu care acestia se confrunta si cu ce
noutati ne vor surprinde in viitorul apropiat.

Nu tot ce pare la moda va avea succes

Un prim aspect discutat a fost cel referitor la trenduri,
nu tot ceea ce pare “la moda” o sa prinda la un anumit
public: difera chiar de la oras la oras si chiar de la 0
tard la alta (5toGo tocmai a deschis prima locatie in
Budapesta). Radu Savopol a dezvaluit din experienta
de gestiune a circa 400 de locatii ca lucrul pe inovatie,
calitate si identificarea de noi produse, nu se opreste
niciodata.

De asemenea, un coffee shop nu mizeaza doar pe ca-
fea in sine, in general vanzarea bauturilor cuprinde de
la 50% pana la 70% din total vanzari. In tara noastra
trecerea la laptele alternativ este un trend care merita
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sa fie urmarit in viitor, dar aici clar ne diferentiem de
alte tari din vest sau de Statele Unite, pretul laptelui
alternativ fiind inca un argument solid.

Nu se poate defini un varf al vanzarilor pentru cafene-
lele care au stréns in jurul lor comunitati, dar pentru
locatii precum 5toGo, intervalul orar 7.30 — 11.30 este
cel mai aglomerat. Radu Savopol ne-a vorbit si des-
pre Ubermilk sau modalitatea in care tehnologia poate
contribui la degrevarea barista de anumite sarcini pen-
tru a se putea concentra mai bine pe cross-selling de
exemplu.

Cafenea vs. consum casnic

Cezara Cartes a schimbat perspectiva abordand
cresterea consumului domestic si felul in care pre-
parate precum cold brew isi gasesc locul in blenduri
inedite cu bauturi spirtoase. In calitate de furnizori de
racoritoare pentru industria Horeca, Coca-Cola a vazut
o oportunitate de a oferi gama completa prin extinderea
catre cafea si spirtoase premium. Se intrevad astfel noi
oportunitati de crestere a consumului, mai ales in zona
de restaurante, dar furnizorii se vor adapta pentru a
oferi inclusiv servicii de educare.

Bogdan Ciocian, Meron, remarca, ac-
tivand in industrie de mai bine de sapte
ani, ca este un domeniu care se schimba
de la un an la altul, iar oamenii sunt acum
cel mai valoros bun al unui angajator Ho-
reca. Atentia este concentrata pe retentia
acestora si cum transmitem ca jobul intr-o
cafenea poate fi vocatie, nu doar o etapa
catre altd carierd sau job de vara. In ran-
dul consumatorilor, Meron urmareste
schimbarea perceptiei privind espresso ca
fiind cel mai ieftin produs.

Motivarea echipei, una dintre probleme

Andrei Alecu, Utopia Coffee Bar a con-
tribuit la discutie confirméand dificultatea
in motivarea echipei, altfel decat salari-
al. In ce priveste noile tendinte, Andrei
considera ca in jurul cafenelelor sale s-au
inchegat adevarate comunitati, cu oameni
conservatori care sunt reticenti la adopta-
rea oricaror trenduri, dar sunt in schimb
constienti de asteptarile lor.



Razvan Burlacu, Taste Crafters & Dropshot Coffee,
vede consecventa romanilor de a consuma un Flat whi-
te in detrimentul unui cappuccino doar pentru ca este
trendy, desi cappuccino este 0 bautura mai complexa si
mai rafinata. Cold brew este un produs de perspectiva
la care selectia cafelei folosite trebuie facuta atent
avand in vedere infuzia la rece, dar sezonul estival va
sustine combinatiile creative.

si Razvan a observat ca noul consumator de cafea
este preocupat de calitate, iar tehnologia si educatia
vor sustine evolutia consumului. De asemenea, orice
ocazie de a cunoaste partenerii si consumatorii trebuie
exploratd, asadar o interactiune cu acestia pe toate ca-
nalele de comunicare este recomandata.

Practic, Taste Crafters pune accent pe 0 “potrivire” din-
tre consumator si cafea pe ambele segmente, B2C si
B2B, cautand mereu sa surprinda intoarcere la produ-
sul original, cafeaua.

Viitorul pare promitator in industria cafelei, planurile
sunt de crestere pe plan local, dar si extindere in alte
tari. In acelasi timp cu concentrarea pe consolidarea
echipelor, se pune accent pe calitate si gasirea acelor
ambalaje prietenoase cu mediul si asteptarile consu-
matorilor de la un love brand.

Cofetaria, privita cu reticenta

Se constata cd meseria de cofetar este privita cu
reticentd, lipseste o educare a consumatorilor in acest
sens, mai ales cd momentan sunt multe business-uri
clandestine care afecteaza laboratoarele care se su-
pun legislatia in vigoare. Se simte pregnant cresterea
preturilor, a devenit prima intrebare a clientilor, desi in
preocuparile curente ale acestora sunt si produsele
sanatoase si dorinta crescuta de a testa noi gusturi si
texturi.

Mirii sunt primii care isi dau seama de importanta de-
sertului, iar la astfel de ocazii pretul trece in plan se-
cund. Clientii de dupa pandemie sunt tentati sa incerce,
chiar si atunci cand pretul e aparent un impediment.

Se constata 0 nevoie a consumatorilor de a primi
explicatii privind produsele, iar pe segmentul de edu-
care emotia si curiozitatea par a fi imboldul. si in acest
segment al Horeca lipsa personalului se resimte acut,
dar se poate spune ca s-a adoptat un model de mana-
gement prin exemplu personal: owner care se implica
in toate procedurile, dar taie din radacina acele co-
menzi sau activitati consumatoare de timp.

Flavian Dobre, Master Pastry Chef, a organizat la Olimp
in luna mai, Campionatul National de Cofetarie, ur-
mand ca cea de-a doua etapa sa aiba loc la Bucuresti,
subliniind importanta implicarii in astfel de competitii
pentru a incuraja noile generatii de cofetari.

Entuziasmul noilor concepte

Andreea Moldovan, Love you Choux: spune despre
produsul ambasador ca a inceput ca 0 declaratie de
dragoste dulce si de aici a venit impulsul de a deschi-
de, urmand deja inaugurarea celei de-a 3-a locatii. Desi
considera ca pretul nu a reflectat corect produsul, totusi
schimbarile si produsele noi au fost mereu intampinate
cu entuziasm de clienti.

Chef Nicolae Lica, Marriott Hotels, considera fiecare
moment al pandemiei ca pe-0 oportunitate de a invata,
inclusiv despre personalul din subordine. Vede in noile
generatii de absolventi ai invatamantului dual, oamenii
de baza in echipe solide din Ospitalitate, nu neaparat
intr-un viitor indepartat.

Din experienta acumulata, chef Lica anticipeaza tren-
durile prin experimentare creativa cu diverse concep-
te. Ana Consulea, Zexe Braserie a punctat importanta
consultantei in decizia de cumparare si estimarea
corecta a preturilor pentru un Dessert Bar — acesta sa
reflecte costurile degustarii, livrarea, aranjamentele in
tema cu restaurantul. Dupd succesul inregistrat cu Ze-

lato, urmeaza deschiderea unui concept inedit: Zelate-
ria — 0 combinatie intre Zelato si Braserie.

Personalul, vesnica problema

Daca lipsa personalului este o problema stringenta,
personalul neinstruit poate fi educat, o alta limitare
pentru localuri sau brutdrii este ora de deschidere. Ce-
rerea crescutd pentru brunch sau all-day breakfast fi
determina pe unii antreprenori sa echilibreze preturile
catre un nivel corect, care sa renteze si pentru oaspeti.

In tara noastra, desi nu se adopta cu entuziasm orice
trend din afara, s-a sesizat ca lansarea de concepte
necesita in egald masurd curaj si nebunie. Desi in
abordarea de marketing se vorbeste mult de povestea
din spatele unui brand, oaspetii nu au nevoie neaparat
de povesti, cat de adevarul pe care fiecare antreprenor
din Horeca |-a invatat atunci cand a pornit la drum si s-a
lovit de diverse obstacole.

Industria se confruntd cu lipsa personalului dispus
sa se trezeascd foarte devreme, totodatd deservind
un segment de piata sau o generatie obisnuita sa se
trezeasca tarziu si sa aiba asteptdri sa manance o
omleta la orice ora la bistro-ul din coltul strazii.

Consumatorii expusi la calatorii vor determina aparitia
de concepte si oaspeti care pot consuma acele idei.
Tot in aceasta directie, bistro-ul romanesc nu poate fi
neaparat un early adopter pentru ca uneori consumato-
rii nu sunt pregatiti.

Se constata o lipsa de colaborare intre membrii indus-
triei Ospitalitatii, posibil ca dupa acesti doi de restrictii
fiecare sa fi invatat sa faca lucrurile mai bine si sa fi
determinat o oarecare crestere a gradului de empatie.

Fiecare bistro, fiecare brutarie, strange in jurul ei o co-
munitate care poate fi la randul ei educatd, ne apropi-
em din ce in ce mai mult de alte capitale europene in ce
priveste obiceiul unui brunch cu prietenii sau mic dejun
de weekend servit in oras.
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Retalil

Cum a fost afectat comertul alimentar de
razbhoiul din Ucraina?

Maria Demetriad

din Europa, inclusiv in sectorul de retail. De la cresterea costurilor de
refrigerare pana la gestionarea penuriei la raft, cum este cel mai afectat
comertul cu amanuntul de alimente de conflict? La aceasta intrebare
incearca sa raspunda o analiza publicata de FoodNavigator.

Rusia si Ucraina vor fi in razboi inca patru luni.

Impactul conflictului asupra industriei alimentare din
Europa este de amploare: de la penuria de marfuri la
formularea fortatd a produselor si cresterea preturilor.
Sectorul comertului alimentar cu amanuntul a trecut
prin aceste provocari si nu numai.

Situat Tn acelasi timp drept la “sférsitul lantului ali-
mentar”, in timp ce este si "consumator”, inseamna
ca acest comert cu amanuntul trebuie sa gestioneze
crizele din mai multe unghiuri, a sugerat Miriam Schnei-
der, director pentru afaceri UE la Asociatia Federald a
Comertului cu Amanuntul German de Bacanie ( BVLH).
Pentru Schneider si membrii asociatiei comerciale, cea
mai importanta provocare consta in gestionarea ener-
giei:

"Comerciantii cu amanuntul fac parte din infrastructurile
critice si, fiind la capatul lantului cu care se confrunta
consumatorul, acestia sunt afectati tridimensional
de cresterea preturilor la energie”, a spus Schneider
delegatilor la evenimentul European Food Forum (EFF)
de luna trecuta.
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in ce mod exact afecteazi criza energetica comertul cu
amanuntul alimentar? si care sunt celelalte preocupari
principale ale sectorului? Sa vedem mai jos cum
explica expertul german:

Criza energetica, o lovitura cu triplu efect

"In primul rand, cred c energia este cel mai impor-
tant factor”, a explicat Schneider la evenimentul EFF.
Preturile energiei erau deja in crestere inainte de in-
vadarea Ucrainei de catre Rusia in februarie a acestui
an. Dar, intrucat Rusia este un furnizor major de petrol,
gaze si carbune, sanctiunile impuse tarii de catre UE
limiteaza comertul dintre cele doua sari.

O ofertd redusa inseamna preturi mai mari la energie
pentru comerciantii cu amanuntul, furnizorii lor si, de-
sigur, consumatori. "Pe de o parte, furnizorii stabilesc
preturi noi la preturile deja crescute la energie, ceea
ce inseamna cd sunt deja considerabil mai scumpi la
etapa de achizitie.

si apoi, comertul cu amanuntul este unul dintre sectoa-
rele cele mai mari consumatoare de energie, din punct
de vedere al consumului. Au costuri de racire si costuri
pentru depozitele lor de stoc”, a explicat Schneider.

I aceste conditii, s-a constatat in mod corect
ca si cumparatorii resimt acest lucru: "Inflatia
si cresterea costurilor energiei au, de ase-
menea, un impact asupra consumatorilor:
asupra puterii lor de cumparare si retinerii de
cumparare. Observam deja o schimbare de
comportament, in special in sectorul alimen-
tar cu depozitare lunga”.

Ca urmare, acest triplu efect de zgomot ar
fi, fara indoiald, exacerbat prin intreruperea
furnizarii de gaz din Rusia, fara o inlocuire
imediata. "Un embargo pe gaz trebuie gandit
serios din perspectiva noastra”, a adaugat
Schneider de la BVLH.

Lipsa de marfuri, de la grau la ulei de floa-
rea soarelui

Ucraina este un producator major de floarea
soarelui, porumb, soia, grau si orz. Conside-
rat "cosul de paine” al Europei, peste 70% din
terenul tarii este dedicat productiei agricole.

insa, dintre toate culturile pe care Ucraina
le cultiva, este cea mai cunoscuta pentru
productia de seminte de floarea soarelui. Po-
trivit Statista, in anul de recolta 2021/2022,
Ucraina a avut cel mai mare volum de
productie de seminte de floarea-soarelui fata
de orice alta tara din lume.

Perturbarea capacitdtilor de export ale Ucrai-
nei, ca urmare a invaziei de catre Rusia,
inseamna ca lumea este acum deficitara.
Consumatorii vor fi observat deja o lipsa de
ulei de gdtit de floarea-soarelui pe raft.

Acest lucru creeazd, de asemenea, 0 provo-
care pentru formulatorii de alimente, deoare-
ce unii au fost fortati sa inlocuiasca ingredi-
entul cu uleiuri vegetale alternative. Cele mai
comune inlocuitoare de pana acum par sa fie
uleiul de palmier si uleiul de cocos.

Pentru comerciantii cu amanuntul, aceasta
se referd la produsele pe marca proprie. Dar,
desigur, preocuparile sunt aceleasi pentru al-
ternativele de marca, inclusiv asigurarea fap-
tului ca ingredientele alimentare si etichetele
nutritionale reflecta continutul produsului lor.



Nevoia de flexibilitate in etichetare

"Este 0 mare nevoie de flexibilitate in ceea ce priveste
regulile de etichetare”, a subliniat Schneider, care a
addugat: "Suntem foarte recunoscatori pentru toate
eforturile pe care le-a intreprins Comisia Europeana,
precum si unele guverne nationale ale unor tari din UE,
pentru a incuraja autoritatile de control sa adopte o
abordare flexibila”.

De aceea,, este imperativ ca sectorul sa ramana vigi-
lent in protejarea pietei interne a Europei. "Avem nevoie
de o0 abordare armonizata a etichetdrii sau, alternativ,
daca nu este fezabil, de un vot clar pentru o abordare
de recunoastere reciproca”, a spus ea delegatilor la
eveniment.

Expertul in afaceri europene a dezvaluit cd au existat
situatii in care produsele "total etichetate legal”, din
Belgia, nu au fost acceptate in Olanda din cauza unei
abordari diferite de etichetare.

"Piata internd trebuie mentinuta la un nivel ridicat si tre-
buie sa facem tot ce putem pentru a preveni astfel de
obstacole. Desigur, nu trebuie facut niciun compromis
in ceea ce priveste siguranta alimentard, iar alergenii
trebuie etichetati”.

Mai multe stocuri

in timp ce tarile se indreapti catre 0 "noua normalitate”
post-Covid, inversand din ce in ce mai mult restrictiile
legate de coronavirus, unele obiceiuri ale consumato-
rilor mor greu.

Actul de stocare a cunoscut o renastere in toata Euro-
pa, unde in primele zile ale pandemiei a fost observata
0 evidenta goana dupa produse si rafturile goale din
unele magazine, in special acolo unde erau odata sto-
cate hartie igienica si conserve.

Ulterior, inca din primele zile ale conflictului dintre Ucrai-
na si Rusia, consumatorii au fost insa mai ingrijorati de
disponibilitatea produselor pe baza de grdu. La urma
urmei, Ucraina a fost al saselea cel mai mare exporta-
tor de grau la nivel global. Anul trecut, tara a produs in
jur de 33 de milioane de tone, din care a exportat in jur
de 20 de milioane de tone.

"Foarte adesea, s-au creat lacune la raft prin compor-
tamentul de stocare al consumatorilor”, a explicat Sch-
neider, sugerand ca retailerii cu amanuntul nu au reusit
sa tind pasul cu cererea pentru anumite produse:

"Pur si simplu nu este previzibil ca o gospodarie sa
cumpere 10 pachete de faind odatd. inseamna ca pla-
nificarea trebuie adaptata si lanturile de aprovizionare
ajustate. Aceasta este o provocare pentru companiile
de retail, dar cred ca s-au descurcat destul de bine
pana acum’.

D

Schneider a indemnat delegatiile formate din parti inte-
resate din industria alimentara si deputati europeni, sa
transmita mesaje conform carora stocarea este inutila:

"Nu este nevoie de stocare, deoarece aceasta adauga
un strat suplimentar de tensiune lanturilor de aprovizi-
onare, care nu este legat de nicio evolutie din razboi”.

”Avem nevoie de solutii comune, armonizate”

Logistica este un alt factor provocator pentru
comerciantii cu amanuntul, care se confruntd in pre-
zent cu aceleasi probleme ca si producatorii de alimen-
te: materialele de ambalare si materiile prime sunt "ma-
siv’ mai scumpe, iar livrarea este "deseori intarziata”.

In plus, comerciantii cu amanuntul se confruntd cu o
penurie de personal si continua sa se confrunte cu de-
ficit de stoc, din cauza pandemiei. Pe scena globala,
congestionarea actualda a containerelor din Shanghai
nu ajuta la problema, a continuat Schneider.

’In plus, multi soferi de camion ucraineni sunt acum
soldati, asa ca totul se adauga, desigur, la tensiunile cu
care se confrunta comerciantii cu amanuntul”. Cum pot
fi rezolvate toate aceste probleme?

Schneider a sugerat ca partile interesate urmaresc
solutii comune: "Avem nevoie de moduri comune, ar-
monizate, pentru a face fatd”, ni s-a spus. "Trebuie sd
mentinem piata interna si libera circulatie a marfurilor.
Trebuie sa prevenim protectionismul si speculatiile si
sa@ permitem reorganizarea lanturilor de aprovizionare.
si toate acestea trebuie realizate in cadrul Strategiei

Farm to Fork”, a subliniat Schneider.

"Aceasta nu trebuie sa insemne cd abandonam Strate-
gia Farm to Fork sau obiectivele de a transforma mare-
le nostru sistem cultural si de productie alimentara, in
ceea ce priveste pregatirea pentru provocarile pe care
le avem in criza climatica. Vreau sa subliniez acest lu-
cru foarte ferm”.
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Raport CCE: Pericolele chimice din hrana
comercializata in Uniunea Europeana

Maria Demetriad

Siguranta alimentara este o prioritate majora pentru UE si pentru toti
cetatenii sai. Politica UE in materie de siguranta alimentara, bazata pe
responsabilitatea primara a operatorilor privati1, urmareste sa protejeze
populatia de diferitele boli care pot fi cauzate de alimentele consumate.

Siguranta alimentara poate avea un impact asupra
sanatatii tuturor cetatenilor si este strans legata atét de
asigurarea liberei circulatii a produselor alimentare si
a hranei pentru animale in Uniune, cét si de facilitarea
comertului mondial cu furaje sigure si cu produse alimen-
tare sigure si sanatoase. Ca urmare a aceste importante
capitale a sigurantei alimentare, Curtea Europeand
de Conturi a efectuat un audit referitor la prezenta
substantelor chimice in alimentele comercializate in Uni-
unea Europeana. lata principalele concluzii.

Un model bine fundamentat

Legislatia europeand in domeniul alimentar urmareste
sa garanteze un nivel ridicat de protectie a vietii si
sanatatii umane. De aceea, Comisia a insistat asupra
importantei acestei politici, precizdnd urmatoarele: "Ga-
rantarea faptului ca produsele alimentare comercializate
in UE raman sigure se afla in centrul unei Europe care
protejeaza consumatorii”.

Politica UE in materie de siguranta alimentara vizeaza
garantarea unui nivel ridicat de protectie a vietii si a
sanatatii umane si urmareste sa protejeze cetdtenii UE
impotriva a trei tipuri de pericole care pot fi prezente in
produsele alimentare: pericole fizice, pericole biologice
si pericole chimice.

Auditul Curtii de Conturi Europeana s-a concentrat pe
pericolele chimice, intrebarea de audit fiind urmatoarea:
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"Modelul UE in materie de siguranta alimentara este bine
fundamentat si implementat astfel incat sa protejeze pro-
dusele consumate in UE de pericolele chimice?”

Curtea a constatat ca modelul este bine fundamentat si
se bucura de respect la nivel mondial. in acelasi timp,
potrivit constatarilor Curtii, modelul este in prezent sub
presiune, intrucat Comisia si statele membre nu au ca-
pacitatea de a-l implementa in totalitate.

O referinta la nivel mondial

in ceea ce priveste substantele chimice, modelul UE
in materie de siguranta alimentara este considerat a fi
o referinta la nivel mondial si, potrivit Organizatiei Mon-
diale a Sanatatii (OMS), cetatenii europeni beneficiaza
de unul dintre cele mai ridicate niveluri de asigurare din
lume cu privire la siguranta hranei pe care o consuma.
Forta acestui model se bazeaza pe:

(a) structura sa de guvernanta, in care responsabilitatile
sunt impartite intre agentii descentralizate ale UE si
Comisia Europeand; acest lucru permite separarea
evaludrii riscurilor de gestiunea riscurilor;

(b) obiectivul sdu de a evalua siguranta substantelor chi-
mice inainte ca acestea s fie utilizate in lantul alimentar;
Si

(c) alocarea clara a responsabilitatilor intre sectorul pri-
vat si autoritatile publice de control.

Pe langa aceasta, pentru a garanta faptul ca produsele
alimentare importate in UE respecta aceleasi standarde
inalte de siguranta, UE solicitd tarilor terte sa respecte
standardele sale.

O serie de provocari

Curtea a identificat insa o serie de provocari cu care
modelul se confrunta in prezent la nivelul implementarii
sale. In special, s-au constatat urmatoarele:

Cadrul juridic al UE care reglementeaza substantele
chimice din produsele alimentare, hrana pentru anima-
le, plante si animale vii este in continuare in lucru si
nu a atins inca nivelul de implementare preconizat de
legislatia UE in domeniul alimentar.

In plus, Autoritatea Europeand pentru Siguranta
Alimentara, care asigura consultanta stiintifica pentru a
sta la baza procesului de elaborare a legislatiei, a nor-
melor si a politicilor europene, inregistreaza intarzieri in
activitatile sale, inclusiv in ceea ce priveste substantele
chimice.

Aceasta situatie afecteaza functionarea corespunzatoare
a unor componente ale sistemului, precum si sustenabili-
tatea modelului in ansamblu. Pe langa aceasta, controa-
lele desfasurate de organisme publice nu pot reprezenta
decét o mica parte din totalul controalelor efectuate.

Curtea a constatat ca unele state membre controleaza
mai frecvent anumite grupuri de substante chimice, iar
cadrul juridic este atat de vast incét autoritdtile publice
estimeaza ca este dificil pentru ele sa se achite singure
de toate responsabilitatile care le revin. Cea mai bund
solutie pentru ca modelul UE sa raména credibil este
completarea sistemelor de control public cu sisteme de
control din sectorul privat. Or, sinergiile dintre sistemul
de control public si cel privat abia au inceput sa fie ana-
lizate.

Obiectivul UE este de a garanta ca produsele alimentare
importate respecta standardele ridicate de siguranta eu-
ropene. in prezent, UE limiteazi utilizarea pesticidelor pe
baza unor criterii de periculozitate. Este insd posibil ca
reziduuri provenite de la astfel de pesticide sa fie tolerate
in produse importate in UE in cazul in care o analiza a
riscurilor a aratat ca nu exista niciun risc pentru consu-
matori.

Sistemul de control prezinta limitdri, statele membre
intdmpinand dificultati in a determina natura masurilor
coercitive care trebuie luate in cazuri de neconformitate.
Mai mult, Comisia a identificat posibilitdti de consolida-
re a procedurilor sale de monitorizare si de asigurare a
respectarii legislatiei in domeniul alimentar.



Dezvoltarea cadrului juridic

Pe baza acestor constatari, Curtea incurajeaza Comisia
sa continue sa dezvolte cadrul juridic intr-un mod care
sa mentind protectia cetatenilor impotriva pericolelor chi-
mice si formuleaza trei recomandari. Comisia ar trebui:

(a) Ca parte a exercitiului REFIT (Programul privind o re-
glementare adecvata si functionald) care se desfasoara
in prezent cu privire la cadrul juridic aplicabil in domeniul
produselor alimentare, al hranei pentru animale, al ani-
malelor vii si al plantelor, sa evalueze schimbdrile care
ar putea fi aduse legislatiei care reglementeaza perico-
lele chimice, tindnd seama de capacitatea de a aplica
aceasta legislatie in mod uniform.

Comisia ar trebui sa se sprijine pe activitatea deja initiata
pentru a ncuraja complementaritatea, identificand calea
de urmat, astfel incat autoritatile publice din statele mem-
bre sa se poata baza intr-o mai mare masura, in cazul in
care acest lucru este justificat, pe controalele efectuate
de sectorul privat, cu scopul de a imbunatati coordona-
rea si eficienta controalelor, precum si sustenabilitatea
modelului de siguranta alimentara al UE;

(b) Tn ceea ce priveste reziduurile de pesticide in produ-
sele alimentare, Comisia ar trebui sa explice care sunt
masurile pe care le va lua pentru a pastra acelasi nivel
de asigurare atat pentru alimentele produse in UE, cat si
pentru cele importate, mentinand in acelasi timp confor-
mitatea cu normele OMC;

(c) Comisia ar trebui sa furnizeze statelor membre
orientari suplimentare cu privire la aplicarea masurilor
coercitive. De asemenea, Comisia ar trebui sa puna in
practica posibilitatile pe care le-a identificat in ceea ce
priveste consolidarea procedurilor sale de monitorizare a
conformitatii cu normele alimentare ale UE.

La ce se refera “pericolele chimice” din alimente?

Scopul unui model de siguranta alimentara este de a
combate trei tipuri de pericole: fizice, biologice si chimi-
ce. Ca urmare, acest audit s-a axat pe pericolele chimice.
Toate produsele alimentare contin substante chimice.

Pericolele chimice se refera la substantele care au
potentialul de a produce efecte negative asupra sanatatii
si care apar in mod natural sau care sunt adaugate in
timpul fabricdrii sau al manipularii produselor alimenta-
re. Printre acestea se numara unii aditivi, pesticidele si
anumite metale.

Reziduuri de anumite substante pot subzista si pot
avea un impact asupra verigilor urmatoare ale lantului
alimentar sau asupra diferitor categorii de produse. De
exemplu, reziduurile de pesticide care au fost utilizate la
cultivarea plantelor destinate a servi drept hrand pentru
animale pot fi detectate mai tarziu, in cadrul testelor efec-
tuate asupra produselor alimentare de origine animala.

Din acest motiv, modelul UE in materie de siguranta
alimentara are la baza o abordare integrata si include
masuri care acopera intregul lant alimentar: de la hrana

pentru animale, sanatatea animalelor, protectia plantelor
si productia de alimente pand la procesare, depozitare,
transport, import, export si vanzarea cu amanuntul. Peri-
colele chimice pot fi prezente in toate alimentele, inclusiv
in alimentele ecologice (denumite si alimente bio).

Riscurile pentru sanatate asociate pericolelor chimi-
ce din alimente

Efectele produselor alimentare care contin niveluri toxice
de substante chimice sunt dificil de cuantificat. Studiile
realizate pe tema bolilor cu transmitere prin alimente
contin adesea mai putine cifre cu privire la decesele sau
bolile provocate de pericolele chimice, decat cu privire la
cele antrenate de toxiinfectii alimentare.

O explicatie Tn acest sens poate fi aceea ca, in cazul
a numeroase pericole chimice, vatamarile cauzate de
acestea devin vizibile numai pe termen lung, in unele
cazuri fiind rezultatul interactiunii acestor pericole si al
efectului lor cumulativ asupra corpului uman.

Reclamatiile spontane cu privire la un anumit produs
de pe piata care depaseste limitele de toxicitate sunt,
prin urmare, relativ rare. Sistemul de control operat de
autoritdtile publice are un rol esential in protejarea con-
sumatorilor impotriva riscurilor potentiale.

Substantele chimice prezente in alimente, inclusiv cele
care apar in mod natural, pot actiona ca perturbatori en-
docrini, iar antibioticele utilizate in tratamentul animalelor
pot creste rezistenta la antimicrobiene.

Atunci cand cetatenii au fost intrebati despre un numar
limitat de probleme legate de produsele alimentare,
a reiesit ca problema cea mai preocupanta pentru ei
era ufilizarea de pesticide, de antibiotice si de aditivi in
productia alimentara. Un studiu recent comandat de
EFSA a constatat ca 86 % dintre respondenti erau foarte
ingrijorati sau destul de ingrijorati de utilizarea unor astfel
de substante in productia de alimente .

De ce sunt prezente in alimente pericolele chimice?

Produsele alimentare pot fi expuse la niveluri toxice
de substante chimice pe mai multe cai, printre care se
numara practicile agricole, procesele industriale, depo-
zitarea necorespunzatoare, contamindrile cauzate de
mediu si toxinele naturale. Pericolele chimice pot aparea
in orice etapa a lantului alimentar.

Pe langa obligatia care le este impusa prin legislatie,
operatorii din sectorul alimentar au tot interesul, atat din
motive economice, cat si din motive legate de reputatie,
sa se asigure ca produsele alimentare pe care le vand
sunt sigure.

Substantele chimice, cum ar fi dezinfectantii si
conservantii, i pot ajuta in acest sens. Operatorii din
sectorul alimentar au, de asemenea, interese economi-
ce care i pot determina sa utilizeze substante chimice,
de exemplu, pentru a reduce costurile sau pentru a oferi
produse, texturi sau gusturi noi.

Numarul cererilor de autorizare depuse pentru substante
noi este tot mai mare in fiecare an. Uniunea Europeand
este in mod traditional un actor principal pe piata
mondiala in sectorul substantelor chimice utilizate in do-
meniul agroalimentar. EFSA

Alimentele importate din tari terte trebuie sa
indeplineasca standardele UE

Aproximativ 13 % din produsele consumate in UE sunt
importate. Este posibil ca standardele de siguranta
alimentara aplicate in afara UE sa difere de cele utilizate
ininteriorul Uniunii. impreuna cu 188 de téri, UE lucreaza
la dezvoltarea asa-numitului Codex Alimentarius, care
este un set de standarde, orientari si coduri de practici.

Acesta pune la dispozitie un cadru esential, care
armonizeaza numeroase standarde alimentare. Totusi,
chiar daca o serie de tari aplica standardele convenite
in Codex, standardizarea pe care 0 poate aduce acesta
prezinta limitdri. Potrivit Comisiei, de exemplu, aproxima-
tiv jumatate din nivelurile maxime stabilite in ultimii ani
pentru reziduurile de pesticide erau aceleasi in Codex si
in legislatia UE.

Comisia afirma pe site-ul sau web si in comunicarile sale
publice ca "normele stricte la import in ceea ce priveste
igiena alimentelor si a hranei pentru animale, siguranta
consumatorilor si statutul sanitar al animalelor urmaresc
sa asigure faptul ca toate importurile respecta aceleasi
standarde inalte ca si produsele provenite din UE”.

Cel mai recent raport anual al EFSA privind reziduurile
de pesticide arata c&, in comparatie cu productia internd,
importurile sunt de doua ori mai susceptibile sa fie supuse
testelor. Aceasta reflecta aplicarea unui model de risc
pentru siguranta alimentara.

Modificarea limitelor

in cazuri justificate, tarile terte pot cere UE sa modifice
anumite limite (de exemplu, limitele maxime de reziduuri
pentru un anumit pesticid sau pentru un anumit produs
alimentar). Acest mecanism este cunoscut sub denumi-
rea de "oleranta la import”.

Un stat membru desemnat evalueaza mai intai cererea
si documentele trimise de catre tara tertd. Pe baza unei
evaluari a riscului realizate de un stat membru, EFSA emi-
te apoi un aviz. Daca acesta este favorabil si stabileste ca
siguranta consumatorilor nu este amenintata, Comisia
poate decide sd acorde tdrii terte respective o tolerantd
la import si sa modifice cadrul juridic al UE astfel incat sa
raspunda nevoilor acestei tari (de exemplu, prin stabilirea
unei limite maxime de reziduuri care este specifica UE).

De asemenea, tdrile terte pot sa solicite tolerante la im-
port pentru alimentele continand substante active care nu
sunt autorizate in UE. Prin urmare, in ceea ce priveste
tolerantele la import, UE a elaborat un cadru juridic prin
care impune tarilor terte care exporta in Uniune sa res-
pecte aceleasi standarde de siguranta alimentara impuse
pentru produsele din UE.
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Depozitare, Frig, Transport

Sectorul inghetatei exploreaza noi
inovatii de livrare si depozitare

Mircea Demeter

Pe masura ce globul se uita catre o era postconflictuala si stapanirea
pandemiei globale incepe sa se diminueze, cererile consumatorilor de
constientizare a mediului si cele de confort raméan, aducand noi concepte de
livrare si depozitare a inghetatei in segmentul congelat.

Cererea de optiuni

Cererea de optiuni de livrare aproape de casa si direct
la usa, din partea consumatorilor, ramane in vigoare. in
plus, cererile din ce in ce mai puternice pentru sectorul
alimentar si al bauturilor, sa regandeasca modalitatile
de a procura, livra si stoca produsele alimentare au pus
acum in centrul atentiei depozitarea inghetatei.

Explorarea simultana a noilor idei de livrare si depozita-
re a inghetatei i determina pe producatori sa profite de
oportunitatea de a experimenta, de a cerceta si de a dez-
volta noi modalitati de a satisface nevoile consumatorilor.

Marcile de inghetata cauta sa utilizeze spatii nefamilia-
re, sa se extinda la noi teritorii geografice si categorii de
inghetata si sa gaseasca modalitati proactive de a abor-
da schimbarile climatice pentru a raspunde asteptarilor
tot mai mari de confort, accesibilitate si durabilitate.

Acces mai usor la inghetata

Trecerea catre livrarea de inghetata convenabila si usor
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de accesat a facut ca un parteneriat de marca sa se
straduiasca sa utilizeze resursele inactive, pentru a ajun-
ge la 0 baza mai larga de consumatori si pentru a oferi 0
distributie directd de alimente congelate.

De exemplu, producétorul de alimente congelate, ITC
Master Chef, a facut echipa cu producatorul inghetatei
Havmor, detinuta de marca Lotte, pentru a-si dezvolta
modelul de afaceri folosind carucioarele de inghetatd ale
acestuia din urma.

in timp ce, in mod traditional, consumatorii trebuiau s&
viziteze un magazin alimentar sau un chiosc, aceasta
initiativa a facut ca produsele congelate sa fie disponibile
intr-o locatie din apropiere, cu servicii de livrare directd la
domiciliu disponibile la cerere.

Modelul de livrare a inghetatei se bazeaza pe cercetarile
agentiei de informatii despre piatd Mintel, cu privire la
tendintele consumatorilor, care indica faptul ca majorita-
tea consumatorilor asteapta ca produsele si serviciile sa
le fie aduse direct, oriunde s-ar afla.

"Pandemia a amplificat nevoia de optiuni aproape de
casa si direct la tine, pentru consumatorii aflati la domici-
liu care au experimentat o reducere a rasfaturilor in afara
casel’, a declarat Rushikesh Aravkar, director asociat
al Consumer Reports South APAC pentru alimente si
bauturi, Mintel.

"Acest lucru a crescut cererea pentru o livrare mai rapida
si un acces mai usor la produs, ceea ce este o tendinta
care probabil va continua datoritd confortului imens pe
care il ofera consumatorilor’, a adaugat Aravkar.

Folosirea infrastructurii nefolosite

Atentia se indreapta acum asupra faptului ca marcile
din intreaga lume exploreaza optiunile de livrare a
carucioarelor de Tnghetata. "Livrarea carucioarelor cu
inghetata este o modalitate creativa de a folosi infra-
structura existenta pentru o categorie pentru a rezolva o
problema din altd categorie”, a spus Aravkar. "Ca urma-
re, s-a considerat ca sistemul este potrivit pentru aceasta
aplicatie”, a comentat Aravkar, referitor la parteneriatul
dintre ITC Master Chef si Havmor.

Categoria de alimente congelate este inca o categorie
noud si emergentd pe piata internationald, iar accep-
tarea este in crestere in randul consumatorilor. Potrivit
cercetarilor Mintel, 32% dintre consumatori au sustinut
ca si-au crescut consumul de gustari vegetariene con-
gelate si 26% de gustari congelate non-vegetariene in
timpul blocarii din cauza Covid-19.



"Prin urmare, putem spune ca majoritatea consumato-
rilor se obisnuiesc cu conceptul de alimente congelate”,
a spus Aravkar. Cu toate acestea, pentru a valorifica
aceasta oportunitate, a continuat Aravkar, marcile de
produse alimentare congelate trebuie sa depaseasca
provocarea logisticd a numarului limitat de retaileri cu
congelatoare care impiedica patrunderea mai profunda
pe piata.

Devine important pentru marcile din acest spatiu sa
creeze 0 baza de consumatori loiali, prin crearea de
constientizare si imbunatatirea accesibilitatii, ajungand
la consumatori la usa lor.

"Livrarea inghetatei cu ajutorul carucioarelor serveste
ambelor scopuri: constientizare si accesibilitate”, a de-
taliat Aravkar. "Acest canal are o penetrare hiperlocald,
este familiar pentru consumatori, vine cu congelatoare
mobile si ajuta la livrarea de produse noi consumatorilor
fara a parasi confortul casei lor, permitand astfel desco-
perirea si testele pentru aceasta categorie emergenta”.

0 modalitate mai calda de a pastra inghetata

La randul ei, compania multinationala britanica de bunuri
de larg consum, Unilever, exploreaza un alt element al
afacerii cu inghetata: depoxzitarea. in mai 2022, Unilever
a anuntat lansarea a doua proiecte pilot care ar testa
unitati de congelare a inghetatei la o temperatura mai
ridicata pentru a reduce emisiile de gaze cu efect de
sera, mentinand Tn acelasi timp calitatea si experienta.

"Aceste unitati pilot vor oferi informatii valoroase despre
cat de multa energie putem economisi si despre modul
in care produsele noastre de inghetata functioneaza in
congelatoare mai calde, pentru a ne asigura ca liviam
aceeasi inghetata cu un gust excelent”, a declarat Matt
Close, presedintele Ice Cream la Unilever.

"Cdutam Tn mod activ sa colaboram cu parteneri din
toate sectoarele de inghetatd si produse alimentare

congelate, pentru a conduce schimbari la nivelul intregii
industrie, astfel incat impactul pozitiv colectiv este mult
mai mare”, a addugat Close.

imbunétatirea eficientei energetice si reducerea
emisiilor

Brandul lanseaza aceste doua proiecte pilot si cu sco-
pul de a reduce consumul de energie si emisile de
gaze cu efect de sera cu aproximativ 20-30% per con-
gelator. Concomitent, Unilever doreste sa exploreze si
sa inteleaga performanta produsului inghetatei sale si
consumul de energie al congelatoarelor la o temperatura
mai caldd, de -12 C. lar ambitia companiei este de a
imbunatati eficienta energetica si de a reduce emisiile de
gaze cu efect de sera de-a lungul lantului de frig.

Unilever a lansat primul pilot in Germania in mai 2022
si are un al doilea pilot de urmat in Indonezia in 2023.
Dupa finalizarea primelor doua proiecte pilot si daca
VOr avea succes, compania afirma ca va lucra pentru a
"incalzi” congelatorul de ultim kilometru, printr-o abor-
dare etapizata. Actiunea va incepe pe pietele in care
amprenta de carbon din dulapul "congelatorului de pe ul-
timul kilometru”, cum a fost el numit, este cea mai mare,
pentru a obtine un impact reducdtor maxim asupra emi-
siilor de carbon.

Ca urmare, se spera ca acesti piloti vor conduce la
schimbari la nivel de industrie, iar grupul cauta in mod
activ sa colaboreze cu parteneri din sectoarele inghetatei
si ale alimentelor congelate, pentru a permite aceasta
schimbare.

Influentarea depozitarii inghetatei

in prezent, standardul industriei pe multe piete este o
temperatura de -18 C, spune Unilever. Compania spera
sa mute temperatura congelatoarelor sale de vanzare
cu amanuntul la -12 C, pentru a imbunatati eficienta
energetica si a reduce emisiile de gaze cu efect de sera.

Studile de laborator ale Unilever indica faptul ca
cresterea temperaturii dulapurilor congelatoare ar putea

- &

reduce consumul de energie si emisiile de gaze cu efect
de serd cu aproximativ 20-30% per congelator. Acesti
piloti vor oferi companiei informatii valoroase despre cat
de multd energie poate economisi si despre modul in
care produsele sale de inghetata functioneaza in conditii
reale.

Emisiile de la congelatoarele de inghetata cu amanuntul
reprezinta 10% din amprenta de gaze cu efect de sera a
lantului valoric al Unilever. in 2021, in Planul de actiune
pentru tranzitia climatica al Unilever, acesta si-a contu-
rat foaia de parcurs pentru reducerea emisiilor, inclusiv
reducerea consumului de energie din cabinet prin dez-
voltarea principalelor componente tehnice (cum ar fi
compresoare), explorarea programelor care vor permite
congelatoarelor sa fie alimentate cu energie electrica
regenerabild si sa functioneze spre “incalzirea” lantului
de frig.

Obtinerea unei calitati optime

Explorand noile conditii de depozitare, Unilever a cautat
sa-si dezvolte noile congelatoare pastrand in acelasi timp
aceeasi calitate si experienta de consum. "Calitatea pro-
dusului este prioritatea noastra numarul unu’, transmite
brandul. Asadar, chiar si dupa cresterea temperaturii
congelatoarelor sale de vanzari de pe ultimul kilometru,
Unilever Tsi doreste ca consumatorii sai sa aiba aceeasi
experientd grozava atunci cand isi mananca inghetata.

I actiunea sa, la unitatea pilot din Germania, Unilever
isi va testa inghetatele fara reformulare, deoarece in tim-
pul testelor sale de cercetare si dezvoltare, cercetatorii
au descoperit ca este rezistentd in mod natural la o
temperatura mai ridicata.

Cu toate acestea, pentru unitatea pilot din Indonezia,
marea majoritate a portofoliului Seru va fi reformulata,
deoarece produsele originale au fost gasite prea moi la
-12 C, in evaluarile de cercetare si dezvoltare ale compa-
niei. Reformularea portofoliului Seru asigura ca produse-
le sa ramana stabile si sa ofere o experienta de consum
fard compromisuri, a transmis Unilever.
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Politici de piata

Barclay’s : Din 2023, pretul alimentelor
va creste mult mai accelerat

Maria Demetriad

Oferta scazuta si cererea ridicata pentru produse agricole au dus la
cresterea vertiginoasa a preturilor la inputuri, precum cerealele si
ingrasamintele. Acest lucru ar putea continua dincolo de anul 2023,
avertizeaza analistii de la Barclay’s, citati de FoodNavigator.

Un nou val inflationist

"Este clar ca o noua perioadad de inflatie urmeaza sa
vind, mult mai durd, in afard de cea inceputa acum”.
Verdictul serios al analistului de cercetare a actiunilor
Barclays, Andrew Lazar, a fost dat dupa ce a reflectat
asupra preturilor mai mari afisate in sectorul alimentelor
ambalate.

Intr-adevér, a remarcat Lazar, companiile alimentare
sugereaza chiar cdinflatia ar putea fila fel de semnificativa
anul viitor, precum a fost in 2022. "In concluzie, Barclays
se asteapta la o contractie continud a pietelor cerealelor
si a ingrasamintelor, care va dura dincolo de 2023, ceea
ce sugereaza 0 presiune suplimentara asupra costurilor
inputurilor pentru producatorii de alimente ambalate”, a
observat el.

Unii cunoscatori ai industriei sugereaza ca, mai ales,
costurile ingrasamintelor vor raméane ridicate timp de cel
putin doi ani, decarece o populatie globala in crestere si
cerintele tot mai mari din sectorul alimentar concureaza
cu cererea mai mare din industriile nealimentare, cum ar
fi biocombustibilii.

Acest lucru are un impact asupra preturilor cerealelor,
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deoarece culturile consumatoare de azot, cum ar fi po-
rumbul, porumbul si graul, ating noi cote maxime, iar ra-
portul stocuri la nivel mondial atinge cel mai scazut nivel
din ultimii 20 de ani.

Conflictul din Ucraina adauga benzina pe foc

Lazar a spus ca Barclays vede mai multe motive pen-
tru ca dinamica cererii ofertei s ramana restransa in
urmatorii ani. Chiar inainte de ofensiva Rusiei in Ucrai-
na, pietele de potasiu si azot erau stranse de restaurarile
existente in Belarus. Productia europeana de azot a fost
afectata si mai mult de cresterea preturilor la gaze si de
incertitudinile legate de aprovizionarea cu gaz in regiune
din Rusia.

in calitate de exportatori de top, limitarile exporturilor din
Ucraina si Rusia, care au fost legate de blocarea rusa
a porturilor de la Marea Neagra, impiedica si mai mult
pietele de cereale si seminte oleaginoase.

intr-un an normal, Ucraina cultiva suficientd hrana (in
mare parte grau, porumb si ulei de gatit), pentru a hrani
400 de milicane de oameni. Noua zecimi din acestea
sunt transportate prin Marea Neagra. Anul acesta, trans-
portul maritim este in impas.

Toate acestea, a spus Lazar, au contribuit la amplifica-
rea preocupdrilor legate de securitatea alimentara, pe
masura ce preturile marfurilor cresc. Acest lucru a dus
la un efect de influenta al “politicilor protectioniste asupra
exporturilor”, cum ar fi miscarea recenta a Indoneziei de
a restrictiona exporturile de ulei de palmier, restriciile
Chinei privind exporturile de uree si restrictiile Indiei la
exportul de grau.

Nu s-au invatat lectiile din criza 2007-2008

Din perspectiva Industreiei alimentare, Lazar a spus ca
ar putea parea un moment putin probabil sa vorbim des-
pre registrul de profit si pierdere care iese pe cealaltd
parte. Cu toate acestea, el a afirmat: "Stabilizarea cos-
turilor, chiar si la niveluri mai inalte, ar fi probabil cel mai
bun rezultat, deoarece ar permite companiilor s rezolve
problemele lantului de aprovizionare, iar preturile ar fi in
vigoare.

in opinia noastré, este mult mai greu de explicat de ce
vanzarile scad si activitatea promotionala creste mai
mult decat alternativa, chiar si cu decalajul obligatoriu al
preturilor care ating inflatia”.

Pe pietele dezvoltate, presiunea preturilor i vede deja
pe consumatori strangand sforile posetei, tranzactionand
in jos si apeland din ce in ce mai mult la marci priva-
te mai ieftine. Aceste reactii nu sunt o veste grozava
pentru CPG-urile de marca din acoperirea portofoliului
Barclay’s. Dar privind partile mai sarace sau in curs de
dezvoltare ale lumii, perspectivele sunt mult mai sumbre.

Privind mai larg la sistemul alimentar si peisajul politicilor,
expertii Grupului International de Experti pentru Sisteme
Alimentare Durabile (IPES-Food) spun ca razboiul din
Ucraina, care a escaladat intr-o criza alimentara deplina,
arata ca lectiile din trecut nu au fost invatate si indica
faptul cd consecinte extreme pe care aceasta situatie le-
ar putea avea asupra stabilitatii politice globale.



Analiza lor sugereaza ca situatia descopera
patru defecte fundamentale in sistemul nostru
de productie si distributie a alimentelor:

- 0 dependenta excesiva de importurile de ali-
mente;

- piete de marfuri opace si disfunctionale, pro-
babil speculatii excesive.

- rigiditati de productie, cum ar fi dependenta
de ingrasamintele pe baza de combusti-
bili fosili, care ingreuneaza pentru fermieri
schimbarea si diversificarea productiei; si

-un cerc vicios al saraciei, conflictelor si
schimbarilor climatice, care inseamna ca mi-
lioane de oameni nu au resursele de care au
nevoie pentru a se adapta la socuri.

Rolul speculatorilor financiari

Expertul IPES-Food si Catedra de cercetare in
Canada pentru securitatea alimentara globala
si sustenabilitatea de la Universitatea din Wa-
terloo, Jennifer Clapp a subliniat ca, in special,
speculatiile asupra pietelor marfurilor au un
impact mare asupra preturilor si securitatii ali-
mentelor.

"Dovezile sugereaza ca speculatorii financiari
se lanseaza in investitii in marfuri si joacd de
noroc pe cresterea preturilor la alimente”, a
spus ea, adaugand: "Guvernele nu au reusit
sa reduca speculatile excesive si sa asigu-
re transparenta stocurilor de alimente si a
pietelor de marfuri. Acest lucru trebuie abordat
de urgentd”.

Aceste probleme nu au fost corectate dupa
crizele preturilor la alimente din 2007 si
2008, care au dus la instabilitate politica si
economica si tulburdri sociale, a spus IPES-
Food intr-un raport recent.

"0 noua generatie se confrunta din nou cu o insecuritate
alimentara crescanda si se pare ca nu s-au invatat lectii
de la ultima crizd a preturilor la alimente. Continuarea
obiceiului de a ne baza pe 0 ména de produse alimen-
tare si pe cateva tari pentru aprovizionarea globala cu
alimente, combinata cu finantatorii pradatori care pariaza
pe alimente, este o reteta pentru dezastru’, a avertizat si
Olivier De Schutter, copresedintele IPES-Food si rapor-
tor special al ONU pentru Extreme. Sardcia si drepturile
omului.

Avand in vedere ca preturile la alimente la nivel mondial
inregistreaza maxime istorice in martie si modelele FAO
sugerand ca numarul persoanelor subnutrite ar putea
creste cu 13 milioane in acest an, IPES-Food considera
ca revoltele alimentare, tulburarile civile si tacticile guver-
namentale represive par probabile:

"Este alarmant sa vedem cresterea preturilor si
amenintarea foametei si a revoltelor alimentare revenind
in multe tari din Africa. Reconstituirea rezervelor suve-
rane regionale de cereale este cheia rezistentei atunci
cand se lovesc astfel de socuri.

>

Africa de Vest a facut unele progrese, dar este un sem-
nal de alarma si toate regiunile au nevoie de sprijin pen-
tru a accelera acest lucru”, a spus si Mamadou Goita,
Mali, expert si director executiv IPES-Food. director al
Institut de Recherche et de Promotion des Alternatives
en Développement Afrique (IRPAD Afrique).

Ce se poate face?

Privind criza actuald, De Schutter a concluzionat: "Nu
putem decét sa sperdm ca de data aceasta va fi diferit,
fata de criza din 2007-2008”.

Autorii raportului avertizeaza impotriva raspunsurilor
miope care vor exacerba criza, cum ar fi suspendarea
reglementarilor de mediu, intensificarea productiei indus-
triale de alimente si promovarea in continuare a agricul-
turii dependente de ingrasaminte orientate spre export.

in schimb, IPES-Food pledeaza pentru schimbari struc-
turale ale sistemului alimentar, care vor ajuta la atenua-
rea viitoarelor perturbari. "Facand sistemele noastre ali-
mentare rezistente, diverse si mai putin dependente de
combustibilii fosili va ajuta sa ne asiguram ca urmatorul
soc, fie ca este cauzat de conflict sau de schimbarile
climatice, nu va declansa o alta crizd”, a conchis De
Schutter.

Recomandari IPES-Food:

+Sa se ofere asistenta financiara si scutire de datorii
tarilor vulnerabile,

- Combaterea speculatiilor excesive cu marfuri si spori-
rea transparentei pietei;

- Constituirea rezervelor regionale de cereale,

« Diversificarea productiei alimentare si restructurarea
fluxurilor comerciale,

+Reducerea productiei biocombustibililor, a efectivelor
de animale si a dependentei de ingrasaminte si energie
fosila in productia de alimente.
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Dupa un an de razboi, cine mai ETEETEIVIETRE
e viu in Industria Alimentara?

Emisia de carbon si reducerea
consumului de carne

Criza alimentard mondiala a inceput. Efectele Ordonantei anti-specula sunt
Ce facem?

nule, preturile cresc constant
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