








Ilie Stoian

EDITORIAL

EXERCITIU DE
IMAGINATIE

Agroindustria Romaniei, n ansamblul sau, trece prin cea mai
dificila perioada de dupaintrarea Romanieiin Uniunea Europeana,
iar asta nu din cauza strainilor cotropitori, a multinationalelor
harparete si a supermarket-urilor straine care au venit aici sa i
nenoroceasca pe bietii romani, asa cum spun unii.

Nu. Daca fermierii, procesatorii si retailerii care activeaza
in Romania, langd care trebuie neaparat sa ii adaugam si pe
furnizorii de materii prime si inputuri, cei din zona de logistica
sau furnizorii de tehnologii de ferma sau alimentare, tremura
de teama pentru ziua de maine din cauza masurilor de politica
fiscala luate de guvern si, in principiu, de anularea facilitatilor
pentru agricultori si Industria Alimentara.

Asa-zisa “ordonanta trenulet” lasa deja urme adanci in intreaga
economie nationald, iar asta e doar inceputul. Insa, va propun un
exercitiu de imaginatie.

Stim ca, méanat de la spate de idei populiste, ministrul Florin
Barbu a facut tot posibilul in 2024 sa impuna o hotarare de guvern
prin care absolut toate produsele alimentare fabricate in Romania
sa aiba adaosul comercial plafonat.

Prin aceasta, ministrul spera la vremea aceea (siincd mai sper3,
in solitudinea biroului sdu ministerial, pentru ca n-a renuntat
la idee!), sa favorizeze produsele alimentare fabricate aici, in
detrimentul celor aduse din intracomunitar sau din import.

Din fericire, n-a reusit sa impuna masura la care aproape ca
suntem siguri ca vizeazanoapte de noapte. Nu c3, in discutiile pe
care le-a avut la sediul MADR cu toti cei implicati, ar fiinteles ce
i-au explicat cei care cunosc intr-adevar economie, ci pentru ca
l-a strunit direct prim-ministrul Marcel Ciolacu.

Dar, sa ne inchipuim ca ar fi reusit. Va dati seama ce ar fi
insemnat asta, acum, cand ordonanta “trenulet” se aplica,
chit ca s-a incercat recent peticirea ei? Realizati ca astea doua
decizii, cumulate, ar fi Tnsemnat direct falimentul fermierilor si
procesatorilor din Romania, fie ei romani ori straini? Oare, cine
l-oinspira pe ministrul Barbu sa impinga spre dezastru sectorul
agricol si alimentar al Romaniei, dimpreuna cu cel de retail?
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EUROSTAT: ROMANIA ARE
CEL MAI MARE DECLIN AL
PRODUCTIVITATII MUNCII DIN
AGRICULTURA EUROPEANA

2 1n 2024, se estimeaza ci indicele productivitatii muncii agri-
cole din UE a crescut de la an la an cu 1,6%. Aceste informatii se
bazeaza pe primele estimari pentru 2024 din conturile economice
pentru agriculturd, analizate de Eurostat.

Cresterea a fost sustinuta de o crestere cu 0,6% a valorii reale a
venitului factorilor generat de unitatile angajate in activitati de
productie agricold si de o reducere (-0,9%) a volumului de munca
agricola.

Productivitatea muncii in agricultura a crescut in 13 tari din UE
in 2024. Cea mai puternica ratad de crestere a fost in Letonia
(+46,9%), urmata de Luxemburg (+27,1%) si Suedia (+22,5%).

in schimb, au existat niveluri mai scazute in 14 tari UE. Cele mai
abrupte rate de declin au fost inregistrate in Romania (-16,8%),
Ungaria (-15,5%) si Polonia (-12,5%).

Valoarea adaugata bruta a industriei agricole din UE a crescut
cu 4,4% in 2024 fata de anul precedent, dupa o performanta con-
stantd (0,4%) in 2023 fata de 2022. Aceasta crestere provine din
scaderea valorii consumului intermediar la un nivel mai ridicat.
ritm (-5,7%) decat valoarea productiei agricole (-1,5%).

Productivitatea muncii in agricultura din UE a fost cu 37% mai
mare Tn 2024 decat in 2015

Indicele venitului real al factorilor UE Tn 2024 a fost cu 11,0% mai
mare decat in 2015, in timp ce indicele fortei de munca din agri-
culturd a scazut cu 19,1% in aceeasi perioada.

Impreund, aceste schimbari au dus la cresterea productivitatii
muncii din UE cu 37,2% in 2024 fata de 2015.

INTALNIRI DE LUCRU ALE MINISTRULUI
AGRICULTURII CU REPREZENTANTII
SECTOARELOR SUIN SI1 PESCARESC

= Ministrul Florin-lonut Barbu a avut la sediul MADR, o serie de intalniri
de lucru cu reprezentantii asociatiilor si federatiilor de fermieri din sec-
toarele pescaresc si suin, pentru a stabili impreuna masuri de sprijin si
solutii pentru provocarile cu care acestia se confrunta.

Subiectele abordate cu sectorul pescaresc au vizat formele de sprijin,
lansarea apelurilor pentru masurile din Programul Operational pentru
Pescuit si Afaceri Maritime (AM POPAM), alocarile pentru acvacultura si
procesare. La aceasta intalnire au participat si secretarul de stat Aurel
Simion, precum si conducerea AM POPAM.

in cadrul dialogului au fost analizate aspectele legate de acordarea
compensatiilor pentru contracararea efectelor razboiului din Ucraina.

Ministrul Barbu a solicitat conducerii AM POPAM identificarea rapida a
modalitatilor de acordare a sprijinului conform legislatiei nationale si eu-
ropene. Suma disponibild pentru acest sprijin in cadrul Programului pen-
tru Acvaculturd si Pescuit (PAP) 2021-2027 este de 8,7 milioane de euro,
iar metodologia de acordare a fost modificata si aprobata de Comisie.

In plus, pentru a veni in sprijinul operatorilor afectati, PAP finanteaza
compensatii pentru operatorii din pescuit, acvacultura si procesare, pen-
tru costurile suplimentare rezultate ca urmare a agresiunii militare a
Rusiei contra Ucrainei, prin actiunea 2.2.5 - atenuarea impactului unor
evenimente exceptionale.

SPRIJIN FINANCIAR iN VALOARE DE
PESTE 39,7 MILIOANE LEI PENTRU
CRESCATORII DE ANIMALE

= Agentia de Plati si Interventie pentru Agriculturd (APIA), prin interme-
diul Centrelor Judetene, efectueaza plata ajutorului de stat in sectorul
cresterii animalelor (ameliorare rase).

Sprijinul a fost solicitat anterior prin cererile de plata aferente serviciilor
prestate in luna septembrie 2024 si trimestrul Ill 2024.

Suma platita este in valoare de 39.707.223,20 lei si se acorda de la bugetul
de stat, prin bugetul Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii Rurale, pentru
solicitantii care au accesat aceasta forma de ajutor de stat in conformitate
cu prevederile OUG nr. 61/2023 privind instituirea unei scheme de ajutor
de stat in sectorul cresterii animalelor, cu modificarile si completarile ul-
terioare.



INS: LAPTELE COLECTAT SI1 PRODUCTIA DE LACTATE

= in luna noiembrie 2024, cantitatea de lapte de vaca colectata de la ex-
ploatatiile agricole si centrele de colectare de catre unitatile procesatoare
a scazut cu 2,4% fata de luna octombrie 2024 si a crescut cu 11,2% fata de
luna noiembrie 2023.

Cantitatea de lapte colectata de la exploatatiile agricole si centrele de co-
lectare de catre unitatile procesatoare a crescut in perioada 1.1-30.X1.2024
fata de perioada 1.1-30.X1.2023 cu 4,3%.

Noiembrie 2024 comparativ cu octombrie 2024

in luna noiembrie 2024 comparativ cu luna precedentd, cantitatea de lapte
de vaca colectata de unitatile procesatoare a scazut cu 2,4%. Cea mai mare

scadere a productiei s-a inregistrat la lapte acidulat (iaurt, iaurt de baut,
lapte batut si alte produse lactate similare) (-12,5%).

Productia de unt a inregistrat cea mai mare crestere (+9,7%). Cantitatea
de lapte brut importata de catre unitatile procesatoare a scazut in luna
noiembrie 2024 fata de luna precedenta cu 14,1%.

Noiembrie 2024 comparativ cu noiembrie 2023

Fata de luna corespunzatoare din anul precedent, in luna noiembrie 2024
cantitatea de lapte de vaca colectata de unitatile procesatoare a crescut cu
11,2%.

Productia de smantana de consum a inregistrat cea mai mare crestere
(+12,1%). Cantitatea de lapte brut importata de catre unitatile procesatoa-
re a crescut in luna noiembrie 2024 cu 22,7% fata de luna corespunzatoare
din anul precedent.

Perioada 1.1 - 30.X1.2024 comparativ cu perioada 1./ - 30.X.2023
Tn perioada 1.1 - 30.X1.2024, comparativ cu perioada 1. - 30.X1.2023, cantita-
tea de lapte de vaca colectatd de unitatile procesatoare a crescut cu 4,3%.

Cea mai mare crestere de productie a fost inregistrata la unt (+9,4%).

Cantitatea de lapte brut importata de catre unitatile procesatoare a crescut
cu 41,7% in perioada 1.1 - 30.X1.2024 fata de perioada 1.1 - 30.X1.2023.



TENDINTE IN CONSUMUL
PRODUSELOR DIN CARNE IN
ROMANIA, PENTRU ANUL 2025

= Analizand tendintele si previzi-
unile privind consumul de produse
din carne in Romania pentru anul
2025, se evidentiaza mai multe as-
pecte relevante, conform cerceta-
rilor de piata realizate de companii
europene.
Preferintele consumatorilor ro-
mani

Un studiu realizat de Reveal Mar-
keting Research in 2024 indica fap-
tul ca 71% dintre romani prefera
carnea de pui, in timp ce 58% op-
teaza pentru carnea de porc.
Carnea de vita este consumata
saptamanal de doar 15% dintre
respondenti, iar 32% o consuma o
data la cateva luni. De asemenea,
25% dintre romani consuma peste
saptamanal, iar 32% de 2-3 ori pe
luna.

Cresterea consumului de carne de
pui

Conform datelor furnizate de Uni-
unea Crescatorilor de Pasari din
Romania (UCPR), consumul mediu
de carne de pui a crescut de la 27,5
kg pe cap de locuitor in 2022 la 28,2
kg Tn 2023.

Aceasta crestere este atribuita, in
parte, problemelor din sectorul
carnii de porc, precum Pesta Por-
cind Africana, care a determinat
consumatorii sa se indrepte catre
alternative mai accesibile, precum
carnea de pui.

Scaderea consumului de carne

rosie

Conform previziunilor Comisiei Eu-
ropene, se anticipeaza o scadere a
productiei si consumului de carne
rosie Tn Uniunea Europeana, inclu-
sivin Romania.

Pentru 2025, se prevede o reduce-
re a productiei de carne de vita cu
1%, iar consumul mediu pe cap de
locuitor ar putea scadea cu 1,7%,
ajungand la 9,6 kg. De asemenea,
productia de carne de porc este
asteptatd sa scada cu 0,5% in 2024
si cu 0,2% Tn 2025, cu un consum
stabilizat la 30,9 kg pe cap de locu-
itor.

Rabobank anticipeaza o crestere a
preturilor la carnea de porc in 2025,
ca urmare a reducerii ofertei pe
piata europeand. In Olanda, efec-
tivele de porci ar putea scadea cu
10-15% din cauza politicilor de me-
diu, ceea ce va influenta preturile
si in alte tari europene, inclusiv in
Romania.

XXX

Pentru anul 2025, se prevede o
continuare a cresterii consumu-
lui de carne de pui in Romania,
sustinuta de productia internd si
de preferintele consumatorilor. in
contrast, consumul de carne rosie
este asteptat sa inregistreze o
usoara scadere, influentata de fac-
tori precum preturile in crestere si
preocuparile legate de sanatate si
mediu.

PRECIZARI CU PRIVIRE LA
ECO-SCHEMELE DIN SECTORUL
ZOOTEHNIC

= Agentia de Plati si Interventie pentru Agriculturd (APIA) informeaza
ca pana la data de 31.01.2025 inclusiv, solicitantii eco-schemelor din
sectorul zootehnic, care prin cererea de plata depusa la Centrele APIA
in Campania 2024, si-au asumat voluntar angajamente anuale, trebuie
sa depuna deconturile justificative anuale/trimestriale insotite de docu-
mentele care atesta indeplinirea cerintelor specifice de bunastare.

Reamintim ca depunerea documentelor justificative este o conditie obli-
gatorie pentru acordarea platilor.

Ecoschemele care se acorda in sectorul zootehnic, pe baza cererii de-
puse pentru Campania 2024, sunt urmatoarele:

-PD-07 - Cresterea nivelului de bunastare a vacilor de lapte;

-PD-08 - Masura pentru bunastarea tineretului bovin la ingrasat;

-PD-27 - Cresterea nivelului de bunastare a bovinelor prin pasunat
extensiv pe pajisti in conditii optime de sustenabilitate.

Formularul decontului justificativ precum si documentele specifice sunt
prevazute in “Ghidul informativ pentru solicitantii interventiilor in secto-
rul zootehnic, Campania 2024, Editia II” afisat pe site-ul APIA.

Reamintim ca in conformitate cu prevederile Ordinului MADR
nr. 278/2024 pentru aprobarea sistemului de sanctiuni aplicabil
interventiilor si ajutoarelor nationale tranzitorii in sectoarele vegetal si
zootehnic, aferente cererilor de plata incepand cu anul de cerere 2024:

efectivele de bovine pentru care s-au asumat voluntar angajamente pri-
vind eco-schemele NPD-07 - Cresterea nivelului de bunastare a vacilor
de lapte” si NPD-08 - Masurd pentru bun3starea tineretului bovin la
ingrasat” si pentru care nu au fost respectate conditiile superioare de
bunastare in perioada 01.01.2024 si pana la data depunerii cererii de
platd, nu vor putea fi eligibile la plata dar nu vor fi sanctionate, perioada
respectiva fiind considerata perioada de adaptare.



INS: REZULTATELE ANCHETEI STRUCTURALE iN
AGRICULTURA ROMANIEI

= Conform rezultatelor obtinute din Ancheta
Structurala in Agriculturd, in anul de referinta
2023 un numar de 2859 mii exploatatii agricole
au utilizat 12550 mii hectare teren agricol. Nu-
marul exploatatiilor agricole a scazut cu 1,0%, iar
suprafata agricola utilizata cu 1,7% fata de Recen-
samantul General Agricol 2020.

Suprafata agricold utilizata ce a revenit in medie
pe o exploatatie agricola 194,78 190,51 Suprafata
agricold utilizatad ce a revenit in medie, n anul
2023, pe o exploatatie agricola a fost de 4,39 ha,
comparativ cu 4,42 ha in anul 2020. Pe categorii
de exploatatii agricole, in anul 2023:

- suprafata agricola utilizata ce a revenit in medie
pe o exploatatie agricola fara personalitate juri-
dica a fost de 2,74 ha, comparativ cu 2,73 ha in
anul 2020 suprafata agricola utilizata ce a reve-
nit in medie pe o exploatatie agricola cu perso-
nalitate juridica a fost de 190,51 ha, comparativ
cu 194,78 ha in anul 2020.

Numarul exploatatiilor agricole cu suprafata agri-
cola utilizatd mai mica de 1 ha este in scadere
Numarul exploatatiilor agricole de foarte mici di-
mensiuni, care au utilizat o suprafata agricola de
pana la 1 hectar, s-a diminuat in anul 2023 fata de
anul 2020 cu 1,3%.

La aceasta scadere au contribuit atat exploatatiile
care au utilizat o suprafata agricold mai mica de
0,5 ha (detindnd o pondere de 37,3% din totalul
exploatatiilor agricole) cat si cele care au utilizat o
suprafata agricold intre 0,5-1ha (cu o pondere de
16,3% din totalul exploatatiilor agricole).

Pe clase de marime, in anul 2023, structura
exploatatiilor agricole a fost diferitd din punct
de vedere al numarului acestora, comparativ cu
suprafata agricola utilizata astfel: - exploatatiile
agricole sub 1 ha desi au reprezentat 53,6% din

numarul total, au utilizat numai 4,5% din suprafata
agricola utilizata;

- exploatatiile agricole intre 1 5i 5 ha au reprezen-
tat 36,4% din numarul total, dar au utilizat 18,4%
din suprafata agricola utilizata,

- exploatatiile agricole intre 5 si 50 ha au avut o
pondere de 9,0% in totalul exploatatiilor agrico-
le, dar au utilizat 24,0% din suprafata agricola
utilizata;

- exploatatiile agricole de dimensiuni mari, peste
50 ha, auavut o pondere de 1,0% in numarul total,
dar au utilizat 53,1% din suprafata agricola utili-
zata. O mare parte a suprafetei agricole utilizata
(47,0%) se afla in proprietatea utilizatorilor in
anul 2023, dupa modul de detinere, suprafetele
agricole utilizate in proprietate si cele luate in
arenda au inregistrat cele mai importante pon-
deri (85,3%), n usoard crestere (3,2%) fatd de
anul 2020.

36,8% din suprafata agricold utilizata s-a aflat
in proprietatea exploatatiilor agricole fara per-
sonalitate juridica, iar 10,2% fin proprietatea
exploatatiile agricole cu personalitate juridica, n
anul 2023.

Comparativ cu anul 2020, in anul 2023 suprafata
utilizata ca teren arabil (inclusiv sere si solarii) a
scazut cu 1,0%, suprafetele cu pasuni si fanete
s-au redus cu 2,9%, iar culturile permanente cu
5,6%.

In structura suprafetei agricole, ponderea terenu-
lui arabil (inclusiv sere si solarii) a fost de 67,6%,
ceea ce indica o crestere de 0,4 p.p. fata de anul
2020, ponderea pasunilor si fanetelor a fost de
28,8% in scadere cu 0,3 p.p., iar suprafata culturi-
lor permanente a avut o pondere de 2,6%, in sca-
dere cu 0,1 p.p. Gradinile familiale cu o pondere
de 1,0% au prezentat crestere nesemnificativa.

Din punct de vedere al numarului exploatatiilor
agricole, s-au situat regiunile Nord-Est si Sud
Muntenia, cu 20,8% si respectiv 17,9%, iar din
punct de vedere al suprafetei agricole utilizate, re-
giunile Sud Muntenia (17,7%) si Sud-Est (17,3%).

Comparativ cu anul 2020, in anul 2023 efectivele
de caprine si pasari au crescut cu 1,6% respectiv
0,2%, iar efectivele de porcine au scazut cu 13,8%,
cele de bovine cu 3,0% si ovinele cu 2,6%.

Pe regiuni de dezvoltare se observa urmatoarele
aspecte:

- o concentrare a efectivelor de bovine in regiunile
de dezvoltare Centru (24,7%), Nord-Vest (21,8%)
si Nord-Est (21,4%);

- cele mai mari efective de porcine s-au inregistrat
in regiunile de dezvoltare Vest (22,7%), Nord-
Vest si Sud-Vest Oltenia (fiecare cate 15,7%];

- efectivele de ovine au fost preponderente in re-
giunile de dezvoltare Centru (20,8%), NordVest
(19,6%) si Vest [16,4%);

- efectivele de caprine s-au concentrat in regiuni-
le de dezvoltare Sud-Est [23,8%), Sud-Vest Olte-
nia (21,2%] si Nord-Est [18,3%; - cele mai mari
efective de pasari s-au inregistrat in regiunile
de dezvoltare Nord-Est (21,1%), Sud Muntenia
(18,6%] si Sud-Est (16,6 %].

Volumul de munca in exploatatiile agricole, ex-
primat in unitati anuale de munca (UAM), in anul
2023, a‘inregistrat o usoara crestere (1,9%) fata de
cel inregistrat la Recensamantul General Agricol
n anul de referinta 2020.

Comparativ cu datele anului 2020, volumul de
muncd nefamiliala (salariatd) inregistrat in anul
2023 a crescut cu 6,4%, iar volumul de munca fa-
miliald (nesalariata) cu 1,1%.
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DRUMUL SECTOARELOR DE CARNE Si
LAPTE DE LA POTENTIALUL DE CRESTERE
LA DEZASTRUL POTENTIAL

Nora Marin

Desi dispune de un potential enorm, sectoarele de

carne si lapte ale Romaniei traverseaza o perioada
extrem de grea, putandu-se afirma ca, in prezent,
in piata se manifesta o degringolada care creste

pe zi ce trece, in special daca ne referim la zona de
carne. Acest lucru este ilustrat din plin de raportul
"Romanian market of meat and milk products-
Outlook 2024-2028", din care va prezentam cele mai
importante date si idei, la care se adauga si cateva
previziuni ale USDA, emise ca urmare a eliminarii
facilitatilor fiscale pentru fermieri si industria
alimentara. Mentionam ca cele doua analize citeaza
ca surse INS, Ministerul de Finante si media.

Productia de carne a Romaniei

Tn anul 2024, Romania a inregistrat un deficit semnificativ in comertul cu
carne si produse din carne, importand mult mai mult decat a exportat.

Importuri:

- In primele patru luni ale anului 2024, Romania a importat carne si pre-
parate din carne in valoare de 599 milioane euro.

- In prima jumétate a anului 2024, importurile de carne de porc au depdasit
500 milioane euro, in timp ce exporturile au fost de doar 1,2 milioane
euro.

Exporturi:
- In primele patru luni ale anului 2024, exporturile de carne si preparate
din carne au totalizat 205,3 milioane euro.

- In primele patru luni ale anului 2024, Roménia a exportat animale vii in
valoare de 195,8 milioane euro.
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Aceste date evidentiaza un deficit
semnificativ in comertul cu carne
si produse din carne al Romani-
ei, cu importuri considerabil mai
mari decat exporturile. Aceasta, in
conditiile Tn care, in anul 2024, Ro-
mania a Tnregistrat cresteri sem-
nificative in productia de carne la
toate speciile de animale si pasari.

Conform datelor publicate de Insti-
tutul National de Statistica (INS), in
luna octombrie 2024, comparativ
cu aceeasi perioada din 2023, s-au
inregistrat urmatoarele cresteri:

- Bovine: 43.000 capete sacrificate,
cu o greutate in carcasa de 6.958
tone.

- Porcine: 343.000 capete sacrifi-
cate, cu o greutate in carcasa de
30.639 tone.

- Ovine si caprine: 322.000 capete
sacrificate, cu o greutate in carca-
sa de 4.363 tone.

- Pasari: 29.976 milioane capete
sacrificate, cu o greutate n carca-
sa de 49.975 tone.

Aceste date reflecta o tendinta ge-
nerald de crestere a productiei de
carne in Romania n anul 2024, in-

dicand o consolidare a sectorului
zootehnic national.

Crestere constanta

Conform datelor disponibile, piata
carnii din Romania a finregistrat
o crestere constanta n ultimii
ani si se preconizeaza ca aceasta
tendinta va continua. Daca ne re-
ferim la nivelul vanzarilor in 2024
si prognozele pentru anul 2028, se
estimeaza ca vanzarile de carne in
Romania vor ajunge la aproxima-
tiv 3,9 miliarde de euro, pornind
de la 3,5 miliarde de euro in 2023,
ceea ce reprezinta o rata anuala de
crestere de 1,5%.

Consumul va continua sa creasca,
dar foarte putin, de la 1,31 milioa-
ne de tone metrice in 2023, la 1,33
milioane de tone metrice pana n
2028, indicand o ratd anuald de
crestere de doar 0,2%.

Productia de carne este proiec-
tata sa ramana relativ constanta,
cu o usoara crestere, de la 1,069
milioane de tone metrice in 2023
la 1,070 milioane de tone metrice
pana in 2028.
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Tn 2023, Romania s-a clasat pe lo-
cul 15 7n ceea ce priveste vanzarile
de carne, fiind depasita de Ungaria,
cu 3,5 miliarde de euro, n conditiile
in care liderii pietei europene sunt
Franta, Spania si Italia.

Tinand cont de nivelul minim al
cresterii, se prevede ca veniturile
din procesarea carnii in Romania
vor atinge 1,100 milioane de euro,
pana in 2026, cu o crestere anuala
de 1,3% fatad de 1,080 milioane de
euro.

lar dacd ne referim la sortimentatie,
raportul afirmd cd productia de
carnati si produse similare va fi
prevalentd, fiind estimata sa creas-
ca atat in valoare, cat si in volum,
intre 2024 si 2028.

Din punct de vedere al investitiilor,
se anticipeaza ca acestea vor con-
tinua n sectorul procesarii carnii,
cu o crestere a cifrei de afaceri si
a productiei Tn perioada 2024-2028.

Aceste date ofera o perspectiva
asupra evolutiei pietei carnii din
Romania in perioada 2024-2028,
evidentiind o crestere moderata in
vanzari si consum, cu o productie
relativ stabila.

Principalii jucatori

Conform datelor disponibile la ni-
velul anului 2022, principalele com-
panii din industria carnii din Roma-
nia, in functie de cifra de afaceri si
performantele financiare recente,
sunt:

1-Smithfield Romania: Parte a
grupului chinez WH Group, Smi-
thfield este liderul producatorilor si
procesatorilor de carne din Roma-
nia. In 2022, compania a inregistrat
o cifra de afaceri de aproximativ
1,28 miliarde lei, mentinandu-se
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la nivelul anului anterior. Cu toate
acestea, pierderile au crescut la 3,1
milioane lei, iar numarul mediu de
angajati a scazut la 2.507.

2-Aaylex One: Detinatorul brandu-
lui de carne de pui CocoRico, Aaylex
a raportat in 2022 o cifra de afaceri
de 1,14 miliarde lei, marcand o
crestere semnificativa fata de anul
precedent. Totusi, compania a in-
registrat pierderi de 108 milioane
lei, iar numarul mediu de angajati
a fost de 1.972.

3-Transavia: Unul dintre cei mai
mari producatori de carne de pui
din Romania, Transavia a raportat
in 2022 o cifra de afaceri de 991 mi-
lioane lei, In crestere cu 25% fata
de anul anterior. Profitul net a fost
de 205 milioane lei, iar compania a
avut 1.979 de angajati.

4-Unicarm: Controlatd de omul de
afaceri Vasile Lucut din Satu Mare,
Unicarm a inregistrat in 2022 o ci-
fra de afaceri de 965 milioane lei,
cu o crestere de 35% fata de 2021.
Profitul net a fost de 19 milioane
lei, iar numarul mediu de angajati
a fost de 2.656.

5-Agricola International: Com-
pania din Bacdu a raportat pentru
2022 o cifra de afaceri de 765 mi-
lioane lei, In crestere cu 48% fata
de anul anterior. Profitul net a fost
de 79 milioane lei, iar numarul de
angajati a fost de 1.914.

6-Elit SRL (acum, n proprietatea
nou infiintatului holding Comtim]:
Achizitionata Tn 2017 de Smithfi-
eld, Elit a inregistrat in 2022 o cifra
de afaceri de 742 milioane lei, cu o
crestere de 16% fata de 2021. Profi-
tul net a fost de 74 milioane lei, iar
compania a avut 1.867 de angajati.

7-Cris-Tim Family Holding SRL:

Compania a raportat in 2022 o ci-
fra de afaceri de 611 milioane lei, in
crestere cu 28% fata de anul ante-
rior. Profitul net a scazut la 5 mili-
oane lei, iar numarul de angajati a
fost de 1.996.

8-Caroli Foods: Detinuta de grupul
mexican Sigma Alimentos, Caroli
Foods a Tnregistrat in 2022 o cifra
de afaceri de 545 milioane lei, cu o
crestere de 14% fata de 2021. Com-
pania a raportat pierderi de 3,3 mi-
lioane lei sia avut 1.118 angajati.

9-Scandia Food: Producdtorul a
raportat in 2022 o cifra de afaceri
de 533 milioane lei, in crestere cu
aproape 38% fata de anul anterior.
Profitul net a fost de 59 milioane
lei, iar numarul de angajati a fost
de 718.

10-Diana SRL: Compania din Ram-
nicu Valcea a inregistrat in 2022 o
cifra de afaceri de 385 milioane lei,
cu o crestere de 38% fata de 2021.
Profitul net a fost de 17 milioane
lei, iar numarul de angajati a fost
de 594.

Aceste companii domina piata car-
nii din Romania, contribuind sem-
nificativ la productia si procesarea
carnii la nivel national.

Productia de lapte

Tn anul 2024, sectorul laptelui din
Romania a inregistrat evolutii sem-
nificative atat in productie, cat si in
efectivele de vaci de lapte.

Productia de lapte:

-In primele patru luni ale anului
2024, cantitatea de lapte de vaca
colectata a crescut cu peste 5%
comparativ cu aceeasi perioadd
din 2023.

- In luna aprilie 2024, cantitatea de
lapte colectata a crescut cu 4,9%
fata de martie 2024 si cu 9% fata
de aprilie 2023.

- In luna mai 2024, cantitatea de
lapte de vaca colectatd a crescut
cu 9,5% fata de luna aprilie 2024.

Efectivele de vaci de lapte:

- La 1 junie 2024, Romania avea un
efectiv total de 1,835 milioane de
bovine, in crestere cu 0,1% fata de
aceeasi perioada din anul prece-
dent.

- Efectivul matca [vaci pentru
lapte, bivolite si juninci pentru
reproductie] era de 1,203 milioa-
ne de capete, in crestere cu 0,4%
fata de anul anterior.

Aceste date indicd o tendinta pozi-
tiva in sectorul laptelui din Roma-
nia, cu cresteri semnificative ale
productiei si 0 usoara expansiune a
efectivelor de vaci de lapte.






REPERE / COVER

Crestere constanta a industriei de
lactate

Conform datelor disponibile, piata
produselor lactate din Romania a
inregistrat o crestere constanta n
ultimii ani si se preconizeaza ca
aceasta tendinta va continua in pe-
rioada 2024-2028.

Referitor la nivelul vanzarilor in
2024 si prognozele pentru anul
2028, raportul retine ca acestea vor
creste, de la 1,73 miliarde de euro
in 2023, la 1,93 miliarde de euro
pana in 2028, ceea ce reprezinta o
rata anuala de crestere de 1,5%.

Productia de produse lactate este
proiectata sa creasca de la 1,43 mi-
liarde de euro, Tn 2023, la 1,56 mili-
arde de euro pana in 2028, indicand
o ratd anuala de crestere de 1,2%.

La randul sau, consumul de produ-
se lactate in Romania este estimat
sa creasca de la aproximativ 1,18
miliarde de kilograme, in 2023, la
aproximativ 1,33 miliarde de kilo-
grame pana in 2028, cu o rata anu-
ala de crestere de 1,9%.

Analizénd tendintele de consum
si preferintele consumatorilor, in
raport se subliniaza ca cresterea
constientizarii beneficiilor pentru
sanatate ale produselor lactate va
determina o cerere mai mare pen-
tru produse premium, organice si
fortificate.

Cat priveste canalele de distributie,
se retine ca extinderea comertului
electronic si a canalelor de retail
moderne faciliteaza accesul con-
sumatorilor la o varietate mai larga
de produse lactate, in special in zo-
nele urbane.

La aceste previziuni, in general,
pozitive, trebuie spus ca progra-
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mele guvernamentale care vizea-
za imbunatatirea standardelor de
sigurantd alimentara si sprijinirea
productiei locale contribuie la asi-
gurarea unei oferte constante de
produse lactate de Tnalta calitate.

Se poate spune, deci, ca piata pro-
duselor lactate din Romania se afla
pe un trend ascendent, cu cresteri
anticipate n vanzari, productie
si consum in perioada 2024-
2028, sustinute de schimbarile n
preferintele consumatorilor si de
dezvoltarile din sectorul de retail.

Principalele companii din piata pro-
duselor lactate din Romania

Analizand datele din piata, rapor-
tul referitor la piata lactatelor din
Romania evidentiaza ca principali
actori urmatoarele companii:

- Unternehmensgruppe Theo M L-
ler S.e.c.s.

- S.C. Prodlacta S.A.

- Royal FrieslandCampina N.V.

- Lactalis South Africa (Pty) Ltd.

- Hellenic Dairies S.A.

- Dr. August Oetker

- Bonafarm Group

- Agroserv Mariuta SRL

Aceste firme joaca un rol semni-
ficativ pe piata produselor lactate
din Romania, contribuind la diver-
sificarea ofertei si la satisfacerea
cererii in crestere pentru produse
lactate de calitate.

Conform datelor financiare dispo-
nibile pentru anul 2023, iata cifrele
de afaceri ale principalelor compa-
nii din piata produselor lactate din
Romania, publicate de Raport:

1. Albalact
Lactalis):
Cifra de afaceri: 1,15 miliarde lei, Tn

(parte a grupului

crestere cu 7,2% fata de 2022.
Profit net: 21 milioane lei, Tn scade-
re fata de 25 milioane lei in 2022.

2. Danone Romania:

Cifra de afaceri: aproximativ 1,1
miliarde lei, marcand o crestere de
18% fata de anul precedent.

Profit net: aproape 70 milioane lei,
de peste cinci ori mai mare decatin
2022.

3. Lactalis Romania:

Cifra de afaceri: 756,4 milioane lei
in 2023, in crestere cu 4% fata de
727,5 milioane lei in 2022.

Profit net: 104,8 milioane lei, o
crestere semnificativa fata de 4,5
milioane lei in 2022.

Numar mediu de angajati: 275.

4. Agroserv Mariuta (Laptaria cu
Caimac):

Cifra de afaceri: 80 milioane lei, in
crestere cu 10% fata de 2022.
Rezultat operational: 4,3 milioane
lei, 0 majorare cu 27% comparativ
cu anul precedent.

Pierdere neta: 2,3 milioane lei, fata
de pierderea netd de 1,9 milioane
lei din 2022.

5. Prodlacta:

Cifra de afaceri: Informatiile finan-
ciare detaliate pentru 2023 nu sunt
disponibile public.

6. Five
(Botosani):
Cifra de afaceri: Datele financia-
re pentru 2023 nu sunt disponibile
public.

Continents  Group

7. Lactate Solomonescu:

Cifra de afaceri: Informatiile finan-
ciare pentru 2023 nu sunt disponi-
bile public.

8. Napolact (parte a grupului
FrieslandCampina):

Cifra de afaceri: Datele financiare
specifice pentru Napolact in 2023
nu sunt publice.

9. Mirdatod Prod (Mirdatod)

Cifra de afaceri: Informatiile finan-
ciare pentru 2023 nu sunt disponi-
bile public.

10. Simultan:

Cifra de afaceri: Datele financia-
re pentru 2023 nu sunt disponibile
public.

Aceste date evidentiaza o crestere
generald n sectorul produselor
lactate din Romania in 2023, cu
performante notabile ale principa-
lilor jucatori de pe piata.

Pentru companiile mentionate,
datele financiare detaliate pentru
anul 2023 nu au fost disponibile
public, la data intocmirii raportului,
fiind mentionat doar locul in clasa-
mentul primilor zece companii.

Productia de lapte si lactate

Citand surse INS,  raportul
mentioneaza ca, In luna mai 2024,
cantitatea de lapte de vaca colec-
tata de la exploatatiile agricole
si centrele de colectare de catre
unitatile procesatoare a crescut cu
9,5% fata de luna precedenta.



In privinta tendintelor de consum
s-a observat o crestere a consu-
mului de lapte proaspat, in timp ce
laptele UHT a inregistrat o usoara
scadere. Laptele integral a cunos-
cut o evolutie pozitiva, indicand o
preferintd crescuta pentru produ-
sele cu continut ridicat de grasime.

Ca urmare a plafonarii adaosului
comercial, in august 2024, pretul
jaurtului a scazut cu 10,5% fata de
luna iunie, Tnsa consumul de iaur-
turi a cunoscut fluctuatii sub im-
pactul inflatiei, cu o usoara scadere
in volumele de vanzari.

Tn schimb, a existat o crestere a in-
teresului pentru branzeturile pro-
duse local, consumatorii manifes-
tand o preferinta pentru produsele
traditionale si artizanale. Ca urma-
re, in august 2024, pretul branzei
telemea a scazut cu 16,38%, fata de
luna iunie, influentand pozitiv volu-
mul vanzarilor.

Cat priveste consumul de unt si
smantana, in anul 2024 s-a obser-
vat o stabilitate. Aceste categorii au
mentinut un consum relativ con-
stant, fara variatii semnificative in
volumele de vanzari.

Comertul international cu lapte si
lactate al Romaniei

in privinta comertului international
cu lapte si lactate, informatiile
sunt, pe de o parte, contradictorii,
pe de alta parte, ingrijoratoare.

Importuri

Cu toate tendintele pozitive, Tn
anul 2024, Romania a inregistrat o
crestere semnificativa a importu-
rilor de lapte brut, comparativ cu
anul anterior. In primele zece luni
ale anului 2024, unitatile de proce-
sare au importat 129.258 tone de
lapte, ceea ce reprezinta o crestere
de aproape 30% fata de aceeasi pe-

rioada din 2023, cand importurile
s-au ridicat la 89.463 tone.

Aceasta tendinta ascendenta a im-
porturilor de lapte brut a fost ob-
servata si in lunile anterioare ale
anului 2024. De exemplu, in luna
februarie 2024, cantitatea de lapte
brut importata a crescut cu 40,5%
fata de luna corespunzatoare din
anul precedent.

Aceasta crestere a importurilor
poate fi atribuitd diverselor fac-
tori, inclusiv fluctuatiilor productiei
interne, cerintelor pietei si strate-
giilor comerciale ale unitatilor de
procesare.

Tn anul 2024, Romania a inregistrat
o crestere semnificativa a importu-
rilor de lapte brut, esential pentru
procesarea si productia de pro-
duse lactate. In primele zece luni
ale anului, importurile au totalizat
129.258 tone, marcand o crestere
de aproape 30% fata de aceeasi pe-
rioada din 2023, cand s-au importat
89.463 tone.

Aceasta crestere a importurilor de
lapte brut a avut un impact direct
asupra productiei de produse lac-
tate. De exemplu, in luna septem-
brie 2024, productia de branzeturi
a fost de 8.443 tone, Tn scadere cu
11,3% fata de luna august 2024, in
timp ce productia de unt a crescut
cu 9,9% in aceeasi perioada, totali-
zand 847 tone.

Aceste  date  sugereazd 0
dependenta crescuta a industriei
lactatelor din Romania de importu-
rile de lapte brut pentru a satisface
cerintele pietei interne si pentru a
sustine productia de produse lac-
tate.

Exporturi

Tn anul 2024, Romania a inregistrat
o crestere semnificativa a exportu-

rilor de lapte si produse lactate. in
primele doua luni ale anului, expor-
turile au totalizat 55 de milioane de
euro, marcand o crestere de peste
300% fata de aceeasi perioada din
anul precedent.

Aceasta expansiune a exporturilor
poate fi atribuitd diverselor fac-
tori, inclusiv imbunatatirii calitatii
produselor, diversificarii pietelor
de desfacere si cresterii cererii
internationale pentru produsele
lactate romanesti.

Este important de mentionat c3, in
paralel cu cresterea exporturilor,
Romania a Tnregistrat si o crestere
a importurilor de lapte brut, ceea
ce sugereaza o dinamica complexa
a pietei interne si externe de lacta-
te.

Aceasta tendintd ascendentd a
exporturilor reflectd potentialul
sectorului lactatelor din Romania
si capacitatea sa de a raspunde
cerintelor pietei internationale.

Tendinte generale pentru produ-
sele din carne si lactate

Ca nota generald, trebuie spus
ca inflatia a influentat comporta-
mentul de consum, determinénd
fluctuatii in volumele de vanzari si
o orientare catre produse cu un ra-
port calitate-pret mai bun.

Masurile de reglementare si
interventiile guvernamentale, pre-
cum plafonarea adaosurilor co-
merciale, au avut un impact direct
asupra preturilor si, implicit, asu-
pra consumului.

Tn concluzie, anul 2024 a adus
schimbari semnificative, Tn speci-
al in piata lactatelor din Romania,
cu variatii notabile in consum si
preturi pe diferite categorii de pro-
duse, influentate de factori econo-

mici si reglementari.

Din pacate, anularea facilitatilor
fiscale pentru companiile din sec-
torul procesarii carnii si laptelui in
Romania, programata pentru 2025,
va avea implicatii semnificative
asupra industriei agroalimentare.

lata cateva impacturi anticipate:

1. Cresterea costurilor salariale:
Eliminarea scutirilor de taxe pen-
tru angajati va majora cheltuielile
cu forta de munca, afectand profi-
tabilitatea companiilor.

2. Reducerea  competitivitatii
Costurile operationale mai mari
pot diminua capacitatea firmelor
romanesti de a concura pe pietele
interne si externe, favorizand im-
porturile.

3. Risc de falimente si pierderi de
locuri de munca: Cresterea cheltu-
ielilor fard o compensare adecvata
poate duce la inchideri de afaceri si
disponibilizariin lantul de productie
si procesare.

4. Scaderea investitiilor in sector:
Incertitudinea fiscala si marje-
le de profit reduse pot descuraja
investitiile Tn tehnologii noi si extin-
derea capacitatilor de productie.

5. Afectarea securitatii alimentare:
O productie interna diminuata poa-
te creste dependenta de importuri,
vulnerabilizand piata alimentara
nationala.

Ca reactii din partea industri-
ei, mentionam ca reprezentantii
sectorului agricol si alimentar si-
au exprimat ingrijorarea fata de
aceste masuri, subliniind riscurile
asociate si solicitand reevaluarea
deciziilor pentru a proteja industria
nationala.
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PENTRU SANO, SKNRTATEVA SI PRODUCTIVITATEA
ANIMALELOR DIN FERMA SUNT PRIMORDIALE

De ani buni, compania Sano se afla printre
liderii segmentului de nutritie destinata fermelor
zootehnice din Europa si, bineinteles, din

Romaénia. Pentru a afla mai mult informatii despre

activitatrea companiei, ne-am adresat domnului
Mircea Belean-Director de vanzari, care ne-a
acordat urmatorul interviu.

Expansiune europeana

Meat.Milk: Domnule Mircea Belean, cand s-a infiintat com-
pania Sano si de cand este prezenta pe piata din Romania?

Mircea Belean: Compania Sano a fost infiintata in 1976, pe
actuala locatie din Loiching, de catre Bernhard Waldinger,
sub denumirea de SANOMILCH Futtermittel GmbH. La ince-
put, Sano producea in colaborare cu o unitate de productie,
exclusiv, inlocuitori de lapte, pe care i vindea sub marca
SANOMILCH.

in anul 1981, Sano si-a construit propriul sdu centru de
productie, renuntand la colaborarea cu terti. Incepand cu
acest moment, SANO Futter GmbH nu producea si vindea
doar inlocuitori de lapte, ci si premixuri vitamino-minerale.

Schimbarea denumirii in actuala Sano - Moderne
Tiererndhrung GmbH a avut loc in anul 2001. Expansiunea
internationala a companiei a inceput in 1990 si s-a concentrat
initial pe tarile vecine din est, ca urmare a deschiderii
granitelor.

Primul site de productie strain a fost in Polonia, in 1999. Au
urmat alte locatii de productie: in 2003 in Croatia, 2004 in Ser-
bia, 2007 in Ungaria, 2010 in China si in 2013 in Africa de Sud
si Mexic. In 2014 a fost infiintata Sano Holding, care reuneste
toate companiile afiliate, independente. in Romania, Sano
si-a inceput activitatea Tn anul1997.

MM: Care au fost principalele etape de dezvoltare?

MB: In Romania, prima etapa a fost formarea unei retele de
distribuitori care sa acopere toata tara, dupa care a urmat a
doua etapa, si anume, cea a colaborarilor directe cu fermele
zootehnice.

Privim ferma ca pe unintreg

MM: Care sunt solutiile de furajare si caror domenii ale zoo-
tehniei va adresati?

MB: in calitate de experti in domeniul nutritiei bovinelor,
porcinelor si altor animale de rentd, privim ferma ca pe un
intreg si analizam atat componentele individuale, precum si
circumstantele individuale.

Pe langa optimizarea performantei efectivelor si a aspectelor
economice, ne concentram si pe sanatatea animalelor. Pentru
ca numai animalele sanatoase pot avea performante maxime.
Pe scurt, oferim solutii de furajare complete dar in acelasi
timp, personalizate.

MM: Care sunt produsele conexe pe care le furnizati bene-
ficiarilor?

MB: La Sano, ne mandrim cu faptul ca oferim furaje de Tnalta
calitate care stimuleaza sanatatea si performanta animalelor.
Un pas crucial in atingerea acestui obiectiv este analiza preci-
s3 a furajelor utilizate in ferma. In laboratorul nostru propriu
din Croatia, folosim metode avansate de analiza (CNCPS),
pentru a ne asigura ca fiecare furaj in deplineste cele maiin-
alte standarde de calitate.



MM: Care este aria de desfacere in Romania, a produselor
Sano?

MB: in momentul de fata, Sano are desfacere la nivel natio-
nal. Ne adresam sectoarelor mari din zootehnie, prin cola-
borari directe, cat si microfermelor si gospodariilor private,
prin reteaua de distribuitori.

Calitatea materiilor prime

MM: Prin ce se deosebesc furajele Sano fata de alte solutii
nutritionale ale altor companii?

MB: Produsele Sano se deosebesc in primul rand prin cali-
tatea materiilor prime, prin alcatuirea lor in functie de ne-
voile fazelor productive si, nu in ultimul rand, prin faptul
ca absolut toate produsele, indiferent de speciile carora
se adreseaza, sunt testate inainte de punerea acestora pe
piata, in fermele noastre proprii.

MM: Ce politici de sustenabilitate si de mediu ati adoptat
pentru tehnologiile dumneavoastra?

MB: La Sano, lucram zilnic pentru a hrani animalele si
oamenii intr-un mod sandtos si sustenabil. Dezvoltam
agricultura in domeniile sanatatii animalelor si nutritiei
acestora, zi de zi, pas cu pas.

Tn acest sens, ne consideram responsabili fatd de mediul
inconjurator, dar si fata de generatiile viitoare. De aceea,
pentru noi, un mod de dezvoltare si productie sustenabila,
precum si o relatie sanatoasa cu oamenii, animalele si me-
diul, fac parte din modul nostru de lucru zilnic. Punctual,
acestea ar fi:

Sustenabilitatea economica si ecologica, relatii stranse cu
clientii pe baze de egalitate, stiinta si practica, siguranta
100%, hranirea sanatoasa a animalelor, cele mai bune in-
grediente, produse de naltad calitate, sustinerea optima a
angajatilor, un loc de munca sanatos, implicare sociala, an-
gajator pe termen lung, reducerea impactului asupra me-
diului printr-o furajare de precizie, inchiderea ciclurilor de
materii prime.

Asiguram cele mai inalte cerinte

MM: Cum se realizeaza controlul calitatii si sanitatiei fu-
rajelor Sano?

MB: Portofoliul nostru de produse este unul care asigura
cele mai inalte cerinte. Pentru a indeplini aceste cerinte,
punem accent pe un management al calitatii structurat in
toate domeniile. Acest lucru este verificat atat intern, cat
si extern, in mod regulat. Drept dovada, avem urmatoarele
certificari:

- QAL Gmbh - Furaj A

- Kiwa BCS +ko-Garantie GmbH (DE-+K0-001)

- Procesele de productie: - productie ecologica/biologica cu
produse neecologice/nebiologice.

- DLG TestServiceGmbh

MM: Care sunt priectele de viitor ale filialei din Romania?
MB: Proiectul principal in momentul de fata este consoli-
darea relatiilor cu partenerii deja existenti si inceperea de

noi colaborari.

MM: Va multumim si va uram succes!
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FERMA / CRESTEREA ANIMALELOR

TREI MEGA-PROVOCARI PENTRU FERMIERII

PRODUCATORI DE LAPTE

Mircea Demeter

Interventii de reducere a metanului, un accent mai
mare pe bunastare si prevenirea bolilor, precum si
aplicarea tehnologiei digitale si bigData, acestea sunt
cateva dintre provocarile cheie de rezolvat pentru a
proteja un sector al produselor lactate sanatos, viabil
si durabil, pana in 2050 si ulterior. Aceasta a fost

una dintre concluziile desprinse din seminarul OPas
in viitor: Productia de lapte-20500, desfasurat la
inceputul acestui an si citat de DairyGlobal.

Reducerea metanului

Evenimentul care a avut loc la Gent, Belgia, inainte de reuniunea regio-
nala a Consiliului National pentru Mastita, a atras 140 de profesionisti din
industria lactatelor din Tntreaga lume. Organizatorii, Royal GD si Beluga
Animal Health, au invitat cinci vorbitori experti sa vorbeasca despre diferi-
tele (mega) provocari ale productiei de lapte, astazi siin viitor.

Reducerea productiei de metan provenit din bovine este o provocare cheie
cu care se confruntd industria laptelui. Nerespectarea acestui lucru va
compromite licentierea sectorului in urmatoarele decenii. Rinse Jan Bo-
ersma, fondatorul Beluga Animal Health, a explicat in prezentarea sa ca
cele mai recente informatii despre impactul metanului sunt sustinute din
ce in ce mai mult de stiinta.

“Gazele cu efect de serd difera in ceea ce priveste potentialul de incalzire
sipersistenta ei”, a spus el. “Metanul este un gaz cu efect de sera de scur-
ta duratd, ceea ce inseamna cd este descompus in atmosfera mult mai
repede decat dioxidul de carbon si oxidul de azot. n plus, cea mai mare
parte a metanului din productia de lapte nu provine din combustibili fosili
si, prin urmare, nu aduce carbon nou in atmosfera.”

Prin urmare, prezentarea lui Boersma a atins conceptul de potential de
incalzire globald (GWP) si modelul sdu afiliat (GWP100), care permite
comparatii ale impactului incalzirii globale ale diferitelor gaze.

“Cu toate acestea, modelul are limitari, deoarece supraestimeaza impac-
tul gazelor cu efect de serd de scurta durata, cum ar fi metanul, asupra
ncalzirii globale. Un nou model (GWP), corecteaza datele privind efectul
gazelor cu efect de serd de scurta duratd, in special in scenariile stabile
sau de reducere a emisiilor.
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Prin urmare, acest model ofera o
conexiune mai buna intre emisii-
le enterice de metan si incalzirea
globald si ne ajuta sa schimbam
naratiunea agriculturii de lactate,
de la a fi un contributor net la in-
calzirea globalg, la a deveni un con-
tributor la un efect de “racire netd”.
Totusi, acest lucru este posibil doar
atunci cand industria lactatelor Tsi
continua eforturile de reducere a
emisiilor, a concluzionat Boersma.

Optiuni de atenuare

in timpul evenimentului au fost
discutate si o serie de optiuni de
atenuare, pe care fermierii le pot
aplica pentru a reduce metanul, fie
emisiile absolute la ferma, fie emi-
siile raportate la cantitatea de lapte
produsa.

Exemplele includ cresterea
productivitatii animalelor (de exem-

plu, cresterea productiei de lapte
per vaca si reducerea varstei la pri-
ma fatare la 22 de luni), gestiona-
rea gunoiului de grajd si interventii
dietetice (de exemplu, maximizarea
digestibilitatii si utilizarea aditivilor
furajeri care reduc metanul).

Kelly Nichols de la Universitatea din
California-Davis, SUA, a aprofundat
putin mai mult partea nutritionala
si a vorbit despre cativa aditivi ali-
mentari puternici care reduc meta-
nul (cum ar fi algele rosii si 3-NOP)J,
care sunt testati in prezent.

“Desi foarte promitatoare, exista,
de asemenea, lacune importante
n cunostintele privind consecintele
metabolice, efectele pe termen
lung asupra sanatatii animalelor,
variabilitatea efectelor in diferite
diete, manipularea si conservarea,
in cazul algelor marine, de exem-
plu, si acceptarea publicului (cand
se iau Tn considerare vaccinuri-
le), pentru a reduce metanul, de
exemplu”, a spus Nichols.

“Studiile stiintifice si de teren sunt,
prin urmare, de o importanta cheie
pentru urmatorii ani. Wageningen
University & Research a fost pri-
mul institut care a studiat efectele
3-NOP in timpul unei lactatii com-
plete, iar mai tarziu Tn acest an, va
incepe un studiu similar pe termen
lung cu 3-NOP la UC Davis", a in-
format Nichols.
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Imbunatatirea “bunastarii”

Marina (Nina) von Keyserlingk, de
la Universitatea British Columbia,
Canada, a informat audienta despre
bunastarea animalelor, fiind consi-
deratd o mega provocare cheie n
productia de lapte. Ea a explicat:

“Pentru Tnceput, bundastarea ani-
malelor este foarte diferitd de
multe dintre disciplinele pe care
le studiem n stiintd, deoarece este
o stiinta obligatorie din punct de
vedere social, dar ea exista doar
pentru ca oamenii isi pun intrebari
despre modul n care sunt produse
hrana lor.

Avand in vedere cd bunastarea ani-
malelor va deveni din ce in ce mai
importanta pe masura ce trecem
spre strategiile anului 2050, vedem
provocari care sunt complexe si
care vor necesita probabil schim-
bari uriase. In acelasi timp, avem in
continuare de-a face cu rate mari
de schiopatare, Tn ciuda celor peste
30 de ani de cercetare.

Asa ca trebuie sa ne punem intre-
bari: folosim practicile potrivite sau
trebuie sa ne transformam pentru
a face pasi semnificativi in reduce-
rea acestei afectiuni?”

Von Keyserlingk a mentionat, de
asemenea, ca subiectul cresterii in
contact vaca-vitel este din ce in ce
mai discutat ca un sistem alternativ
de crestere si al managementului.

“In timp ce intrebari precum: Care
sunt efectele asupra sanatatii,
productiei si comportamentului,
daca vitelul si vaca sunt impreuna
pentru o perioadd mai lunga, sunt
ridicate de fermieri si de altii care
lucreaza n industria laptelui, dove-
zile stiintifice In sprijinul separarii
timpurii sunt slabe. Pe de alta par-
te, dovezile stiintifice ale beneficii-
lor pentru contactul vaca-vitel sunt
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puternice.”

Von Keyserlingk, a declarat de
asemenea, ca cercetarea este ne-
cesara pentru a intelege cum sa
gestionati vacile si viteii adapostiti
Tmpreuna.

Ea si-a incheiat prezentarea afir-
mand ca cercetarile Tn stiintele
sociale ntreprinse pana in pre-
zent sugereaza ca “persoana de pe
strada” nu se asteapta la schimbari
peste noapte, ci mai degraba, ca in-
dustria produselor lactate incearca
sa se Tmbunatateasca in fiecare zi.
Pentru a fi sustenabild in 2050, ea
a incurajat toti actorii din industria
produselor lactate sd integreze
toate cele 3 aspecte ale durabilitatii
n procesul lor de luare a deciziilor:

“Pentru ca solutiile sa fie durabile
pe termen lung, ele trebuie sa fie
viabile din punct de vedere econo-
mic si prietenoase cu mediul, dar
si acceptabile din punct de vedere
social.”

Tehnologia si utilizarea datelor

0 alta mega provocare si oportuni-
tate cheie este in jurul datelor si a
modului de utilizare a tehnologiei
datelor. Desi avem deja o multime
de date despre produsele lacta-
te de astazi, cautarea este cum sa
exploatam aceste fluxuri de date la
maximum, n viitor.

Ilka Klaas, de la compania Delaval,
Suedia, a spus ca putem si ar trebui
sa imbunatatim in continuare sana-
tatea si bunastarea vacilor prin uti-
lizarea tehnologiilor senzorilor si a
digitalizarii. “Viziunea pentru 2050
este ca tehnologia, sustenabilita-
tea si bunastarea animalelor sunt
integrate pentru a produce lapte si
produse lactate de Tnalta calitate.

De asemenea, cred ca luarea deci-
ziilor, operarea si managementul,

bazate pe inteligenta artificiala, vor
deveni noul “normal’, in manage-
mentul efectivelor sustenabile de
vaci de lapte si gestionate profesi-
onal. Acest lucru va merge dincolo
de sistemele de alerta, pe masura
ce trecem la mai multe modele de
analiza si predictie care sunt usor
de utilizat si centrate pe fermier.”

Klaas a vorbit despre munca de la
Delaval, de a integra date pentru
a ajuta fermierii sa gaseasca rapid
vacile cu risc de orice boald si sa
obtind o identificare clara pentru
mastita si cetoza. Potrivit lui Klaas,
sunt necesare mai multe abordari
pentru productia de lapte in 2050 si
mai departe:

“Dar, pentru a debloca intregul
potential al cresterii animalelor
de precizie, avem nevoie de ino-
vare consecventa, cercetare i
dezvoltare, parteneriate si linii di-
rectoare si definitii convenite la ni-
vel international. Pana in prezent,
acest potential este inca subdez-
voltat si substudiat”, a concluzionat
ea.

Suntem pregatiti pentru 20507

Avand in vedere ca unele dintre
provocarile actuale nu sunt inca

rezolvate si avand si altele care
urmeaza, suntem cu adevarat
pregatiti pentru productia de lapte
in 20507

“Traim fintr-o lume a lactatelor
complexd si nu existd o solutie
unica, simpla. Cand incepem sa
lucram intr-un domeniu, de exem-
plu, imbunatatirea productiei de
lapte per vaca, aceasta poate avea
un efect asupra altor lucruri, cum
ar fi forta de munca, sanatatea ani-
mala, eficienta azotului si utilizarea
antibioticelor. Dar, desi este o lume
complexa, este una cu ambitie”,
a spus Ynte H. Schukken, CEO la
Royal GD, in discursul sau.

“Asa cum au subliniat ceilalti vor-
bitori, avem o cutie de instrumente
in crestere, cum ar fi tehnologia si
inteligenta artificiala si alternative
la antibiotice pe care le putem fo-
losi pentru a ajuta la dezlegarea
complexitatii, fapt care va duce la
mai putind presiune asupra tra-
valiului si va imbunatati sanatatea
animalelor. si bunastare.”

El a mentionat ca utilizarea diferi-
telor tehnologii si experienta acu-
mulata vor fi esentiale, deoarece
anticipam ca vom avea de-a face cu
dimensiuni tot mai mari ale efecti-
velor Tn viitor:

“Gestionarea efectivelor mari va
necesita schimbari in abordarile
noastre actuale in managementul
produselor lactate. Procesul deci-
zional complex, care vine cu acesta,
poate fi rezolvat prin inovare conti-
nua si impuls din partea oamenilor
de stiinta si a factorilor de decizie.
Asadar, atunci cand facem un salt
pana in 2050, cred, prin urmare,
ca productia de lapte are un viitor
stralucit in fatd”, a concluzionat
Schukken.






INDUSTRIA HRANEI PENTRU ANIMALE SE
CONFRUNTA CU OBSTACOLE IN ADOPTAREA Al

Nora Marin

Popularitatea in plina expansiune a solutiilor Al de generatie urmatoare ia cu asalt
industria europeana a furajelor, noteaza AllAboutFeed.

Adoptare dificila

Cu toate acestea, in timp ce companiile experimen-
teaza noi tehnologii, foarte putine le adopta. Practica
aratd ca multe dintre companiile de furaje sunt inca
nesigure cu privire la modul in care Al se potriveste cu
exactitate Tn operatiunile lor.

“Din experienta mea, in ultimele 12 luni, fiecare
organizatie lider Tn nutritia animalelor a creat un grup
urgent si strategic pentru a examina Chat-GPT, utiliza-
rea Al si adoptarea rapida a tehnologiilor loT in fabrica
de furaje si lantul de aprovizionare”, a comentat Aidan
Connolly, Presedintele International Food and Agribu-
siness Management Association.

Cu toate acestea, povestile de succes sunt relativ
rare pana acum. “Exemplele concrete de succes sunt
mai putine decat m-as fi asteptat, avand in vedere ca
organizatiile nu doresc sa-si faca publice eforturile si
ca exista multi intarziati in industria furajelor in ceea
ce priveste adoptarea”, a recunoscut Connolly.

Potential pentru producatorii europeni de furaje

Connolly a reafirmat ca Al reprezintd o oportunitate

uriasd pentru producatorii europeni de furaje, in spe-
cial cu complexitatea adaugata a conformitatii CSDDD,
CSRDD si SBT in cadrul afacerii.

Aceasta inseamna ca, dimpotriva, ignorarea Al este
riscanta, iar esecul implementarii acesteia este o
amenintare existentiala. “Cei care il folosesc vor fi mai
eficienti, vor oferi un serviciu mai bun pentru clienti
si vor respecta mai bine “banda transportoare” a noii
legislatii europene”, a spus Connolly.

De cand OpenAl a lansat publicului o demonstratie
timpurie a ChatGPT, pe 30 noiembrie 2022, tema
inteligentei artificiale este omniprezenta, a fost de
acord Wolfgang Steiner, seful Digital Value Nutrition
la B hler.

“Interesul a crescut masiv”, a spus Steiner, addugand
ca Al a devenit, fara indoiald, unul dintre subiecte-
le fierbinti din industria hranei pentru animale, toata
lumea de-a lungul intregului lant valoric al furajelor
intreband cum le va afecta Al afacerea si munca lor.
“Sunt multe Tntrebdri, dar nu prea multe raspunsuri
definitive”, a addugat Steiner.

Imaginea este similard peste ocean. Rebecca Kern-

Lunbery, manager de produs
pentru testarea furajelor la
Ward Laboratories, SUA, con-
siderd ca industria in ansamblu
este lentd in adoptarea tehnolo-
giilor Al.

“In prezent sunt facuti primii
pasi pentru a introduce si a uti-
liza metode de stiinta a bigData,
cum ar fi invatarea automata.
Abia acum Tncepem sa folosim
seturi mari de date existente
pentru a imbunatati procesul
decizional. Urmatorii pasi ar fi
colectarea intentionata a unor
cantitati mari de informatii si
lasarea Al sa aiba acces pentru
a ne Tmbunatati procesele”, a
comentat Kern-Lunbery.

Costul conteaza

Exista mai multe motive in spa-
tele introducerii relativ lente a
tehnologiilor Al in industria fu-
rajelor. Unii jucatori de pe piata
considera ca industria furajelor
este prea conservatoare pentru
a adopta rapid noile tehnologii.
Dar poate fi mai mult decat atat.



“Industria hranei pentru animale
nca gandeste in mod conventional”,
spune Soumya Kanti Kar, MVSc,
PhD, om de stiinta senior la Depar-
tamentul de Nutritie Animala, Wa-
geningen Livestock Research.

“As spune ca este aversiv fatd de
risc, in special jucatorii mari.”
Companiile europene nu au sarit
toate in trenul Al, deoarece mai
sunt intrebari care trebuie rezolva-
te, a spus Kar.

in timp ce agricultura in ansamblu
a fost relativ conservatoare si lenta
n adoptarea de noi tehnologii, pro-
ducatorii de furaje sunt, in general,
mai avansati, iar fabricile de furaje
nou construite incorporeaza cele
mai noi idei.

0 provocare

Industria hranei pentru animale
poate vedea mai multe tehnologii
Al in functiune, deoarece poate fi o
provocare sa incadreze noi solutii
n operatiunile existente. “Industria
hranei pentru animale este ca-
racterizatd de marje scazute si,
ca atare, tehnologiile sunt adesea
modernizate, deci nu duc neapa-
rat la o reproiectare fundamenta-
la a proceselor de productie, care
este locul in care Al este cea mai
eficientd”, a explicat Connolly.

“Nu cred ca industria furajelor este
prea conservatoare. Este doar gasi-
rea unui echilibru intre costurile de

investitie si timp si castigul posibil,
care nu este intotdeauna pe deplin
clar inca”, a comentat Astrid Tem-
pelaere, cercetator doctor la MeBi-
0S KUL.

Tempelaere a mai remarcat ca
marjele din industria alimentara
sunt relativ scazute, in timp ce im-
plementarea inteligentei artificiale
si integrarea noilor tehnologii pen-
tru achizitionarea de date, cum ar
fi senzorii si etichetarea datelor,
costd bani.

“Costul este cu siguranta o alta
bariera de intrare”, a fost de acord
Kern-Lunbery. “In functie de seg-
ment si de tehnologiile Al despre
care vorbim, achizitionarea de
senzori doar pentru a colecta date
referitoare la sanatatea animal3,
de exemplu, ar fi costisitoare si ar
impiedica operatiunile mici sa uti-
lizeze aceasta tehnologie. Cu toate
acestea, ca si in cazul majoritatii
progreselor  tehnologice, m-as
astepta ca acel cost sa scada sau ca
valoarea sa fie mai bine inteleasad”.

Kar a mai indicat ca problemele le-
gate de politica de confidentialitate
sunt unul dintre obstacolele pen-
tru utilizarea in masa a Al in in-
dustria furajelor. EL a explicat ca
serviciile de inteligenta artificiala
functioneaza cu o gama larga de
date, a caror protectie Tmpotriva
utilizarii neautorizate iese n prim-
plan.

Aplicarea e dificila

Tempelaere a mai spus ca nu este
surprinzator faptul ca aplicarea 1A
de-a lungul lantului de aproviziona-
re al industriei alimentare este inca
dificila. Frenezia care a urmat lan-
sarii initiale a Chat-GPT poate sa fi
produs, de asemenea, o asteptare
prea mare ca Al va revolutiona in-
dustria furajelor in cateva luni.

“Din punctul meu de vedere, publi-
cul larg considerd ca Al este Sfan-
tul Graal pentru toate problemele,
dar Al este mult mai complicata”,
a mentionat Tempelaere. El a ex-
plicat ca algoritmii Al sunt deosebit
de sensibili la modificarile datelor.

De exemplu, dacd trebuie sa
verificati alimentele, dar este fo-
losita o altd culoare a centurii de
transport acolo unde este plasata
mancarea, acest lucru poate redu-
ce deja puternic performanta algo-
ritmului Al.

0 alta dificultate este nevoia de
date etichetate. In industria ali-
mentara, dar si in industrii precum
cea farmaceutica, auto si asa mai
departe, Al este folosita pentru a
detecta produsele care se abat de
la standardele de calitate.

Obiective limitate
Cu toate acestea, Tempelaere a

indicat ca astfel de obiective sunt
destul de limitate, ceea ce face difi-

cila furnizarea de suficiente exem-
ple pentru algoritmul Al, in timp ce
acesta invata. O alta preocupare
este cd 1 lipseste explicabilitatea
cu privire la modul n care a fost
facutd o anumita predictie de catre
algoritmul Al

“Deci, cine va fi responsabil pentru
previziunile gresite, de exemplu?”,
intreaba Tempelaere, adaugand ca
acesti factori contribuie Tn primul
rand la rata de succes inca limita-
t3 a industriei. In esenta, Al poate
fi privita ca o colectie de ecuatii si
modele matematice avansate care
trebuie optimizate pentru sarcini
specifice, a concluzionat Tempe-
laere.

De asemenea, analistii au subli-
niat ca, atunci cand se vorbeste
despre tranzitia Al in industria fu-
rajelor, trebuie luat in considerare
factorul uman. “In general, cred ca
profesionistii din industrie sunt mai
in varsta si provocarile tehnologice
sunt intimidante pentru multi din-
tre acesti oameni”, a spus Kern-
Lunbery.

“Am auzit pe un podcast un domn
afirmand cd nu se temea ca Al il
va inlocui ca nutritionist pentru
animale, deoarece nu are acces la
cea mai recentd editie a Academii-
lor Nationale de Stiinta, Inginerie si
Medicind a Cerintelor de nutrienti
pentru bovinele de lapte din cauza
faptului ca zidul de plata”, a exem-
plificat Kern-Lunbery.
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Acesta a adaugat ca, desi din punct
de vedere tehnic acest lucru este
adevarat, este un dezavantaj pen-
tru eficienta muncii in echilibrarea
celor mai bune ratii posibile. “In loc
sa avem o mentalitate conform ca-
reia noi, ca profesionisti, concuram
cu Al, trebuie sa vedem Al ca pe
un instrument. Si, ca orice instru-
ment, asta ne cere sa obtinem niste
pregatire pentru a-l folosi in mod
corespunzator”, a declarat Kern-
Lunbery.

Castiguri

Tn ciuda vantuluiin contra tendintei,
analistii sunt increzatori ca Al isi va
vedea in cele din urma prezenta in
industria furajelor crescand con-
stant, deoarece beneficiile oferite
de noile tehnologii sunt incontes-
tabile.

Tehnologiile Al au potentialul de a
oferi valoare de-a lungul intregului
lant valoric al furajelor, cu aplicatii
variind de la agricultura de preci-
zie, siguranta furajelor, lantul de
aprovizionare si optimizarea for-
mularilor, a declarat Gunther Stei-
ner, de la Buhler.

“In cadrul unei fabrici de furaje, Al
este procesul de peletare in care
vedem cel mai mare potential®, a
remarcat Steiner, citdnd Pelleting-
Pro, controlul inteligent al proce-
sului de peletare care include un
algoritm bazat pe inteligenta arti-
ficiala, pentru a optimiza continuu
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calitatea peletelor, independent de
orice efecte sezoniere sau meteo-
rologice.

“Acest lucru asigura un nivel con-
stant de umiditate al peletei finale
cu o precizie de +/- 0,5 puncte pro-
centuale, ceea ce duce la o crestere
a randamentului de pana la 1%.
In plus, debitul poate fi crescut cu
pana la 10%, iar consumul specific
de energie poate fi redus pe intrea-
ga linie de peletare. Si asta, fara a
fi nevoie sa investesti in utilaje noi,
ci pur si simplu prin modernizare
si cu putin ajutor din partea Al", a
spus Stainer.

Per total, a adaugat Stainer, Al poa-
te juca un rol esential in evaluarea
eficientei planificarii  productiei,
analiza fluxului de masa si identi-
ficarea solutiilor pentru a atenua
blocajele. Performanta activelor
existente poate fi optimizata prin
aplicarea informatiilor derivate din
datele procesului. In plus, timpul
de nefunctionare neplanificat poa-
te fi mai bine monitorizat si redus
printr-o analizd inteligenta a cauzei
principale.

Veriga particulara

Al poate fi folosita la fiecare veri-
ga particulara a lantului valoric, a

spus Kar, amintindu-ne ca aceste
tehnologii noi pot transforma pro-
cesul de specificare a produsului si
controlul sigurantei produsului n
acelasi mod n care a revolutionat
candva industria taxiurilor.

“In trecut, trebuia s suni la un ser-
viciu de taxi. Acum, tot ce trebuie sa
faceti este sa va ridicati telefonul”,
a spus Kar, adaugand ca Al va sim-
plifica multe procese din industria
furajelor Tntr-un mod similar.

Utilizarea Al in industria logistica va
reduce inevitabil costurile logistice
pentru industria furajelor, a mai
indicat Kar. In momentul de fata,
exista o multime de implementari
cu senzori in operatiunile mai mari
si industriile care au un model in-
dustrial mai integrat, a spus Kern-
Lunbery, adaugénd c3, in opinia sa,
primele sectoare care vor adopta
tehnologiile Al vor fi sectoarele de
pasarile de curte, porcii, apoi pro-
dusele lactate.

“Cred ca fabricile de furaje si
consultantii pot fi la zi cu pregati-
rea si tehnologiile potrivite, la inde-
mana. Trebuie sa vedem mai multe
parteneriate cu stiinta datelor, cu
medicii si profesionistii in cresterea
animalelor, ca sa obtind instrumen-
tele potrivite, utilizdnd informatiile
potrivite Tn  mainile persoanelor
potrivite”, a spus Kern-Lunbery.
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CRESTEREA REZISTENTEI LA BOLI A PASARILOR
DE CURTE PENTRU UN VIITOR DURABIL

Mircea Demeter

Pe masura ce cererea pentru proteine de inalta
calitate si sigure creste pentru a satisface nevoile
unei populatii umane in crestere, la fel creste si
preocuparea consumatorilor cu privire la bunastarea
animalelor si impactul asupra mediului al ciclurilor
de productie a animalelor. Un postbiotic premium de
drojdie poate oferi doar raspunsul pentru a satisface
aceste cerinte, dupa cum noteaza PoultryWorld.

Cresterea consumului

In sectorul pasarilor de curte, cererea de carne este estimata s3 creasca
exponential pana la 181 milioane de tone metrice pana in 2050. Cresterea
productiei de pasari pentru a satisface aceasta cerere in crestere va nece-
sita imbunatatirea eficientei furajelor si a performantei de crestere pentru
a evita o utilizare exponentiala concomitenta a resurselor care ar pune in
pericol sustenabilitatea productiei.

Mai mult, atat stresul abiotic, cat si cel biotic este probabil sa creasca din
cauza schimbarilor de mediu. Prin urmare, este important sa se aborde-
ze sanatatea si bunastarea animalelor folosind alternative la antibiotice
pentru a imbunatati rezistenta animalelor si pentru a evita dezvoltarea
bacteriilor rezistente la antibiotice, care scad siguranta consumului de
carne de pasare.

Phileo by Lesaffre ofera o solutie inovatoare Safmannan, o drojdie postbi-
oticd premium, conceputd pentru a optimiza performanta pasarilor de
curte, Tmbunatatind Tn acelasi timp siguranta alimentara si sustenabilita-
tea ciclului de productie.

0 noua frontiera in alimentatia animalelor

Safmannan (denumit in continuare postbiotic de referintd) este un postbi-
otic de drojdie de inalta calitate derivat din Saccharomyces cerevisiae.

Continutul bogat (7 20%) in manan-oligozaharide (MOS] si D-glucani
(1,3 si 1,6) al postbioticului de referinta a demonstrat efecte pozitive in
eficienta furajului, performanta de crestere, imunitatea innascuta si do-
bandita si rezistenta la stres a puilor de carne atat in studiile stiintifice, cat
siin cele din viata reala.

Postbioticele reprezinta o noua frontiera in alimentatia animala.
Definite ca “preparate din microorganisme neinsufletite si/sau
componente ale acestora care confera beneficii pentru sanatate
gazdei”, ele ofera beneficii similare cu probioticele, dar nu nece-
sitd microorganisme vii, facandu-le ideale pentru furajele care
sufera procesare la temperatura inalta.

Moduri de actiune dovedite stiintific

In studiile efectuate la nivel mondial, puii de carne de referint3
cu supliment postbiotic au prezentat intotdeauna o crestere
semnificativa a FCR (-6% in medie) si a greutatii corporale (+4%
in medie) decat animalele martor nesuplimentate.

Aceasta crestere a performantei este in mare parte atribu-
monstrat ca postbioticul de referinta creste raportul vilozitati/
cripta si expresia proteinelor cu jonctiune stransa, care maresc
suprafata disponibila pentru absorbtia nutrientilor si, respectiv,
reduc riscul de intestin permeabil.

in plus, postbioticul de referintd contribuie semnificativ la
proliferarea celulelor caliciforme si la secretia de mucina,
imbunatatind protectia enterocitelor.

Continutul ridicat de D-glucan postbiotic de referinta este un
factor critic in capacitatea sa de a modula raspunsurile imune.
D-glucanii interactioneaza cu receptorii dectin-1 de pe celu-
lele imune, declansand activarea macrofagelor si promovand
productia de anticorpi.

Acest raspuns imunitar imbunatatit permite puilor de carne sa
reziste mai bine infectiilor virale si bacteriene. De exemplu, puii
de carne suplimentati cu postbiotic de referinta au demonstrat
titruri de anticorpi mai mari impotriva bolii Newcastle, sublini-
ind capacitatea postbioticului de a stimula atat imunitatea in-
nascuta, cat si cea dobandita.



Mai mult, postbioticul de referinta promoveaza prolifera-
rea bacteriilor intestinale benefice precum Roseburia si
Ruminococcus torques, care contribuie la imbunatatirea
diversitatii si functionalitatii microbiotei intestinale. Prin re-
ducerea Enterobacteriaceae daunatoare, posthbioticul ajuta la
mentinerea unui mediu intestinal sanatos, reducand riscul
de dishioza si boli asociate.

Gestionarea stresului biotic si abiotic

Una dintre caracteristicile remarcabile postbiotice de
referinta este capacitatea sa duala de a gestiona factorii de
stres biotici si abiotici. Stresul biotic, cauzat de agenti pa-
togeni precum Salmonella si Clostridium perfringens, re-
prezinta o amenintare semnificativda pentru sanatatea si
performanta pasarilor de curte.

MOS din postbioticul de referinta leaga fimbriile de tip 1 ale
bacteriilor Gram- (de exemplu, Salmonella sp. si Escherichia
coli) si, de asemenea, leagd bacteriile Gram+ (de exemplu,
Clostridium perfringens, inhiband cresterea acestora si pro-
liferarea bolilor cum ar fi enterita necrotica cu postbiotic de
referinta a scazut semnificativ.

De asemenea, transmiterea orizontala a Salmonella Heidel-
berg si prevalenta Salmonella sp Mai mult, s-a demonstrat
ca FCR se Tmbunatateste la puii de carne suplimentati cu
patogeni.

in ceea ce priveste stresorii abiotici, postbioticul de referint3
s-a dovedit a fi un instrument puternic in atenuarea efectelor
stresului termic.

in conditii de stres termic sever, suplimentarea postbiotica
de referinta a dus la valori de performanta mai bune, inclu-
siv aportul de hrana si castigul mediu zilnic, in comparatie
cu grupurile nesuplimentate. Asta nu doar imbunatateste
bunastarea animalelor, dar reduce si costurile de hrana in
medii dificile.

Reducerea prevalentei Salmonella

Posbioticul de referintd joaca un rol crucial in Tmbunatatirea
sigurantei alimentare. Prin reducerea semnificativa a incarcaturii
de agenti patogeni, in special Salmonella, postbioticul de referinta
ajuta la minimizarea riscului de boli de origine alimentara.

Intr-un studiu pe teren la scara larg3, suplimentarea postbiotica
de referinta a redus nivelurile de Salmonella cu 2,3 log10 CFU la
puii de carne in 4 cicluri consecutive in ¢ ferme din SUA, contribu-
ind la siguranta alimentara generala.

Stimularea durabilitatii in productia de pasari

Capacitatea postbiotica de referinta de a imbunatati eficienta hra-
nei puilor de carne, performanta, bunastarea si rezistenta la stres
are implicatii semnificative pentru durabilitate.

Un studiu de evaluare a ciclului de viata din 2024 a demonstrat ca
suplimentarea cu Safmannan poate reduce amprenta de carbon a
productiei de pui de carne cu 8,4%, impreuna cu scaderea utilizarii
apei si a terenului cu 7,7% si, respectiv, 8,7%.

Aceste reduceri sunt esentiale, deoarece industria se straduieste
sa raspunda cerintelor crescande ale consumatorilor pentru pro-
teine animale durabile si produse Tn mod etic.

Productia durabila de pasari

Pe masura ce industria pasarilor de curte continua sa evolueze,
solutii precum Safmannan vor juca un rol esential in asigurarea
unor sisteme de productie durabile, eficiente, profitabile si sigure.

Postbioticul de referinta nu numai ca imbunatateste performanta
puilor de carne, prezentand o rentabilitate a investitiei de pana la
6:1 pentru producatori, dar abordeaza si provocarile cheie legate
de sanatatea animala, bunastarea si impactul asupra mediului.

.....

nale si reducerea Tncarcaturii cu agenti patogeni, postbiotica de
referintd oferd o solutie cuprinzatoare pentru producatorii care
doresc sa raspunda cerintelor unei populatii globale in crestere,
mentinand in acelasi timp profitabilitatea, sustenabilitatea si
siguranta alimentara.
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CRESTEREA ENERGIEI CELULARE LA
PORCII PENTRU FINISARE

Nora Marin

In vremuri de costuri mari ale furajelor, imbunatatirea

statusului creatinei la porcii de ingrasat permite o

reducere a energiei alimentare, dupa cum informeaza

PigProgress.

Rolul creatinei

Acidul guanidino-acetic suplimentat in hrana porcilor optimizea-
za starea de creatina a celulelor si imbunatateste eficienta ener-
getica celulara. Creatina joaca un rol central in metabolismul
energetic celular prin stocarea si transportul fosfatilor cu energie
ridicata prin celula.

Acei fosfati sunt necesari pentru a regenera adenozin-trifosfatUL
(ATP), ca “moneda energetica celulara” in locurile in care ATP
este folosit pentru a furniza energie. Datorita functiei de stocare,
creatina, sau mai degraba forma fosforilata, fosfocreatina, este
similard cu un pachet de baterii celulare care furnizeaza ener-
gie fard a fi necesara producerea de energie (oJaeroba legata de
substrat.

Creatina se gaseste predominant in tesuturile cu cerere mare si
fluctuanta de energie, cum ar fi muschii scheletici (cca 95%), dar
poate fi detectata si in majoritatea celorlalte organe (creier, tes-
ticule etc.).

Fluxuri imprimate evolutiv

Deoarece tesuturile fac parte din dieta naturala a unui omnivo-
re, creatina este un metabolit prezent in furajele lor imprimate
evolutiv.

Deoarece utilizarea produselor de origine animala este redusa in
mod continuu, iar componentele de origine animala sunt in mod
obisnuit foarte procesate, aproape ca nu mai exista creatina in
sistemele moderne de hranire.

Prin urmare, animalele sunt fortate sa-si sintetizeze toata creati-
na in mod endogen din aminoacizii arginina, glicina si metionina.

Suplimentarea creatinei

S-a demonstrat ca suplimentarea creatinei sau a acidului guanidi-
no-acetic (GAAJ, precursorul sdu metabolic, in dietele oamenilor sau
animalelor poate completa creatina si poate modifica rezervorul de
creatina disponibil in celule, imbunatatind performanta fizica si zoo-
tehnica.

GAA s-a dovedit a fi cea mai buna sursa de creatina in hrana anima-
lelor, deoarece poate rezista mai bine la masurile de procesare mai
agresive.

Efectele de performanta pozitive ale creatinei/GAA sunt probabil
un rezultat al Tmbunatatirii eficientei energetice intracelulare prin
cresterea rezervorului de (fosfolcreatina disponibil si a necesitatii re-
duse ulterioare pentru furnizarea de energie pe baza de substrat.

Succes la puii de carne; dar ce zici de porci?

Tn consecinta, una dintre cele mai bine stabilite aplicatii GAA in nutritia
broilerului este utilizarea acestei eficiente energetice crescute prin
reducerea energiei dietetice, mentinand in acelasi timp acelasi nivel
de performanta.

Multe teste stiintifice si de teren au stabilit o echivalenta energetica
de 0,06% GAA intre 50 si 100 kcal (0,21-0,42 MJ) AEn per kg de hrana
finala in dietele pentru pui de carne.

Flexibilitate crescuta in formularea furajelor
Acesta este un concept foarte interesant in situatia actuala de crestere

vertiginoasa a preturilor pentru furaje si componente, deoarece creste
flexibilitatea in formularea furajelor.



Materiile prime cu aport energetic
ridicat, cum ar fi uleiul, pot fi redu-
se pentru a economisi costurile de
furaj. Deoarece contributia energe-
tica a GAA are loc la nivel celular,
acesta este aditiv la alte suplimen-
te alimentare care sporesc digesti-
bilitatea surselor de hrana, cum ar
fi enzimele sau emulgatorii.

Urmatorul studiu reprezintd pri-
ma examinare a faptului daca GAA
poate fi utilizat pentru a reduce
continutul de energie netad (NE) al
unei diete de porci crescator-fini-
sator in acelasi mod.

Materiale si metode

Studiul a fost realizat in centrul
de testare PigChamp Pro Euro-
pe din Segovia, Spania, si a cu-
prins 240 de porci sanatosi (Topigs
TN700PiEtrain; greutatea la ince-
putul studiului 37,9 kg, varsta de
80 de zile] care au fost repartizati
aleatoriu unuia dintre cele trei tra-
tamente:

NC: Martor negativ 2.194 kcal (9,21
MJ) NE/kg;

PC: Control pozitiv2.244 kcal (9,42
MJ) NE/kg; si

GAA: Control negativ + adaugare
de GAA2.244 kcal (9,42 MJ) NE/kg,
inclusiv 50 kcal (0,21 MJ)/kg de la
0,06% GAA.

Dietele au fost formulate folosind
grau, faina de grau, faina de rapita
si faina de soia pentru a contine
lizind identica standard digerabila
ileald (SID). Acest lucru a dus la
modificarea raporturilor SID lizi-
na/NE Tn controlul negativ. A fost
aplicat un sistem de alimentare in
2 faze cu:

faza 1 (porci crescator) de la 80 la

115 zile (17,5% CPJ; si
faza 2 (finisori) de la 115 la 150 de
zile (15,0% CP).

La varsta de 150 de zile, primele
animale au atins greutatea de sa-
crificare de ~105 kg si proba a fost
incheiata.
Compensare pentru reducerea
energiei

Din cauza restrictiilor Covid-19,
doar parametrii marginali de sacri-
ficare au fost accesibili si, prin ur-
mare, au fost exclusi din evaluare.

In general, animalele se descur-
ca diferit atunci cand se confrunta
cu niveluri scazute de energie ali-
mentar3. In mod logic, o scadere a
performantei (castig redus) poate fi
un rezultat.

Alternativ, pe masura ce porcii in-
cearca sa-si manance necesarul de

energie, ar putea creste aportul de
hrand pentru a consuma aceeasi
cantitate de energie pentru a-si
atinge potentialul de crestere ge-
netica.

Porcii au fost nevoiti sa se
adapteze

A doua strategie de coping a fost
observata in acest studiu. Toti por-
cii au prezentat cresteri similare in
greutate si au atins greutati simila-
re la sacrificare Tn acelasi timp.

Cu toate acestea, animalele din
grupul NC au trebuit sa-si creasca
semnificativ aportul de hrana pen-
tru a ajunge la acelasi aport ener-
getic si mai mentine cresterea la
acelasi nivel cu celelalte 2 grupuri.

Acesta este un indiciu clar ca ener-
gia alimentara a fost redusa la un
nivel care a fortat porcii sa se adap-
teze Tn grupul NC.

Adaugarea GAA

Pe de alta parte, animalele atat din
grupul PC, cét si din grupul GAA au
mentinut niveluri similare de aport
de hrand. Prin urmare, porcii din
acele grupuri au primit niveluri de
energie comparabile. Adaugarea
de GAA trebuie sa fi Tmbunatatit
rezervorul de creatind celularg,
rezultand o eficienta energetica in-
tracelulara imbunatatita.

Acea contributie energetica a redus

nevoia de energie alimentara costi-
sitoare in prezent: 0,06% din produ-
sul Creamino (AlzChem, Germania)
a contribuit, prin urmare, cu 0,21
MJ sau 50 kcal NE/kg de hrana in
acest studiu.

Concluzie

Acesta este probabil primul test
care demonstreaza ca aplicatia
bine stabilitd pentru pasari de cur-
te, folosind GAA pentru a economi-
si energia alimentara, ar putea fi
transferata la porcii de Tngrasat.

Furnizarea de energie fiziologica
celulara prin Tmbunatatirea apor-
tului de creatind a animalelor a
permis o reducere a energiei ali-
mentare. Prin urmare, 0,06% din
Creamino ar putea economisi 0,21
MJ sau 50 kcal NE/kg.

Studiile viitoare ar trebui sa confir-
me aceasta constatare, precum si
sa examineze intregul potential de
economisire a energiei al GAA la fi-
nisarea porcilor.

Aplicarea GAA creste flexibilitatea
nutritionistului in formularea die-
telor. Deoarece componentele cu
continut ridicat de energie, cum ar
fi uleiul, au un cost foarte ridicat,
reducerea includerii lor prin ada-
ugarea de GAA oferd beneficii eco-
nomice consistente atunci cand se
produc porci pentru finisat.
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UTILIZAREA INGREDIENTELOR RECICLATE LA
FABRICAREA PRODUSELOR DIN CARNE

Mircea Demeter

Expertii subliniaza provocarile legate de utilizarea
ingredientelor reciclate (upcycling) si solutiile care
pot reduce risipa alimentara si care pot promova

sustenabilitatea, informeaza FMGC Gurus.

Ce este Upcycling?

Upcycling este luarea deseurilor potentiale si transformarea acestora
intr-un produs utilizabil sau comestibil, fenomen care este in crestere,
desi este mai cunoscut la nivel global decéat este in Europa sau Statele
Unite ale Americii, acolo unde producatorii nca lucreaza pentru a educa
clientii.

Brandurile naturale Tsi fac partea lor. “Upcycling-ul nu este inca inteles
si cunoscut de catre consumatori”, spune Lars Oltmanns, CEO si co-
fondator al Take UP TO GOOD Energy. “Folosim fraze scurte care expli-
ca upcycling-ul sau se refera la solutia de prevenire a risipei alimentare.
Aceste expresii de marketing ar putea fi “Upcycling is the new recycling”
sau #lLessWasteGoodTaste.

Obtinerea certificarii Upcycled de catre Asociatia Upcycled Food este
obiectivul nostru pentru lunile urmatoare. Acest lucru ne va permite
sa folosim sigla de certificare pe produse si materiale de marketing. O
afirmatie vizuala va sprijini cu siguranta educarea impactului pozitiv al
upcycling-ului.”

Desi exista si alti termeni pentru acelasi concept, “upcycled” pare a fi cea
mai buna optiune. “In 2018, Universitatea Drexel a efectuat un studiu in
randul a 1.000 de participanti pentru a evalua perceptia cu privire la ter-
menii asociati cu surplusul de produse cu valoare adaugatd”, spune Joh-
nathan Bonnell, co-fondator si CEO Wholly Veggie.

“Upcycled a fost castigatorul clar, urmat de termenii de reprocesat si re-
revendicat. Totusi, ceea ce am invatat noi insine este ca termenii sunt inca
foarte de nisa si, ori de cate ori vorbim despre upcycling, includem intot-
deauna continut secundar pentru a descrie ce inseamna termenul.”

La nivel global, conceptul este binecunoscut. Un studiu global din 2022
realizat de FMCG Gurus a constatat ca oamenii de la scara globala nu nu-
mai ca stiu ce este upcycling-ul, dar sunt dispusi sa plateasca pentru asta.

“Un sondaj global recent a raportat ca sase din 10 consumatori au con-
siderat atragator conceptul de upcycling si mai mult de o treime spun
ca sunt dispusi sa plateasca o prima pentru produsele cu ingrediente
upcyclate”, explicad Jan Jongsma, Chief Operations Officer al NutriLeads.

“Formularea produselor naturale cu ingrediente reciclate poate oferi
marketerilor o modalitate puternica de a-si distinge produsele, in speci-
al in rdndul consumatorilor preocupati de sanatatea lor si de bunastarea
planetei.”

Lupte pentru asigurarea calitatii

Produsele upcyclate ofera provocari unice. Christina OiKeefe, director de
durabilitate in America de Nord la Kerry, subliniaza ca, deoarece ingre-
dientele reciclate sunt de obicei produse secundare ale productiei de ali-
mente, pot aparea probleme cu gustul, textura si/sau nutritia. Si nu mai
vorbim de siguranta:
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“Ingredientul reciclat trece verifica-
rile de asigurare a calitatii in mate-
rie de sigurantd, igiena?" intreaba
dr. Silke Middendorf, CCO la Bio-
mega. “Este reglementata materia
prima si de ce organisme, cat de
stricta este legislatia? A fost efec-
tuata sau chiar luata in considerare
o0 dubla evaluare a semnificatiei?”

n plus, subliniaza dr. Middendorf,
doar pentru ca un produs este re-
ciclat nu Tnseamna ca este suste-
nabil. “Procesul de bioproductie
utilizat include substante chimi-
ce? Cata resursa (apa, energie)
foloseste. In plus, acea energie este
recirculata?”

Compania Biomega, care reciclea-
za materialele de somon brut Tn
peptide si uleiuri, utilizeaza hidro-
liza enzimatica continua pentru a
produce produse durabile, in timp
ce evalueaza anual furnizorii cu
privire la procesele de manipulare
a materiilor prime pentru a asigura
produse de calitate.

Kerry a vazut aceste provocari,
spune QOiKeefe, dar parteneriate-
le productive le pot depasi. “Pot
exista provocari in ceea ce priveste
aprovizionarea, in functie de daca
ne aproviziondm cu un ingredient
reciclat stabilit sau daca explorati
ingrediente noi.

Unele provocari pe care le-am in-
talnit includ transparenta de la fur-
nizor, cum sa asiguram siguranta
alimentelor si calitatea materiale-
lor. Cu stocul nostru de pui Kerry,

am putut colabora cu furnizorii
nostri pentru a depasi aceste pro-
vocari.

Continudam sa exploram  noi
oportunitati atat la nivel intern, cat
si extern al organizatiei noastre si
fiecare oportunitate are propriul
sau set de provocari. Cand Kerry
s-a angajat in aceasta calatorie, a
fost important sa colaboram direct
cu furnizorii nostri de fincrede-
re pentru a ne asigura ca avem o
aprovizionare constanta de materii
prime reciclate.

Echipa noastra de achizitii se con-
centreaza pe furnizarea afacerii
noastre cu materii prime durabile,
care sunt bune pentru planeta si
comunitatile noastre”, au declarat
reprezentanti ai companiei pentru
sursa citata.

Provocariin lantul de
aprovizionare

Prima si principala luptd cu pro-
dusele reciclate este lantul de
aprovizionare: nimeni nu produce
materiale in mod explicit pentru
produse reciclate, prin urmare ni-
meni nu poate creste productia
pentru a satisface cererea crescu-
ta.

Deci, cum se asigura producatorii
ca vor avea suficiente ingrediente
pentru a-si face produsul? Whole-
Foods a cerut furnizorilor si produ-
catorilor deopotriva sa ne spuna de
ce este nevoie.

Jongsma de la NutriLeads opi-
neaza: "Este esential sa se verifi-
ce existenta mai multor fluxuri de
deseuri sau produse secundare
pentru a asigura surse durabile si
scalabile pentru produsele reci-
clate. De exemplu, NutriLeads BV
produce BeniCaros din tescovina
de morcovi reciclata.

Morcovii sunt una dintre cele mai
populare legume din lume si mili-
oane de kilograme de tescovina de
morcovi sunt e produsa in fiecare
an ca un flux secundar din storcare.
Abundenta de tescovina de morcov
a permis NutriLeads sa asigure un
lant de aprovizionare durabil si de
nalta calitate pentru producatori.

NutriLeads capteaza imediat tes-
covina proaspata de morcov din
procesul de stoarcere si incepe
procesul natural de extractie a Be-
niCaros, o fibra prebiotica, din pe-
retele celular al morcovului. “Stim
ce ferme, campuri si morcovi pro-

vin din productia de BeniCaros.
Acest lucru asigura calitate nalta
si consistenta a produsului.”

In loc sa lucreze cu producatorii
directi ai unui ingredient, natura
produsului reciclat al Stratum Nu-
trition inseamna ca firma poate lu-
cra cu o industrie secundara.

“Abordarea noastra de a depasi pro-
vocarile lantului de aprovizionare
se invarte n jurul naturii distincte
a materialului nostru upcyclat, de-
rivat in mod special din operatiunile
comerciale de spargere a oualor”,
spune Danny Long, director de ca-
litate.

“Spre deosebire de produsele
conventionale reciclate, care se
bazeaza pe declinari incerte sau
neconformitati din diverse surse,
materialul nostru reciclat provine
direct din industria de procesare a
oualor. Aceasta industrie implica in
mod inerent spargerea oualor si, in
consecinta, avem acces constant la
materia prima necesara procesului
nostru de reciclare.”

Sporirea fiabilitatii

Pentru a spori si mai mult fiabi-
litatea lantului de aprovizionare,
compania a promovat parteneriate
puternice cu unitati comerciale de
spargere oud. Aceste parteneriate
nu numai ca oferd acces constant
la materiile prime necesare, dar
le permit si sa colaboreze strans
cu industria de procesare a oualor,
pentru a asigura utilizarea eficienta
si durabila a produselor lor secun-
dare.

“Concentrandu-ne pe o sursa spe-
cifica si de incredere pentru mate-
rialele noastre reciclate”, continua
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Long, “am reusit sa stabilim un
lant de aprovizionare stabil care
eludeaza incertitudinile asociate
adesea cu procesele traditionale de
reciclare.

Aceasta abordare strategica nu nu-
mai ca ne permite sa producem in
mod constant produse reciclate de
inalta calitate, dar contribuie si la
reducerea deseurilor in industria
spargerii oualor, incurajand o eco-
nomie mai durabila si circulara.”

Acest tip de munca la nivelul fur-
nizorului face lucrurile mai usoare
pentru producatori. Bonnell
impartaseste ideea: “Cand ne-am
propus sa cream primul nostru pro-
dus upciclat, stiam ca cheia pentru
mentinerea integritatii lantului de
aprovizionare era sa colaboram cu
un furnizor care a construit deja un
lant de aprovizionare complet reci-
clat pe care il putem audita.

Munca noastra ne-a condus la echi-
pa de la Outcast Foods. Ei dezvolta-
sera deja o retea de parteneri care
aruncau legumele imperfecte si co-
dificate scurt si construisera prima
unitate din Canada pentru a curata,
taia, toca si transforma articolele in
pulberi delicioase reciclate”.

Rezultatele acestui parteneriat in-
clud, de exemplu, Wholly Veggieis
Mozzarella Style Sticks, care pre-
zintd o crusta facuta din legume
reciclate.

Cantitate imensa de fructe
aruncate

Oltmanns, pe de alta parte, explica
ca UP TO GOOD Energy si-a creat
propriul lant de aprovizionare pen-
tru a-si procura fructele de cafea,
cascara, pentru bautura energetica
pe baza de cascara. De exemplu,
in cultivarea cafelei existd un flux

constant de deseuri de Cascara
potential care trebuie reciclat.

120 de miliarde de lire de fructe de
cafea sunt recoltate la nivel global
in fiecare an, lasand aproximativ
85 de miliarde de lire de fructe de
cafea ca deseuri, daca nu sunt reci-
clate la Cascara.

Cantitatea de fructe de cafea arun-
cate este imensa si nu exista lipsa
de aprovizionare cu ingrediente,
daca este planificata din timp. Lu-
cram indeaproape cu fermele de
cafea care produc Cascara pentru
noi.

Contractam aprovizionarea cu in-
grediente inainte de recoltare. De
asemenea, depozitam o multime
de aprovizionare pentru lunile vi-
itoare de productie in depozitul
nostru central, limitand riscul de
a epuiza sau epuiza aprovizionarea
cu ingrediente. Ca alternativa, Cas-
caraincepe sa fie comercializata de
angrosisti specializati. Daca este
nevoie de aprovizionare suplimen-
tara, o gasim pe piata liberd”.

Privind spre alte fructe, firma RIND
observa ca pentru ele nu exista
absolut nicio ingrijorare cu privi-
re la lipsa de ingrediente. "RIND
foloseste exclusiv fructe recupe-
rate si reciclate care altfel ar fi
pierdute si oferd acestor fructe o
a doua viata, transformandu-le in
gustari inovatoare, fara deseuri, la
care consumatorii le tanjesc”, spu-
ne fondatorul si CEQ Matt Weiss.

Dimensiunea pietei secundare pen-
tru acest tip de fructe este masiva,
cu produse supracoapte si imper-
fecte din punct de vedere cosmetic,
reprezentand aproximativ 1/3 din
toate deseurile alimentare in fie-
care an in SUA sau 10 miliarde de

lire sterline de pierdere inutila. Mai
simplu spus, nu lipsesc fructele
crude pentru ca RIND sa salveze si
sa creeze produse cu valoare adau-
gatd, creand n acelasi timp un flux
secundar profitabil pentru fermierii
mici si independenti.

Credem ca eforturile noastre de
a lupta Tmpotriva risipei de ali-
mente si de a cuantifica in conti-
nuare acest efort prin masurarea
initiativelor noastre generale de
reducere a deseurilor in fiecare an
ne ajutd sa castigam increderea
consumatorilor si sa demonstram
valoarea noastra de baza de a con-
strui un brand de gustari durabil,
bun atat pentru oameni, cat si pen-
tru planetd.”

Optimizarea randamentului

Desigur, din punctul de vedere al
unui upcycler, fructele sunt mult
mai multe decét cele utilizate. Fruit
diOr, de exemplu, a lucrat mult timp
pentru a folosi restul. “Se depune
atat de mult efort pe camp pentru
a optimiza randamentul, deci, este
firesc pentru noi sa optimizam cat
mai mult din ntregul fruct, atunci
cand il transformam in alimente”,
explica Patrick Lemaire, director
senior de vanzari, nutraceutice si
coproduse.

“Cu aceasta viziune 1n minte,
inghetam stocurile pe multi ani,

sperand ca echipa noastra de cer-
cetare si dezvoltare va fi capabild sa
dezvolte produse reciclate pe care
le putem fabrica. Echipa noastra
are acum aceasta experienta pro-
fundd in dezvoltarea de produse
reciclate. Gestionarea ofertei de
produse reciclate necesita, de ase-
menea, o planificare amanuntita a
cererii.

Ne intdlnim saptamanal pentru a
ne monitoriza inventarul. De ase-
menea, facem planificare generala
pentru a captura oportunitati de pe
piatd pe termen lung. Dar pentru
ca Fruit diOr a construit un inven-
tar de produse, cum ar fi seminte
de merisor, ulei de seminte de
merisor si particule fine de fructe,
avem materiale la indemana pen-
tru a asigura un lant de aprovizio-
nare pentru clientii nostri.”

Acestea fiind spuse, Lemaire ob-
serva ca aprovizionarea este intot-
deauna o preocupare, maiales cain
produse naturale pot exista variatii
ale randamentului de la an la an,
chiar si pe langa faptul ca produ-
sele reciclate provin din lantul de
aprovizionare principal. In acest
scop, Fruit diOr lucreaza indea-
proape atat cu producatorii pentru
a maximiza randamentul, cat si cu
producatorii pentru a intelege ne-
voile lor anuale.
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Ultimul cuvant: durabilitate

“Producétorii ar trebui sa ia in con-
siderare utilizarea unui ingredient
reciclat pentru a sprijini reducerea
pierderii/risipei de alimente in sis-
temele noastre alimentare”, spune
OiKeefe.

“Folosirea unui ingredient upci-
clat extinde utilizarea unui produs
agricol pentru a fi utilizat pe deplin
pentru consumul benefic pentru
oameni si animale de companie,
indreptandu-se catre o economie
circulara mai valoroasa.

Un partener de co-creare este o
modalitate excelentd de a incepe
sa studiati cum sa incorporati utili-
zarea ingredientelor reciclate intr-
un brand si/sau produse noi de pe
piata.

Prin incorporarea atenta a ingredi-
entelor reciclate, producatorii pot
contribui la reducerea deseurilor,
la promovarea durabilitatii si la
satisfacerea cererii in crestere a
consumatorilor pentru produse
ecologice.”

Trei probleme si solutii de upcyling

Danny Long de la Stratum Nutri-
tion, a evidentiat trei probleme
specifice cu care se confrunta pro-
ducatorii atunci cand lucreaza cu
ingrediente reciclate si a oferit in-
drumari despre cum sa le rezolve:

Problema 1: Consecventa si dispo-
nibilitate

Spre deosebire de lanturile de

aprovizionare traditionale in care
materiile prime pot fi achizitionate
cu usurinta, materialele reciclate
provin adesea din surse variabile.

Solutie: Stabiliti relatii puternice cu
furnizorii, instalatiile de gestionare
a deseurilor sau alte surse pentrua
garanta un flux constant de materi-
ale reciclate.

Problema 2: Controlul calitatii

Ingredientele reciclate pot varia n
calitate datorita originii lor din sur-
se aruncate sau produse secunda-
re.

Solutie: Producatorii ar trebui sa
implementeze masuri solide de
control al calitatii pentru a evalua si
mentine standardul dorit al produ-
selor lor. Acest lucru poate implica
proceduri amanuntite de testare,
inspectie si verificare.

Problema 3: Trasabilitate

Trasabilitatea este Intotdeauna
importanta, mai ales atunci cand
produsul era considerat anterior
deseu.

Solutie: producatorii ar trebui sa
acorde prioritate transparentei
si trasabilitatii in lanturile lor de
aprovizionare. Cautarea de certifi-
cari de la terti pentru ingredientele
reciclate poate ajuta la construirea
increderii clientilor si la demon-
strarea angajamentului fata de
practicile durabile.



AFACERE / SIGURANTA ALIMENTARA
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CE VA ADUCE URMATORUL VAL PE PIATA
PROBIOTICELOR?

Mircea Demeter

Sanatatea imunitara a fost un accent din ce in ce mai mare

pentru consumatori de cativa ani si mai ales dupa pandemia de

COVID-19, noteaza Nutralngredients, citand un studiu FMCG
Gurus.

Consumatori mai constienti

Un studiu realizat de FMCG Gurus a constatat ca 64% dintre consumatorii globali sunt
acum mai constienti de imunitate de la pandemie. Sistemul imunitar este format din
componente precum globule albe, limfocite si anticorpi ai celor derivati in principal din
maduva osoasa, si fiecare joaca un rol vital in sanatatea imunitara.

Un sistem imunitar care functioneaza bine este conceput pentru a impiedica micro-
bii, cum ar fi bacteriile si virusii, sa intre sau sa dauneze organismului. Tractul gas-
trointestinal (G) este o alta linie importanta de aparare impotriva microbilor, datorita
captuselii sale mucoase bogate in celule imunitare si acidului din stomac care poate
elimina majoritatea invadatorilor bacterieni si virusologici straini.

Semnele unui sistem imunitar slab sau slabit pot include episoade frecvente sau pre-
lungite de raceli, infectii cu simptome persistente si probleme digestive.

Sistemul imunitar al organismului poate fi sustinut in mai multe moduri. Factorii stilu-
lui de viata, precum respectarea unei diete sanatoase, bogate n antioxidanti, exercitii
fizice regulate, minimizarea stresului si obtinerea unui somn de calitate suficient, prin-
tre alte obiceiuri sanatoase, pot avea un impact pozitiv asupra sanatatii imunitare.

in acelasi studiu din 2021, 68% dintre consumatorii globali au spus c3 pandemia de
COVID-19 i-a determinat sa-si schimbe dieta pentru a-si aborda sanatatea imunita-
ra; o proportie similara si-a exprimat interesul pentru produsele alimentare si bauturi
care promoveaza sanatatea imunitard si le-ar cumpara chiar daca nu au o problema
specifica de sanatate.

Acest lucru prezinta oportunitati pe o piata in crestere pentru producatorii de alimente
si nutraceutice de a formula produse alimentare si bauturi functionale si suplimente,
cu ingrediente care pot sustine sanatatea imunitara.

Posthioticele si sanatate imunitara

Efectele probioticelor utilizate in mod obisnuit, cum ar fi Lac-
tobacillus si Bifidobacterium, asupra functiei imune au fost
studiate pe scara largd, cu o revizuire recenta care rezuma
rolul lor in suprimarea infectiei tractului respirator (RTI).

Intre timp, alte studii au indicat efectele Lactobacillus si
Bifidobacterium ucise de caldura. Aceste bacterii benefice
pentru sanatate ucise de caldura sunt numite postbiotice,
care sunt definite ca microorganisme neinsufletite intacte
sau componente celulare cu sau fara metabolitii lor care s-a
dovedit a modula sistemul imunitar si sustin sanatatea fizica.

Piata postbiotice este de asteptat sa atinga peste 24 milioane
USD pana in 2029, la un CAGR de peste 10% pana in 2029.
Aceasta crestere rapida este condusa de o constientizare tot
mai mare a consumatorilor cu privire la beneficiile pentru
sanatate oferite de suplimentele postbiotice, precum si de
prevalenta in crestere. a diferitelor boli digestive.



Printre acestea, s-a demonstrat
ca Lacticaseibacillus  paracasei
MCC1849 (LAC-Shield, denumirea
tulpinii MCC1849) ucisa de caldura
moduleaza sistemul imunitar.

Tntr-un studiu clinic, sa constatat c3
aportul de MCC1849 Tmbunatateste
capacitatea de raspuns a imunitatii
dobandite la vaccinarea antigripala.
la persoanele cu varsta de 85 de ani
sau mai mult, indicand potentialul
de Tmbunatatire a imunitatii si de
mentinere a sanatatii in populatiile
in varsta.

Intr-un alt studiu pe femei tinere
sanatoase care erau susceptibile la
raceald, aparitia simptomelor ase-
manatoare racelii a fost suprimata
prin ingestia de MCC1849.

Deoarece varsta si sexul par sa
afecteze capacitatea de raspuns la
vaccinuri si, prin urmare, potential
sistemul imunitar, un nou studiu
randomizat, dublu-orb, controlat cu
placebo a analizat efectele MCC1849
asupra simptomelor subiective ale
starii fizice a unei populatii mai largi
de 200 de persoane. adulti sanatosi,
barbati si femei, cu varsta cuprinsa
intre 18 si peste 70.

Dupa perioada de 24 de saptamani,
numarul de zile cu nasul infundat
si simptome asemanatoare racelii
a fost redus semnificativ in grupul
MCC1849, comparativ cu grupul
placebo, fara efecte secundare ob-

servate, indicand ca aportul oral de
MCC1849 este consistent in efica-
citate si poate ajuta la mentinerea
conditiei fizice intr-o gama larga de
populatie.

Probioticele si sanatatea imunitara

L. paracasei MCC1849 ucis prin
caldura a fost selectat din stocul
extins de tulpini de bacterii lactice
(LAB) de la Morinaga Milk si a fost
denumit LAC-Shield. Actiondnd ca
un scut de protectie pentru corpul
uman Tmpotriva amenintarilor ex-
terne, LAC-Shield este o modalitate
convenabila si accesibila pentru for-
mulatori de a Tncorpora ingrediente

biotice in alimente, bauturi si supli-
mente care atrag consumatorii de
astazi.

Fiind o tulpind postbiotica vali-
datd stiintific, cu proprietati de
imbunatatire a sistemului imunitar,
LAC-Shield prezinta capacitatea de
a stimula productia de interleuki-
na-12 (IL-12), o citokina criticd care
joaca un rol esential in reglarea sis-
temului imunitar prin crearea de
punti innascute si imunitatea adap-
tativa.

In timp ce postbioticele sunt mai
putin sensibile la conditiile de mediu
decat probioticele, diferite tulpini
confera efecte diferite, de exemplu
in ceea ce priveste stabilitatea si
versatilitatea lor. Cu toate acestea,
bacteriile ucise de caldura din LAC-
Shield sunt tolerante la caldura
si foarte stabile la pH, mentinand
in acelasi timp beneficiile lor si
proprietatile, facandu-le un ingredi-
ent convenabil intr-o gama larga de
aplicatii.

LAC-Shield este disponibil comerci-
al in Japonia din 2014. Este utilizat
pe scara larga pentru a promova sa-
natatea si bunastarea in peste 1.000
de suplimente alimentare si produ-
se alimentare functionale de catre
peste 500 de companii din Japonia
si extinzandu-se in restul lumii, in
special in produsele care necesi-
ta caldura mare, cum ar fi produse
de patiserie si gustari, precum si
bauturi gata de baut, gume si con-
dimente, fara a afecta culoarea, tex-
tura si aroma.

0 provocare chiar si pentru produ-
catori

Pe masura ce consumatorii conti-
nua sa-si gestioneze in mod proactiv
sanatatea, studiul postbioticelor si
potentialul lor de aplicare in indus-
trie este pregatit pentru dezvoltare
si oportunitate.

Cu toate acestea, nivelul actual de
intelegere de catre consumatori a
termenului “postbiotice” este incd
0 provocare pentru producatori.
Pentru a ajuta la rezolvarea acestei
probleme, firma Morinaga a creat
un nou brand si logo pentru LAC-
Shield pentru a imbunatati gradul
de constientizare si recunoastere a
consumatorilor si pentru a comuni-
ca mai bine o intelegere mai solida a
beneficiilor postbioticelor.

Noul branding al produsului a fost
conceput pentru a reflecta versa-
tilitatea ingredientului pentru a se
adapta mereu pentru a sustine bu-
nastarea si rezistenta populatiilor
adulte si seniori intr-o gama larga
de medii si stiluri de viata.

Pe madsurad ce sanatatea imunitara
continud sa fie un interes din ce in ce
mai mare pentru consumatori, LAC-
Shield poate ajuta producatorii sa-si
diferentieze formularile intr-o gama
de suplimente alimentare si aplicatii
functionale pentru alimente si bau-
turi, exploatand noi piete si deblo-
cand oportunitati pentru a sustine
nevoile consumatorilor, acum si in
viitor.
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TENDINTE DE INOVARE IN PRODUCTIA DE
LACTATE: DE LA GESTIONAREA GREUTATII LA
UTILIZAREA PROTEINELOR

Maria Demetriad

lata cele mai importante
tendinte ale pietei si ale
consumatorilor care ar putea
influenta inovatia in productia
de lactate in 2025, rezumate
de DairyReporter.

ﬁ

Sanatate si bunastare

Pe madsura ce medicamentele GLP-1
devin obisnuite, alimentele care ofera
satietate in timp ce se concentreaza pe
un profil natural, cu eticheta curata, sunt
gata sa fie pe radarul consumatorilor. Ca
urmare a acestei teninte de consum, in
junie 2024, CEO-ul Danone, Antoine de
Saint-Affrique, a spus ca medicamentele
pentru slabire au fost probabil in spatele
unei cresteri a vanzarilor de iaurt bogat in
proteine.

Datele despre vanzarile din trimestrul
| 2024 au sustinut acest lucru, gigantul
francez al produselor lactate inregistrand
o crestere a vanzarilor cu 4% fata de anul
trecut. La randul ei, Fage, compania grea-
ca din spatele marcii de iaurt Total, a inre-
gistrat, de asemenea, o crestere cu 16% a
vanzarilor in T1 2024.

laurtul simplu are, de asemenea, un indi-
ce glicemic scazut, ceea ce il face o sursa
potrivita de proteine, calciu sau probiotice
pentru persoanele care urmaresc nivelul
glicemiei.

Analistii se asteapta ca aproximativ 31,5
milioane de oameni sa adopte medica-
mente GLP-1 numai in SUA, pana in 2035l
adica aproximativ 9% din populatia SUA

laurtul gras

Pe langa sprijinirea scaderii in greutate, iaur-
tul plin de grasimi a fost asociat cu reducerea
riscului de a dezvolta diabet de tip 2. De aceea,
Administratia SUA pentru Alimente si Medica-
mente a fost de acord ca exista suficiente dovezi
stiintifice pentru a sustine o declaratie de sana-
tate calificata pe care producatorii o pot folosi in
ambalaj.

Cu toate acestea, producatorii ar trebui sa
aiba grija sa nu copleseasca cumparatorii cu
mentiuni de sanatate, noteaza Mintel. Jenny Ze-
gler, Director Mintel Food & Drink, a declarat:

“Asteptati-va sa vedeti o crestere a inovatiilor de
produse bogate Tn nutrienti pentru a imbunatati
sanatatea pe termen scurt si lung. Importanta
obtinerii nutritiei de baza necesare in fiecare zi
va fi o lectie pe scara larga care va depasi nivelul
si utilizarea medicamentelor de slabit.

Tncepénd din 2025, marcile vor trebui sa eficien-
tizeze pachetele supraincarcate cu mentiuni de
sanatate referitoare la nutrientii critici pe care
ii contin.

Promovarea nutrientilor esentiali bine-cunoscuti
va diferentia, de asemenea, produsele intr-o era
a accesului aproape infinit la informatii, dar si a
dezinformarii”.

Sa nu uitam de sanatatea mentala

ADM observa ca multi consumatori urmaresc
emotiile pozitive, iar alimentele si bauturile pot
face un drum lung pentru a hrani trupul si su-
fletul.

Aici, producatorii pot lucra cu culori si arome
care ar putea starni emotii pozitive, dar sa fie
atenti sa-si pastreze eticheta curata prin aprovi-
zionarea cu ingrediente naturale, deoarece 62%
dintre consumatori la nivel global considera ca
alegerea alimentelor naturale este cea mai buna
modalitate de a asigura o dieta sanatoasa, potri-
vit Innova.

Pe langa iaurt, laptele fara lactoza, bogat in pro-
duse proteice, cum ar fi branza de vaci, si lac-
tatele fermentate, cum ar fi zara si chefirul, au
atras atentia consumatorilor ca alimente mai
bune pentru tine.

Sustenabilitatea, factor determinant

Potrivit Euromonitor International, optiunile du-
rabile nu raman doar o decizie constienta bazata
pe valori personale, ci si pe dovezi concrete si pe
beneficiile pe care aceste produse le ofera fata
de nevoile clientilor.

Tncepénd cu T2 2024, numarul de SKU online cu
declaratii de sustenabilitate in 11 industrii FMCG
si 25 de tari a fost de 5 milioane.



Functionalitatea

Cu sanatatea si nutritia in prim-
planul  mintii  consumatorilor,
adaugarea de valoare nutritiva si
functionalitate produselor lactate ar
putea deschide noi oportunitati pen-
tru producatorii de alimente.

Dupad cum s-a vazut la SIAL Paris
2024, producatorii adauga SKU cu
continut ridicat de proteine la pro-
dusele lactate fermentate popula-
re, cum ar fi chefirul. Acum, exista
si gouda Tmbunatatita cu vitamine
pentru iubitorii de branzeturi atenti
la sanatate.

Aplicarea proteinei bioactive de lac-
toferina este, de asemenea, proba-
bil sa se extindd de la alimentatia
sugarilor si adultilor in produse de
consum, cum ar fi iaurtul si bautu-
rile lactate.

Si odata cu progresele in tehnologia
de procesare si incapsulare, este
acum posibil sa se exploreze o noua
categorie de bauturi lactate RTD
imbunatatite cu culturi vii, vitamine
si minerale, dar care nu necesita re-
frigerare.

Totul fiind bine, comunicarea bene-
ficiilor functionalitatii adaugate ar fi
cruciald pentru acceptarea consu-
matorilor, avertizeaza Mintel.

“Marcile care le reamintesc cum-
paratorilor de beneficiile inerente
pentru sanatate vor oferi, de ase-
menea, claritate cumparatorilor
ocupati, constienti de costuri, care
ar putea deja sa puna la indoiala
valoarea formularilor functionale cu
afirmatii care nu sunt la fel de evi-
dent resimtite ca afirmatiile privind
energia functionald, digestive sau
de mare satietate.”

Lactate fara lactoza

Laptele fara lactoza au recuperat
cota de piata de la alternativele de
lactate pe baza de plante, am auzit
la SIAL Paris 2025, deoarece gru-
purile de consumatori, cum ar fi
flexitarienii, vad liberul ca o alegere
sanatoasa.

Fairlife, detinutd de Compania Co-
ca-Cola, a atins o penetrare de 25%
in gospodariile din SUA. In SUA, ca-
tegoria a crescut cu 11,6% in vanzari
sicu 2,6% in termeni de volum Tn ul-
timele 6-12 luni (ultimele 52 de sap-
tamani incheiate pe 19 mai 2024),
potrivit Circana.

Cu laptele fiind cea mai vanduta ca-
tegorie de produse lactate fara lac-
toza, 2025 ar putea vedea inovatii in
format si ingrediente care ar duce

laptele fara lactoza la urmatorul ni-
vel. De exemplu, prin formularea de
bauturi RTD concepute pentru con-
sumatorii aflati in miscare.

Lactate fara lapte de la animale

Mai multe startup-uri de tehnologie
alimentara, cum ar fi Those Vegan
Cowboys si unele companii majore
de produse lactate, cum ar fi Bel
Group, se pregatesc sa lanseze
solutii pentru oricare dintre ingredi-
ente, cum ar fi fermentarea cu deri-
vate de la o vaca.

Investitiile in fermentatie au crescut
si ele, Institutul Good Food rapor-
tand ca startup-urile au strans 49
de milioane de euro in primele sase
luni ale anului 2024, fata de 33 de
milioane de euro in intregul 2023.

Cresterea investitiilor in fermentatie
indicd o concentrare reinnoitd pe
extindere. , cu nume mari precum
Danone, Fonterra si Leprino Foods,
toate facand miscari in segment.

Si in cazul procesarii, tehnolo-
gia, cum ar fi invatarea automata,
este probabil sa imbunatateasca
inovatia. Asa cum fac companii pre-
cum Climax Foods, care lucreaza cu
tehnologii Bel pentru a face bran-
zeturi superioare fara lactate, care
sunt atat hranitoare, cat si delicioa-
se.

Inovatie de format

In conditiile in care confortul ra-

mane un motor de achizitie de top
pentru consumatori, inovarea in
format ar fi cheia pentru a accesa
tendintele emergente.

De la pliculete cu iaurt pana la portii
de unt de marimea gatitului, produ-
catorii au experimentat cu livrarea
de lactate in formate care sunt atat
accesibile, cat si atragatoare.

Dincolo de proteine

Se preconizeaza ca continutul bo-
gat in proteine va fi segmentul cu
cea mai rapida crestere din iaurtul
cu lapte in acest an, cu o rata de
crestere de 17,2% conform Circana.

In Marea Britanie, produsele lacta-
te bogate in proteine au inregistrat
o crestere de 44,2% de la an la an
in 2023, ajungand la o evaluare de
117 milioane de lire sterline, potrivit
datelor IRI.

Si exista incd o multime de pista
pentru categorie. De exemplu, pro-
ducatorii de branza de vaci - un pro-
dus lactat natural bogat in proteine
- pot apela la afirmatii pe eticheta
sau pot experimenta arome si culori
naturale.

Marcile de inghetata precum Kri
Kri din Grecia iau notd si ele lan-
sand SKU-uri bogate in proteine;
iar start-up-uri precum Smearca-
se de pe Coasta de Est au introdus
tendinta de Tnghetata cu branza de
vaci DIY in magazinul alimentar.
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CUM POATE AJUTA Al IN PROIECTAREA 5
PROTEINELOR PENTRU INDUSTRIA ALIMENTARA

Maria Demetriad

Folosind o combinatie de
inteligenta artificiala si biologie

sintetica, un start-up imbunatateste

proteinele Intr-o gama larga de
functii pentru industria alimentara,
informeaza FoodNavigator.

Bariere si oportunitati

Nenumaratele bariere si oportunitati din jurul
aplicarii proteinelor intr-o serie de alimente
noi sunt pe buzele tuturor in tehnologia ali-
mentara. De aceea, gasirea proteinelor potri-
vite Tn natura este dificila, motiv pentru care o
serie de companii de tehnologie se dedica cre-

arii si optimizarii “proteinelor de design”.

De exemplu, start-up-ul francez Al

bby foloseste Al pentru a imbunatati
functionalitatea proteinelor din alternativele la
carne sau pentru produsele mixte cu carne. La
randul sau, producatorul israelian Amai Pro-
teins proiecteaza si produce proteine dulci ca

alternativa la indulcitorii artificiali.

Start-up-ul Cradle din Zurich este un altul. Folosind IA ge-
nerativa pentru a ajuta oamenii de stiinta sa proiecteze pro-
teine pentru o varietate de aplicatii, de la carne cultivata la
enzime pentru siguranta alimentara, Cradle isi propune sa
faca lucruri cu proteine care nu ar fi fost posibile niciodata
in natura.

“Natura este cu adevarat creativa. Exista miliarde de prote-
ine pe care le putem studia si nu cunoastem functia multora
dintre ele. Si, desigur, acest lucru se manifesta in medica-
mentele si Tn alimentele noastre. Deci exista o cantitate
imensa pe care o putem lua ca punct de plecare din natura.
Dar, de foarte multe ori, ceea ce ncercam sa facem noi, ca
oameni, este ceva cu care natura nu a ajuns la bun sfarsit”,
a declarat Elise de Reus, co-fondatoare la Cradle, pentru
FoodNavigator.

“Proteinele din naturd sunt adesea puncte de plecare” a mai
spus ea, “dar cu tehnologia Cradle, ele pot fi imbunatatite
pentru noi functii”.

Proiectarea proteinelor

Cradle proiecteaza proteine pentru a indeplini sarcini spe-
cifice necesare clientilor sai. Pentru a face acest lucru, pro-
teinele trebuie sa aiba proprietati specifice.

“Acum, proteinele apar in toate partile sistemelor vii, in ali-
mentele pe care le consumam, in shake-urile din zer si Tn
oud, de exemplu, dar ele alcatuiesc si o multime din com-
ponentele active ale celulelor.
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Deci, ele catalizeaza reactiile, aju-
tand substantele chimice sa se
transforme dintr-o o stare, in alta.
Ele dau structura si le putem folosi
n tot felul de procese”, a spus Reus.
“Uneori puteti gasi aceste proteine
in naturd, iar uneori puteti folosi
tehnologii in laborator pentru a le
dezvolta”.

Cum face Al procesul mai eficient?

Proteinele utile pot fi gasite in natu-
ra, spune Reus. De exemplu, unele
enzime pot face ca painea sa dure-
ze mai mult, ceea ce, la randul sau,
previne risipa de paine.

Cu toate acestea, in unele ocazii,
s-ar putea dori sa se dezvolte o
noua proprietate a proteinei, cum ar
fi sa reziste mai mult la temperatu-
ra camerei. Pentru aceasta, ai avea
nevoie de o modificare.

Dezvoltarea unei astfel de proteine
ar putea dura ani de cercetare si
dezvoltare, spune Reus. Al generati-
va, pe care o foloseste Cradle, poate
accelera procesul.

Modelele pe care le foloseste Cra-
dle, cum ar fi robotii de chat precum
ChatGPT, folosesc invatarea auto-
mata. Spre deosebire de ChatGPT,
totusi, acestia sunt instruiti nu pe
limbajul oamenilor, ci pe limbajul
proteinelor.

Ei pot analiza diferite secvente de
proteine si modul in care se com-
portaintr-un laborator si, din aceas-
ta, pot face sugestii despre cum pot
functiona si mai bine.

Cum pot fi utilizate aceste proteine
n industria alimentara?

Proteinele au 0 gama larga de utili-
zari In industria alimentara, dincolo
de simpla nutritie. De exemplu, la
fel ca si conservantii, a spus Reus,
enzimele pot face sucurile de fructe
limpezi, in loc sa fie opace.

Enzimele pot fi folosite pentru a dez-
volta arome in produse. De exemplu,
nudkatone este un compus derivat
din grapefruit care ii creeaza aroma,
dar, potrivit lui Reus, ar avea nevoie
de 400.000 de kilograme de grape-
fruit pentru un kilogram de nudka-
tone purificat. In schimb, se poate
folosi pur si simplu o enzima pentru

a produce molecula direct.

Enzimele pot fi, de asemenea, folo-
site pentru a elimina gusturile ne-
placute ale produselor pe baza de
plante. Acestea pot fi gasite in na-
turd sau pot fi ajustate astfel incat
aromele nedorite sa fie eliminate.

Cradle poate ajuta, de asemenea,
la proiectarea factorilor de crestere
pentru carnea cultivata. Factorii de
crestere au nevoie de anumite pro-
teine, pentru a oferi semnale pe
care altfel le-ar da un organism. in
timp ce aceste proteine se gasesc in
naturd, ele sunt adesea instabile si
se degradeaza usor.

Invatarea automatd poate ajuta la
imbunatatirea acestei stabilitati,
crescand probabilitatea ca carnea
cultivata sa poata fi extinsa.

Crearea proteinelor

Proteinele pot fi create la nivel de
ADN. “Punctul de pornire este ca
aveti secventa de ADN in sine si apoi
va ajutati sa adaugati acea secventa
de ADN la celula care are toate in-
strumentele diferite pentru a trans-
forma acel ADN in proteind”, a spus
Reus.

“Atunci proteina poate sta cu ea ca
0 mica masina in interiorul acelei
fabrici de celule pentru a cataliza o
reactie.”

Aceste proteine pot fi uneori
functionale, cum ar fi eliminarea
gusturilor  nedorite  mentionate
anterior sau curatarea sucului de
fructe, sau pot fi produsul in sine.
De exemplu, proteina din zer este
folositd mai degraba ca produs, de-
cat ca o simpla functie.

Proteinele sunt testate la scara
mica in laborator pentru a se asi-
gura ca functioneaza. De exemplu,
a spus Reus, enzimele de coacere a
painii ar putea fi testate in paini de
1 mm. lar noutatile nu vor intarzia
sa apara, pe segmentul proteinelor
fabricate cu ajutorul Al.
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N 2025, ELIT VIZEAZA DIVERSIFICAREA PORTOFOLIULUI,
EFICIENTIZAREA PRODUCTIEI SI DIGITALIZAREA PROCESELOR

Elit este unul dintre cei mai importanti jucatori din
industria mezelurilor din Romaéania, cu o productie
anuala de aproximativ 50.000 de tone in cele cinci
fabrici din Alba, Bucuresti, Arad si Prahova.

Elit, un exemplu elocvent de dezvoltare

Portofoliul sau include, printre altele, marcile proprii Elit si Plin de
Carne, cele mai cunoscute branduri ale companiei, adresandu-se
atat comertului traditional, cat si retelelor nationale de magazine
si pietelor de export.

Cu o strategie axata pe inovatie, sustenabilitate si adaptabilitate,
compania Tsi consolideaza pozitia pe piata si raspunde nevoilor
consumatorilor prin diversificarea continua a produselor si opti-
mizarea proceselor de productie.

Industria mezelurilor din Roméania continua sa se dezvolte intr-un
ritm alert, fiind marcata de o competitie puternica si de investitii
semnificative in inovatie si sustenabilitate.

Piata s-a maturizat, iar jucatorii principali se concentreaza pe
diversificarea portofoliului de produse, modernizarea proceselor
de productie si optimizarea lantului logistic. Elit este un exemplu
elocvent al acestui trend, investind constant in dezvoltare si adap-
tare la cerintele pietei.

Accentul pe calitate

Daca pana acum, consumatorii puneau pret mai mare pe cost si
cantitate, tendintele actuale arata o orientare clara catre produse
premium, realizate din ingrediente naturale, fara aditivi artificiali.

Segmentul de mezeluri premium a crescut constant, datorita ce-
rerii pentru preparate mai sanatoase, in timp ce produsele ready-
to-eat au devenit din ce in ce mai populare, pe fondul ritmului alert
al vietii cotidiene.

In acest context, Elit si-a adaptat strategia de dezvoltare, inves-
tind atat in modernizarea liniilor de productie, cat si in extinde-
rea gamei de produse pentru a raspunde nevoilor consumatorilor
moderni.

“Intr-o piata aflat in continud schimbare, ne concentram pe dez-
voltarea unor produse care sa raspunda exigentelor consumato-
rilor moderni. Investim constant in tehnologii noi, in parteneriate
strategice si in diversificarea gamei noastre, astfel incat sa oferim
solutii de calitate, adaptate cerintelor actuale.”, a declarat Dan
Buda, Chief Sales Officer al Elit.

Miza pe tehnologiile avansate

Compania a mizat pe o combinatie de tehnologii avansate si pro-
cese eficiente pentru a optimiza costurile si a reduce pierderile.
Investitiile in logistica si distributie au dus la o livrare mai rapida
si eficienta, asigurand un flux constant de produse catre clienti.

Totodata, parteneriatele cu retaileri si HoReCa au consolidat

prezenta Elit in piata, facilitand accesul consumatorilor la produ-
sele companiei.

REVIS




GAMA DE PRODUSE BOIERESTI DIANA:
Autenticitate, evolutie si expertiza in industria carnii

DIANA: Expertiza, calitate si traditie

DIANA este un jucator de referinta in industria carnii din
Romania, recunoscut pentru angajamentul sau fata de cali-
tate, inovatie, dar si respectarea traditiilor gastronomice. Cu
un proces integrat de productie si distributie, compania Tsi
asigura controlul asupra fiecarei etape, de la selectia mate-
riei prime pana la livrarea produsului final catre consumator.

{n 2024, DIANA a trecut printr-un amplu proces de rebranding,
un demers strategic menit sa alinieze identitatea brandului la
cerintele pietei moderne si la asteptarile consumatorilor actuali.

Noua identitate vizuald, marcata de un logo modern si un design
revizuit al ambalajelor, reflectd nu doar evolutia companiei, ci si
dorinta de a pune in valoare calitatea produselor sale.

Rebrandingul nu a fost doar o schimbare de imagine, ci o clarificare a
portofoliului de produse, oferind consumatorilor o structura mai coerenta

si mai usor de navigat. Astfel, DIANA si-a consolidat pozitia ca un brand
care combina traditia cu inovatia, fara a face compromisuri asupra standar-
delor sale ridicate.

Rebrandingul DIANA si clarificarea portofoliului

Procesul de rebranding nu a fost doar o schimbare vizualg, ci o strategie bine con-
turata pentru a oferi consumatorilor o experienta mai clara si mai accesibila. Un
element esential al acestui rebranding a fost reorganizarea portofoliului in patru
game distincte: Mainstream, Upper Mainstream, Boieresti si Premium.

Fiecare dintre acestea a fost creata pentru a rdspunde unor segmente specifice de
consumatori, reflectdnd atat preferintele acestora, cét si pozitionarea strategica
a brandului.

Prin aceasta structura, DIANA a reusit sa aduca mai multa claritate asupra ofertei
sale, facilitand alegerea produselor si evidentiind diferentele de calitate, gust si
proces de fabricatie intre game.

Boieresti: 0 gama cu personalitate si pasiune

in urma rebrandingului, gama Boieresti si-a con-
solidat identitatea ca gama de sine statatoare,
separandu-se clar in portofoliu datorita cererii
constante si a aprecierii consumatorilor.

Numaiestedoaroselectie de produse traditionale
apreciate, ci o linie completd, distincta, cu o
pozitionare clara pe piata si o recunoastere cres-
cuta atat in retail, cat si in sectorul HoReCa.

Aceasta gama distincta reuneste produse crud-
afumate: Muschi Boieresc, Piept Boieresc, Ceafa
Boiereasca, bunatati cu specific romanesc: Ju-
mari Boieresti, Slaninuta Boiereasca si Carnati
Proaspeti Boieresti.

lar vedeta gamei, mult ndragitul Sorici Boieresc,
se remarca prin metoda sa speciala de pregatire,
parlit, nu oparit!, ceea ce i ofera textura si savoa-
rea pe care cunoscatorii le cauta.

Fiecare dintre acestea este realizat conform unor
retete autentice, cu respect pentru calitatea ma-
teriilor prime si metodele de procesare consa-
crate.

0 gama all-year-round, disponibila in retailul
modern

Produsele din gama Boieresti sunt disponibile pe
tot parcursul anului, fiind listate atat in reteaua
proprie de magazine DIANA, cat si in marile
lanturi de retail (IKA). Aceasta disponibilitate
constanta ofera consumatorilor acces la produse
autentice, indiferent de sezon, consolidand astfel
pozitionarea gamei ca un reper in piata.



Beyond Tradition: Inovatie si rigoare in productie

in spatele fiecarui produs din gama Boieresti se afld un proces de fabricatie bine
structurat, ce imbina metode consacrate cu tehnologii moderne pentru a asigura un
standard ridicat de calitate.

Totulincepe cu selectia atenta a carnii, urmata de asezonare si un proces de fragezire
ce potenteaza gustul natural si contribuie la o textura suculenta. Apoi, produsele sunt
afumate usor cu lemn de fag, asa cum se facea odinioara in camarile boieresti, pen-
tru o aroma desavarsita. Astfel, fiecare produs capata o savoare intensa si o textura
bine definita, fara adaos de monoglutamat sau coloranti artificiali.

Tehnologia de packaging in atmosfera protectoare mentine proprietatile organolepti-
ce si extinde durata de viata a produselor fara a compromite gustul sau textura.

Gama Boieresti si evolutia pietei

Piata produselor din carne este dinamica, iar comportamentul consumatorilor se
schimba constant. Gama Boieresti reflecta perfect aceasta evolutie, raspunzand unei
cereri tot mai mari pentru produse autentice, fara adaosuri artificiale si realizate prin
procese cat mai naturale.

Un alt trend emergent este cresterea canalelor alternative de distributie. Pe langa
retailul traditional, DIANA investeste si in e-commerce, asigurand accesibilitatea ga-
mei Boieresti si prin platformele de vanzare online ale partenerilor sai strategici.
Acest lucru faciliteaza achizitia pentru consumatorii care cauta comoditate si rapidi-
tate Tn procesul de cumparare.

Gama de produse Boieresti nu este doar o linie de produse, ci o declaratie de valori si
expertiza in industria carnii. Prin alinierea la cerintele actuale ale pietei, mentinerea
autenticitatii retetelor si integrarea tehnologiilor moderne, DIANA continua sa defi-
neasca standardele de calitate si sa ofere consumatorilor produse cu adevarat spe-
ciale.
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DELICII SCANDINAVE DIN CARNE

Mircea Demeter

Pentru nimeni care a vizitat Scandinavia

nu mai este un secret faptul ca acolo sunt
fabricate unele dintre cele mai bune si mai
consistente produse din carne. lata produsele
de top, evidentiate de World Food Atlas.

Fenalar fra Norge

Fenalar fra Norge este o pulpa de oaie afumata produsd in mod
traditional in Norvegia si despre care se crede ca exista inca din ep-
oca vikingilor. Carnea provine de la miei care traiesc in muntii Nor-
vegiei si care sunt sacrificati toamna. Carnea se sareaza si se lasa
la uscat timp de 3-6 luni sau 5-9 luni, intr-un mediu controlat. n
mod curent, pe piata se gasesc doua tipuri de Fenalar fra Norge, cel
traditional cu os si cel mai maturat, mai putin sarat si dezosat.

Morrpolse

Morrpolse este un cérnat traditional norvegian. Se crede cd acest
carnat este unul dintre cele mai vechi alimente procesate din tara,
datand din epoca vikingilor. Tn mod traditional, era ficut dintr-o
combinatie de carne de oaie si de organe, cum ar fi rinichi, plamani,
inima, limba, colon, stomac si esofag, care erau tocate fin sau
macinate, asezonate cu condimente, apoi umplute in intestinul ani-
malului. si atarnat intr-un loc rece cateva luni. Tn zilele noastre, car-
natul este de obicei facut din carne de porc, capra, oaie sau vanat
salbatic, cu o proportie de 70% carne slaba si 30% grasime.

Rullepolse

Acest rulou danez clasic este preparat in mod traditional cu burta de
porc umpluta cu o combinatie de ierburi si condimente, inainte de a fi
rulata, gatita si l[dsata sa se vindece intr-o saramura condimentata.
Cand este plasat in saramura, ruloul este presat pentru a obtine for-
ma sa caracteristica dreptunghiulara. De obicei, este feliat si savurat
ca preparat rece pe popularele sandvisuri smorrebrod sau ca parte a
unei mese tip bufet.

Falukorv

Falukorv este un carnat care provine initial din orasul Falun, dar in
prezent este fabricat de mai multe companii de carne din Suedia.
Carnatul este facut dintr-un amestec de carne de porc si carne de
vita sau vitel, care a fost macinat si combinat cu amidon de cartofi,
apa si o selectie de condimente usoare. Continutul de carne trebuie
sa fie de cel putin 40%. Aroma sa este afumata si sarata.

Vindelnrokt skinka

Vindelnrokt skinka este o sunca afumata traditionala suedeza facuta din
sunca intreaga dezosata sau diferite bucati, cum ar fi partea superioara, ar-
gintie, crup, articulatie si rulou. Carnea pentru aceasta sunca provine de la
porci si este afumata la cald, folosind lemn de arin in cuptoare traditionale de
fum. Exista doua tipuri principale in functie de metoda lor de afumare: sunci
afumate Tn pozitie plata si sunci afumate in plase.

Renul Sami Gurpi

Cresterea renilor a fost puternic impletita cu cultura, mostenirea si di-
eta pastorilor indigeni nomazi sami din regiunea culturala Sapmi. Folosind
metode vechi de conservare a alimentelor, pastorii nomazi continua sa
pregateasca o gama larga de delicatese pe baza de carne de ren, inclusiv
gurpi de ren Sami, un produs din carne de ren care este facut cu o combinatie
de carne de ren ramasa, grasime si sare. Dupa procesul de intarire, ame-
stecul de carne este modelat si afumat la rece cu lemn de mesteacan usor
umed, timp de aproximativ doua sau mai multe ore.

Souvas de ren

Suova de ren este un produs traditional din carne suedez. Se prepara prin
sarare uscata a carnii de ren, apoi afumat la foc deschis intr-o coliba cu varf
timp de 8 ore. Carnea poate fi consumata cruda sau taiata in bucati, apoi la
gratar. Acesti reni semi-salbatici sunt sacrificati in fiecare toamna si iarna,
dar sdrarea, afumarea si vindecarea se fac pe tot parcursul anului.

Aromate, dar delicate, suovasele sunt adesea insotite de ciuperci murate si
lingonberries sau gem de lingonberry. Este pregatit de indigenii sami care
trdiesc intr-o zona numita Sapmi. Cand Samii se aventureaza in calatorii lun-
gi, ei in mod traditional impacheteaza suovas si paine nedospita pentru a le
manca pe traseu.
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BIJUTERIA CULINARA A ARGENTINEI:
BRANZA PROVOLETA

Emilia Stefan

Argentina, renumita pentru peisajele sale spectaculoase si traditia
gastronomica bogata, este o tara in care carnea de vita domina scena
culinara. Cu toate acestea, branza joaca un rol esential in bucataria
locald, iar una dintre cele mai apreciate delicatese este Provoleta.
Aceasta branza emblematica este un simbol al identitatii argentiniene
si un ingredient esential in asado, traditionalul gratar argentinian.
-]

Originea si caracteristicile branzei Provoleta

Provoleta are radacini italiene, fiind inspirata
de provolone, o branza originara din sudul Ita-
liei. Tn secolul al XX-lea, odata cu valul masiv
de imigranti italieni care au ajuns in Argen-
tina, provolone a fost adaptata pentru a se
potrivi gusturilor si traditiilor locale. Astfel, a
luat nastere Provoleta, o branza semitare, fa-
bricata din lapte de vaca, cu o textura elastica
si un gust usor picant, completat de arome de
fum si sare.

Un aspect distinctiv al Provoletei este capaci-
tatea sa de a fi gatita pe gratar. Branza este
conceputa special pentru a rezista temperatu-
rilor ridicate, topindu-se la interior si formand
o crusta crocanta la exterior. Aceasta proprie-
tate o face perfecta pentru preparatele speci-
fice asado.

Modul de preparare traditional

in mod traditional, Provoleta este gatita pe
gratar, de obicei intr-un suport metalic sau
direct pe gratarul incins. Branza este adesea
presarata cu oregano, piper negru si un strop
de ulei de masline Tnainte de a fi pusa pe foc.

Rezultatul este o combinatie irezistibila de
texturi: o crusta crocanta la exterior si un in-
terior cremos si filant.

De asemenea, Provoleta poate fi servitd ca
aperitiv sau garniturd pentru fripturi si legu-
me. Este insotita frecvent de chimichurri, ce-
lebrul sos argentinian pe baza de patrunjel,
usturoi, ulei de masline si otet, care comple-
teaza perfect gustul sau bogat.

Popularitatea branzei Provoleta

Provoleta nu este doar o branza; este o
experientd sociald. In cultura argentiniana,
asado reprezinta mai mult decat o masa - este
un ritual care aduce familii si prieteni impre-
una. Tn acest context, Provoleta ocupd un loc
special, fiind un aperitiv apreciat si un simbol
al convivialitatii.

Branza este disponibild Tn aproape toate su-
permarketurile si pietele din Argentina, iar
restaurantele traditionale includ Provoleta n
meniurile lor ca o optiune clasica. In plus, Pro-
voleta a castigat recunoastere internationald,
fiind prezenta in restaurantele argentiniene
din intreaga lume.

Adaptari moderne si inovatii

In timp ce reteta traditionald de Provoleta ra-
mane neschimbata, bucatarii moderni au expe-
rimentat cu diverse variatii. Unele restaurante
adauga ingrediente precum rosii uscate, ardei
iute sau miere pentru a oferi o nota contempo-
rana acestui preparat clasic. De asemenea, se
folosesc tehnici de afumare pentru a intensifica
aroma branzei.

Pe langa versiunea clasica din lapte de vaca,
exista si variante fabricate din lapte de oaie
sau capra, care ofera arome si texturi distincte.
Aceste inovatii reflecta diversitatea si creativi-
tatea gastronomiei argentiniene.

Importanta culturala si economica

Pe langa rolul sau culinar, Provoleta are o
importanta economica semnificativa. Productia
de branzeturi este o industrie prospera in Ar-
gentina, iar Provoleta contribuie la promovarea
imaginii tarii ca destinatie gastronomica. Ex-
porturile de branza, inclusiv Provoleta, au cres-
cut constant, ajutand la consolidarea economiei
locale.

Se poate spune, deci, ca Provoleta este mai
mult decat o branza, este o expresie a traditiei,
inovatiei si pasiunii argentiniene pentru gastro-
nomie. Cu un gust unic si o versatilitate remar-
cabild, aceasta branza continua sa cucereasca
inimile consumatorilor din intreaga lume. Fie
ca este savurata pe gratar, insotita de chimi-
churri, sau reinterpretata in retete moderne,
Provoleta ramane un simbol al identitatii culi-
nare argentiniene.






VIITORUL SECTORULUI DE PROCESARE
A CARNII

Veronica Ursachi-Andrei Sectorul de procesare a carnii a fost influentat de evolutiile tehnologice. Cu toate

acestea, tehnologia trebuie sa fie acceptata de consumatori si ar trebui sa fie fezabila.
Pe langa toate, sectorul s-a confruntat cu alte probleme care au fost, de asemenea,
probleme generale pentru omenire, cum ar fi incalzirea globala si efectele acesteia
asupra animalelor, stresul asupra acestora si pasunilor.

Mai mult, din cauza cresterii populatiei umane
si a urbanizarii, suprafetele agricole s-au stre-
sat si preturile acestora au crescut. Din acest
motiv, pretul la hrana animalelor a crescut si,
ca urmare, pretul produselor de origine anima-
[ a crescut. Tinand cont de toate acestea, care
este viitorul sectorului de procesare a carnii?
lata un posibil raspuns, oferit de MedCrave in
studiu cu titlul “The future of meat industry”.

Totul depinde de consumator

Pentru industria carnii, preferintele consu-
matorilor sunt unul dintre cei mai importanti
factori. Comportamentele consumatorilor si
convingerile lor cu privire la carne si produsele
din carne se bazeaza pe produsul in sine si pe
caracteristicile individului.

in general si indiferent de caracterul ei
traditional si statutul social stabilit, carnea are
o0 imagine negativa in general, deoarece este
relatia dintre animalul viu, practicile de ma-
nipulare si conditiile de sacrificare, prezenta
sangelui, problemele de mediu si preocuparile
religioase, ideologice, etice sau morale.

in mod paradoxal, toti acesti factori nega-
tivi ai carnii par sa aiba un efect limitat asu-
pra consumului de carne, posibil ca urmare a
cunostintelor scazute ale consumatorilor.

La nivel mondial, cel mai mult se consuma
carnea de porc (15,8 kg/locuitor/an), urma-
ta de pasare (13,6 kg/locuitor/an), carnea de
vita (9,6 kg/locuitor/an) si in cele din urma
carnea de oaie si capra (1,9 kg/cap de lo-
cuitor/an).

Consumul de carne pe cap de locuitor este
de 80 kg in tarile dezvoltate si de 27,9 n
tarile in curs de dezvoltare, pentru o medie
mondiala de 38,7 kg.

Tiparele globale privind consumul de car-
ne s-au schimbat de-a lungul timpului. Tn
1950, carnea de porc si vita erau dominate
in totalitate, iar pasarile de curte era a treia.
Din 1950 pana in 1980, productia de carne

de vitd si porc a crescut mai mult sau mai
putin rapid.

Apoi, in 1990, productia de carne de vita in
intreaga lume a crescut de la 19 milioane
de tone in 1950 la 53 de milioane, dar nu a
fost extinsa mult dupa aceea. in plus, dato-
rita eficientei mari de conversie a cerealelor
pentru carnea de pui decat carnea de vita,
productia mondiala de pasari a crescut in
timp, depasind carnea de vita Tn anul 1997.
In 2005, in intreaga lume au fost produse
245 de milioane de tone de carne, din care
30,8% era carne de rumegatoare, in princi-
pal carne de vita.

Se estimeaza ca in viitorul apropiat, con-
sumul de carne va experimenta o oarecare
accelerare, ca urmare a cresterii consumu-
lui pe cap de locuitor in China si Brazilia. Se
estimeaza ca cererea de carne in lumea in
curs de dezvoltare va creste de la 65 de mi-
lioane de tone Tn 1995, la 170-200 de milioa-
ne de tone in anul 2020.

Ideile consumatorilor despre produsele
din carne azi si viitor

Comportamentele si ideile consumatori-
lor despre produsele din carne sunt su-
biect de importantd criticd pentru carne
industrie, deoarece are efect direct asupra
profitabilitatii industriale. O multime de stu-
dii au rezultat ca perceptiile consumatorilor
asupra produselor din carne sunt complexe,
dinamice si greu de definit.



Cu ajutorul dezvoltarilor stiintifice,
profilul industriei carnii pentru car-
ne si produse derivate din carne
a fost imbunatatit pentru oameni
din punct de vedere al sigurantei,
calitatii si stabilitatii produsului.
Din pacate, industria carnii are
unele probleme importante in ceea
ce priveste perceptia consumatori-
lor, in special in domeniile sanatatii
(nutritiei), bunastarii animalelor si
confortului.

Harrington et. All a enumerat pre-
ocuparile consumatorilor: etica,
siguranta alimentara, nutritie si
grasimi, bundstarea animalelor.
Elemente precum “lumea a treia”,
mediul si ingineria geneticd, raman
valabile.

in plus, intr-un studiu realizat de
Vinnari au fost studiate posibile
lucruri care ar putea avea impact
asupra consumului viitor de carne.
Cele mai importante atribute pe
care consumatorii le acorda carnii
sunt gustul, raportul calitate-pret
si sanatatea. Consumatorii doresc
sa consume produse din carne
sanatoase, obtinute de la animale
crescute in mod durabil.

De asemenea, se doreste sa aiba
incredere cd alimentele sunt fabri-
cate respectand propriile standarde
etice. Se estimeaza ca dezbaterile
privind produsele naturale si eco-
logice, in ceea ce priveste calitatea
si siguranta acestora, sunt impor-
tante in randul consumatorilor. Cu
toate acestea, comportamentele
legate de carnea modificata gene-
tic sunt clare. De exemplu, intr-un
sondaj efectuat in formatorii de
opinie din UE, sugereaza ca nimeni
nu admite consumul de animale
transgenice.

Care este viitorul carnii?

Viitorul carnii de cultura depinde
in mare masura de opinia consu-
matorilor despre produs. Studiile
realizate de Vinnari au demonstrat
efectele unor factori care ar putea
atrage consumul de carne in viitor.
Este mai probabil ca oamenii sa ac-
cepte o nouad aplicatie sau tehnolo-
gie, daca au optiunea de a o accepta
sau de a o respinge.

Din acest motiv, nu numai pen-
tru azi, ci si pentru viitor, com-
paniile ar trebui sa fie atente la
informatiile etichetelor de pe am-
balaje. De exemplu, companiile ar
trebui sa adauge nu numai valori-
le nutritionale ale carnii, ci si cum
a fost produsa carne, folosind o
tehnologie sau o metoda noua (de
exemplu, modificata genetic, artifi-
ciald etc.) pe eticheta.

Utilizarea informatiilor corecte de
pe etichete nu reprezinta doar o
situatie etica, ci este si una dintre
cheile de rezolvare a problemelor
de sigurant3 ale consumatorilor. in
acest aspect, companiile ar trebui
sa fie clare pentru a oferi informatii
despre produsele lor pentru azi si
viitor.

Schimbarea conditiillor de viata si
obiceiurile alimentare sunt impor-
tante. De exemplu, oamenii prefera
tot mai mult s consume produse
ready meal si convenience. Toto-
datd, este posibila cresterea con-
sumului de carne cu ajutorul unor
tehnologii, cum ar fi dezvoltarea de
produse din carne mai putin consu-
matoare de energie si dezvoltarea
unor produse care au timpi de ga-
tire mai scurti.

Pe de altd parte, unele dintre
evolutiile tehnologice pot avea un
efect negativ asupra consumului
de carne. De exemplu, dezvoltarea
carnii de cultura, dezvoltarea de
noi surse de proteine, altele decat
carnea si dezvoltarea procesarii si
ambalarii (scaderea cantitatii de
carne inutilizabila). Chiar dacd ni-
velul consumului de carne in tarile
industriale se poate apropia de ni-
velul sau de saturatie, oamenii din
aceste tari au anumite cerinte di-
ferite, cum ar fi carnea fara aditivi
sau reziduuri chimice, expusa la
procesare minima etc.

Din aceste motive, se asteapta ca
evolutiile tehnologice pentru in-
dustria carnii sa raspunda acestor
tipuri de cerinte in viitor. Pe de alta
parte, pe piata sunt disponibile di-
ferite produse sub forma de grasimi
reduse, consumatorii sunt doritori
sa prefere produse mai sanatoase,
dar nu doresc sa plateasca bani
pentru produse a caror aroma sau
gust s-a schimbat semnificativ. Din
acest motiv, procesatorii ar trebui
sa fie atenti ca, in timpul dezvoltarii
unui produs, proprietatile de aroma
ar trebui protejate.

Evolutii prezente si viitoare pentru
stiinta si tehnologia carnii

Astazi, trebuie sa fie produsa mult
mai multa cantitate de carne din
aceleasi surse de intrare, adica
eficienta productiei ar trebui cres-
cutd si productia ar trebui sa fie
durabild pentru mediu. In termeni
practici, aceasta inseamna un nivel
minim de emisie de gaze climatice,
utilizarea terenului, precum si con-
sumul de energie si apa.

Acestea sunt probabil cele mai
importante standarde pentru vii-
toarea productie industriala de car-
ne. Pe de alta parte, oamenii sunt
de asteptat sa obtind produse din
carne mai sanatoase. De exemplu,
reduceti continutul de sare al pro-
duselor din carne.

Industria carnii este fortata sa
dezvolte noi produse cu formulari
modificate. Acest lucru necesita si
linii de productie flexibile. Enzimele
microbiene, vegetale sau animale
inovatoare pot fi utilizate pentru
industria carnii pentru a modifica
textura carnii si a produselor din
carne.

Din pacate, pana astazi nu s-a ob-
servat niciun succes comercial real
in addugarea de nutrienti la pro-
dusele din carne. De asemenea,
in viitor, ar putea exista mai mult
loc pentru canalele de vanzare cu
amanuntul pentru produse din car-
ne specializate.

De exemplu, produsele care sunt
atat convenabile, cat si ofera mai
putind vizibilitate a ingredientului
din carne, pe care vizionarea car-
nii poate determina evitarea, este
o tendinta limitata la anumite gru-
puri de consumatori de a consuma
carne si produse din carne.
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Tn urmatorii ani, unele aplicatii,
cum ar fi apa oxidanta electroliza-
ta, presiunea inaltda in combinatie
cu tratementele antimicrobiene,
iradierea si pulsurile de lumina si
dezinfectantii de suprafata, cum
ar fi dioxidul de clor, clorura de
cetilpiridiniu si acidul lactic, pot
fi disponibile mai frecvent si pot
imbunatati durata de valabilitate a
carnii si produse derivate din carne.

Importanta sigurantei alimentare

In ceea ce priveste siguranta ali-
mentelor, aceasta este o obligatie
de paza. Nicio concesiune nu este
probabil acceptata de catre consu-
mator. Ca urmare, sunt de asteptat
sa se introduca tehnologii noi, cum
ar fi pascalizarea, utilizarea bacte-
riilor de protectie si utilizarea unor
pagini specifice.

Pe de alta parte, daca industriile nu
pot gasi o solutie pentru reducerea
nivelului de sodiu si grasimi din
produsele din carne fara diferente
majore de gust si aroma, inlocuito-
rii pot obtine o sansa. Conform lui
Vandendriessche F et al., produsele
din carne in viitor ar trebui sa aiba
o duratad de valabilitate perfecta,
adica mult mai lunga decat perioa-
da de valabilitate de astazi, sa nu
prezinte riscuri pentru siguranta
alimentara, sa aiba, de asemenea,
gust, aroma si aroma optime, care
sunt ideale pentru sanatatea dum-
neavoastra si fara restrictii de die-
ta.

Produsul care se apropie cel mai
mult de aceasta conditie este pro-
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babil sa fie castigatorul industriei
carnii. Cu toate acestea, calitatea,
in special calitatea senzoriald, nu
este de asteptat sa se schimbe
semnificativ in viitorul apropiat.

Perspectivele cercetarilor
genetice

Cererea de hrana este Tn crestere
din cauza cresterii populatiei, din
acest motiv, productia de alimen-
te ieftine, dar nutritive pentru
populatia uriasa, precum si necesi-
tatea de a creste durabilitatea ani-
malelor de ferma ar putea motiva
productia de alimente de la anima-
le modificate genetic in viitor.

Marea majoritate a animalelor care
sunt modificate genetic pentru a
produce alimente si hrana pentru
animale sunt in prezent in stadiul
de cercetare si putine sunt aproa-
pe de aprobarea finala, dar niciuna
dintre ele nu este inca disponibila
pe piata.

Garnier JP si colab. explica
evolutiile asteptate ale industriei
carnii si ale produselor din carne
in viitor, cu ajutorul aplicatiilor de
inginerie genetica cu detalii. Bio-
tehnologia la animale (clonarea,
transgeneza sau transgeneza ur-
mata de clonare) are un potential
mare de a imbunatati calitatea,
randamentul si siguranta produ-

selor alimentare prin manipulare
genetica directa.

Se estimeaza ca progresele in
biotehnologia alimentara si 1in
productia de organisme modifica-
te genetic (OMG]) vor continua ca
subiect controversat, dar potential
mai putin decat in trecut. In viitor,
se asteapta ca tarile in curs de
dezvoltare sa joace un rol critic in
cautarea, dezvoltarea si comer-
cializarea animalelor modificate
genetic (MG) si a pestilor pentru
productia alimentara.

Cu toate acestea, este important
de mentionat ca chiar si aplicatiile
stiintei animalelor modificate ge-
netic au un mare succes in viitor,
succesul sau esecul real al tehno-
logiei modificate genetic in indus-
tria de productie alimentara fiind
determinat de atitudinile consuma-
torilor prin acceptarea sau respin-
gerea acestei tehnologii.

Nanotehnologia in industria carnii

Aplicatiile de ambalare prin utiliza-
rea nanotehnologiei sunt in prezent
cel mai promitator domeniu al na-
notehnologiei pentru utilizarea n
carne si produse din carne.

Sunt disponibile cateva exemple
de aplicatii, cum ar fi enzimele n-
corporate cu nanoparticule de aur
pentru detectarea microbilor, de-
tectarea gazelor legate de starea
produselor alimentare: nano fibrile
de fluorofori pe baza de perilena in-
dica deteriorarea pestelui si a carnii
prin detectarea aminelor gazoase.



Pe de alta parte, este posibil sa se
utilizeze nanosenzori, pentru a de-
tecta molecule organice sau anor-
ganice mici, cum ar fi melamina,
pesticidele, unele toxine bacteriene
pe baza de proteine etc., care sunt
daunatoare pentru produsele din
carne.

Prin  utilizarea  nanotehnologi-
ei, unele diferente apar probabil
in viitorul prelucrarii carnii, dupa
cum s-a mentionat in continua-
re: peptide bioactive derivate din
carne, includerea pro si prebiotice
in produsele din carne procesata,
nano emulsii pe baza de grasime
pentru livrarea de antioxidanti, na-
nosenzori si nano trasori pentru
urmarirea biosecuritatii carnii si
produse din carne nanostructurate
cu functii definite.

Noi orizonturi pentru nanotehno-
logie n stiinta carnii pot fi atinse
prin cercetari suplimentare asu-

pra structurilor la scard nanome-
tricad si a metodelor de control al
interactiunilor dintre moleculele
individuale.

Mai mult, cu ajutorul nanotehno-
logiei, agregatele proteice fibrilare
pot fi dezvoltate ca inlocuitori de
carne, iar astfel proteinele fibrilare
sa fie construite pentru a imita car-
nea. Daca gustul si alte proprietati
organoleptice sunt suficient de
asemanatoare cu cele ale consu-
matorilor de carne, probabil vor
placea consumatorilor.

Carnea artificiala si viitorul ei
asteptat

Se estimeaza ca la nivel mondial
consumul de carne se va dubla n
urmatoarele decenii. Fara progrese
importante n stiinta si tehnologia
carnii, odata cu cresterea cererii de
carne, pretul carnii este posibil sa
creasca si acest lucru devine inac-

cesibil pentru o populatie mare.

Din acest motiv, ar trebui sa existe
o solutie noua pentru furnizarea de
carne pentru oameni in termeni vii-
tori, ideea carnii artificiale ar putea
fi o solutie pentru aceasta proble-
ma. Langelaan ML si colab. explica
pe scurt evolutiile trecute ale teh-
nologiei carnii artificiale.

Exista cateva motive pentru a pro-
mova IMPS, cum ar fi bundastarea
animalelor, conditiile de productie
controlate si igienice, consideren-
tele de mediu, precum si eficienta
productiei alimentare in ceea ce
priveste materiei prime. Conform
lui Tuomisto HL et al., IMPS ar
putea reduce utilizarea terenului
cu 99%, utilizarea apei cu 90% si
consumul de energie cu 40%. Daca
sunt realizate, aceste reduceri con-
duc la o reducere mare a emisiilor
de GES.

Cu toate acestea, se suspecteaza
ca tehnologia de cultivare a mioci-
telor ar avea un necesar redus de
apa, energie si teren deoarece:

a) este cultivat exclusiv tesut mus-
cular, ocolind dezvoltarea subpro-
duselor si a tesuturilor musculare
nescheletice;

b) pentru aceeasi masa de carne,
cultivarea tesuturilor este antici-
patd a fi mai rapida decat cresterea
pana la o varsta pregatita pentru
sacrificare si

c) sistemele de productie de carne
in vitro sunt capabile sa creasca in
volum pe verticala, facand inutila
defrisarea pentru a crea pasuni.

Pana in prezent, s-au realizat doar
cateva dezvoltari de baza pentru
sistemul de productie artificiala a
carnii. Adica, numai liniile de celule
stem embrionare care provin de la
mai multe specii model si oameni
au fost izolate si cultivate cu suc-
ces. In prezent, dimensiunile carnii
de cultura sunt de aproape 1,5 cm
in lungime si 0,5 cm in &time.

Ca rezultat al cercetarilor efectua-
te de Goodwin J et al., in prezent,
tehnologia carnii artificiale este
sustinuta de mediile de afaceri. Din
acest motiv, este probabil ca multi
consumatori sa dezvolte un grad de
favorabilitate pentru produsele din
carne artificiald, daca suportul me-
dia pentru produs continua.
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ECHIPAMENTE DE PROCESARE A
CARNII

Veronica Ursachi-Andrei Felierea si portionarea carnii, precum si realizarea amestecurilor optime pentru
productia de carnati, sunt operatiuni esentiale in procesarea primara a carnii. lata
doua exemple de astfel de echipamente, prezentate cu titlu strict informativ.

Feliator industrial de carne HB 160

Feliatorul industrial prezentat aici poate taia felii subtiri de
1 mm, executdnd inclusiv feliere automata a carnii. Echipa-
mentul este prevazut cu dispozitiv de separare si stivuire a
feliilor de carne. Felierea se poate executa pana la tempera-
turi de -2, -3 C.

Parametri tehnici:

Temperatura de lucru: Peste -3 C

Viteza de feliere: 60-260 bucati/min.

Grosimea de taiere: Min.:Tmm Max.:30mm (reglabil)
Dimensiunea maxima a produsului 600x160x100mm.
Putere motor: 1,25 kw

Alimentare: 380V/50Hz,3P,415v,220v.

Greutate: 370 kg

Dimensiune totala: 2345 x 580 x 535mm.

Caracteristici - Slicer pentru pui congelat
- Cutit de feliere german, ascutit si durabil
- Design dublu de actionare cu centur3. - Functie de portionare si stivuire o . o
- Controlul ecranului tactil, setare digitald a dimensiunii de - Materii prime: toate tipurile de carne proaspata sau congelata, carne gatita si
feliere produse similare ale acestora etc.

Mixer de carne pentru carnati ZJB-750 Parametrij tehnici

Capacitate [kg): 500

Putere [kW): 7.1

Alimentare: 380V/50Hz,3P;220V/415V,3P

Volum [L]: 750

Viteza arborelui [rom]: 40

Vacuum (kPa): 60-85

Aer comprimat [MPaj: 0,6 - 0,7

Dimensiune externd ([mm]: 1980¢1065¢1870
Dimensiune de instalare (mm]: 30000300003200
Greutate (kg): 1500

Mixerul prezentat in aceasta editie actioneaza sub vid si produce
carne procesata amestecata uniform si fara bule, cu o elasticitate
perfecta. Mixerul pentru carnati este potrivit pentru o fabrica de
procesare de mari dimensiuni.

Detalii

Mixerul este fabricat din otel inoxidabil, care asigura functionarea durabila si
curatarea fara efort. Carnea poate fi amestecata in conditii de vid, iar gradul de
vid poate fi setat pentru a atinge efectele de amestecare necesare. Perioada de
amestecare, perioada de interval si programul de amestecare pot fi setate prin
PLC si ecranul tactil.

Materii prime: Se poate realiza amestecarea tuturor tipurilor de carne, cartofi,
legume si produse similare ale acestora etc.

(Sursa: www.hibestpattymachine.com]
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FACILITY DISTRIB:

Partenerul tau de incredere in solutii pentru industrie

intr-o erd in care schimbarile tehnologice sunt constante, iar cerintele pietei
evolueaza rapid, eficienta si sustenabilitatea sunt factorii decisivi care
garanteaza succesul si durabilitatea afacerilor.

in acest context, Facility Distrib s-a impus ca un lider in furnizarea de solutii
complete pentru echipamente industriale si consumabile, devenind un
partener esential pentru companii din diverse industrii.

Cu o experienta solida in domeniu si o echipa dedicata, compania ofera
solutii inovative si personalizate, care ajuta clientii sa isi optimizeze costurile
operationale si sa obtina un management eficient al activitatilor.

Istoricul si Evolutia Facility Distrib

Infiintatd in 2012, Facility Distrib a fost creatd cu scopul de a raspunde nevoilor complexe ale industriei ali-
mentare, dar si altor sectoare industriale. De-a lungul anilor, compania a demonstrat un angajament con-
stant fata de excelenta, inovand continuu pentru a oferi solutii care sa fie atat eficiente, cat si sustenabile.

Tnceputurile sale au fost bazate pe adaptabilitate si dorinta de a satisface cerintele clientilor intr-un mod
profesionist si personalizat. Cu o viziune clara, Facility Distrib a reusit sa construiasca o reputatie solida in
randul clientilor, devenind un nume de incredere pe piata echipamentelor industriale si a consumabilelor
pentru diverse domenii de activitate.

Pe masura ce cerintele pietei au evoluat, Facility Distrib s-a adaptat rapid, investind in formarea echipelor
si in dezvoltarea de solutii inovative care raspund provocarilor actuale ale industriilor in care activeaza.

Acest proces continuu de imbunatatire a fost sustinut de un angajament ferm fatd de cresterea
sustenabilitatii, eficientei si inovarii in toate aspectele activitatii sale.

Portofoliul de Servicii al Facility
Distrib

Una dintre caracteristicile care
diferentiaza Facility Distrib pe
piata este diversitatea si comple-
xitatea serviciilor oferite. Com-
pania pune la dispozitie solutii
care ajuta clientii sa isi optimizeze
operatiunile, reducand costurile si
cresterea eficientei echipamente-
lor industriale. Printre principalele
servicii furnizate se numara:

- Management: Facility Distrib
ofera solutii eficiente si perso-
nalizate pentru gestionarea dife-
ritelor solicitarivenite din mediu
industrial, cum ar fi fabrici sau
centre comerciale,chiar si in me-
diul rezidential. Aceste solutii
sunt concepute pentru a asigu-
ra o administrare optima a re-
surselor si pentru a contribui la
imbunatatirea  performantelor
generale ale echipamentelor.

Intretinerea si  mentenanta
echipamentelor: Un alt serviciu
esential oferit de Facility Distrib
este Intretinerea preventiva si
corectiva a echipamentelor in-
dustriale.  Utilizdnd  tehnologii
avansate, compania este capabila
sa monitorizeze in permanenta
starea echipamentelor si sa de-
tecteze eventualele probleme
inainte ca acestea sa devina o
reparatiecostisitoare. In acest
fel, clientii beneficiaza de o ges-
tionare mai buna a resurselor si
de minimizarea perioadelor de
nefunctionare.

Un aspect important al acestui ser-
viciu este faptul ca Facility Distrib
ofera garantie si service echipa-
mentelor furnizate, avand personal
instruit direct de catre produca-
torii echipamentelor si utilajelor.
Mentenanta poate fi realizata pe
baza de contracte stabilite sau n
regim de urgenta, in functie de
necesitatile fiecarui client.



Tehnologie si Inovatie in
Activitatea Facility Distrib

Unul dintre pilonii fundamentali
ai activitatii Facility Distrib este
utilizarea tehnologiilor de ultima
generatie. Investitiile constante Tn
tehnologii avansate permit com-
paniei sa furnizeze solutii inovative
care ajuta la optimizarea costu-
rilor si imbunatatirea eficientei
operationale.

Activitatile industriale pot bene-
ficia de sisteme de management
al facilitatilor (FM) care permit
monitorizarea in timp real a echi-
pamentelor si resurselor, asigu-
randu-se astfel o gestionare mai
buna a acestora.

in plus, Facility Distrib este un
sustinator activ al inovatiei. Com-
pania se adapteaza rapid schim-
barilor  tehnologice, integrand
solutii digitale care Tmbunatatesc
experienta clientilor. Aceasta abor-
dare inovatoare ajuta la obtinerea
unor rezultate mai rapide, mai pre-
cise si mai sustenabile, mentinand
in acelasi timp costurile sub con-
trol.

Angajamentul fata de Sustenabi-
litate

Sustenabilitatea reprezinta un ele-
ment esential in viziunea si stra-

tegia Facility Distrib. Compania
intelege ca, pe langa eficienta eco-
nomica, este important sa isi ali-
nieze activitatile la cele mai Tnalte
standarde ecologice.

Astfel, Facility Distrib se angajeaza
sa adopte practici care reduc im-
pactul asupra mediului si sa pro-
moveze solutii care favorizeaza un
viitor mai verde.

De exemplu, compania utilizeaza
produse ecologice pentru curatenie
si implementarea unor solutii de
energie regenerabild, care reduc
consumul de energie si minimiza-
rea amprentei de carbon.

Mai mult, Facility Distrib ofera
consultanta si promoveaza tehno-
logii si produse prietenoase cu me-
diul, cum ar fi cele biodegradabile,
care sunt realizate in conformitate
cu tendintele actuale de sustenabi-
litate.

Parteneriate Strategice si Colabo-
rari Durabile

Facility Distrib intelege ca succe-
sul pe termen lung se bazeaza pe
relatii de incredere si parteneriate
durabile. De aceea, compania pune
un accent deosebit pe construirea
unor relatii stranse cu clientii si
furnizorii sai.

Colaborarea transparenta si pro-
fesionala este un pilon esential al
strategiei Facility Distrib, iar acest
lucru se reflectd in modul in care
compania Tsi sprijina clientii pe n-
treaga durata a proiectelor.

Indiferent de complexitatea
cerintelor, Facility Distrib se asigu-
rd ca fiecare client beneficiaza de
solutii adaptate nevoilor sale spe-
cifice.

Viziunea pentru Viitorul Facility
Distrib

Pe masura ce mediul industrial
evolueaza, Facility Distrib ramane
concentrat pe inovatie si adaptabi-
litate. Viziunea companiei pentru
viitor este aceea de a deveni un
lider in furnizarea de solutii com-
plete pentru facilitati industriale,
consolidandu-si astfel pozitia pe
piata.

Un obiectiv. major este acela
de a dezvolta solutii sustena-
bile si de a promova eficienta
operationald, contribuind astfel
la cresterea valorii adaugate in
industria alimentara si nu nu-
mai.

Facility Distrib continua sa in-
vesteasca in noi tehnologii, sa
imbunatateasca procesul de
gestionare a facilitatilor si sa
extinda portofoliul de servicii
pentru a raspunde mai hine
nevoilor clientilor. Tn acest fel,
compania isi propune sa adu-
ca un plus semnificativ calitatii
produselor alimentare si sa
contribuie la o industrie mai
sustenabila.

Concluzie

In concluzie, Facility Distrib
reprezinta un partener de in-
credere pentru orice companie
care si doreste sa isi gestioneze
eficient proiectele si sa Tsi opti-
mizeze resursele. Cu o aborda-
re inovatoare, un portofoliu vast
de servicii si un angajament
puternic fata de sustenabilita-
te, Facility Distrib a devenit un
nume respectat in domeniul
furnizarii de solutii complete
pentru echipamente industria-
le si consumabile. Daca esti in
cautarea unor solutii personali-
zate, eficiente si durabile pentru
afacerea ta, Facility Distrib este
alegerea ideala.
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LACTATELE ULTRAPROCESATE-SOLUTIE
SAU RISC PENTRU CONSUMATORI?

Maria Demetriad

Alimentele ultraprocesate (UPF) au devenit un subiect controversat

n stiinta nutritiei si in sanatatea publica, aprinzand dezbateri din

cauza diferitelor definitii, sfaturi si informatii. lata un studiu realizat de
Universitatea din Wageningen asupra impactului alimentelor UPF-urilor,
perceptiile consumatorilor, sfaturile de reglementare si solutiile care
promoveaza claritatea si educatia.

Ce sunt alimentele ultraprocesate?

Termenul de “aliment ultraprocesat” (UPF) provine din clasificarea NOVA, care clasi-
fica alimentele in functie de amploarea si scopul prelucrarii lor. UPF-urile sunt for-
mulari de ingrediente derivate dintr-o serie de procese industriale. Acestea contin de
obicei aditivi precum coloranti, arome, emulgatori si conservanti, care se gasesc rar
n bucatariile casnice.

Clasificarea alimentelor ultraprocesate
UPF-urile cuprind o gama larga de produse, inclusiv, dar fara a se limita la:

Gustari ambalate si produse de patiserie

Bauturi racoritoare si bauturi indulcite

Taitei instant si supe

Produse din carne reconstituita, cum ar fi nuggets de pui
Mancaruri congelate pregatite in prealabil.

UPF-urile sunt alimente concepute pentru a fi foarte gustoase, convenabile, cu ter-
men de valabilitate de lungd durata si adesea cu costuri reduse, ceea ce duce la con-
sumul lor pe scara larga in Europa si in lume. Cu toate acestea, exista si o confuzie
larg raspandita cand vine vorba de UPF-uri.

Sunteti confuz in legatura cu alimentele ultraprocesate?

Confuzia apare adesea atunci cand discutam sau ludm in considerare alimentele ul-
traprocesate, deoarece termenul in sine nu este definit sau inteles uniform de catre
diferite organisme stiintifice si de reglementare. Clasificarea NOVA a fost propusa
pentru prima data in 2010 de nutritionistul Carlos Augusto Monteiro de la Universita-
tea din Sao Paulo si colegii din alte institute braziliene.
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Dar implementarea sa este uneori descrisa ca fiind com-
plexa si subiectiva, provocand discrepante in ceea ce este
considerat ultra-procesat. In plus, strategiile de marketing
si etichetarea produselor pot ascunde amploarea procesa-
rii, ceea ce duce la o confuzie suplimentara in randul con-
sumatorilor.

Majoritatea (65%) consumatorilor europeni considera cd
UPF-urile sunt nesanatoase, dar, in ciuda acestui fapt,
continud sa aleaga UPF-urile. Doar jumatate (56%) din-
tre consumatori raporteaza ca evita sa cumpere alimente
procesate. Multi sunt, de asemenea, confuzi si nesiguri cu
privire la masura in care alimentele lor sunt procesate, con-
sumatorii supra- sau subestimand modul in care sunt pro-
cesate diferite produse alimentare.

“Oferirea consumatorilor de indrumari si educatie mai cla-
re i-ar putea ajuta sa inteleaga si sa se implice mai bine
in aceasta problema, dar este, de asemenea, important ca
preocuparile legate de alimentele procesate sa fie luate in
considerare in contextul mai larg al dietei si al bunastarii
oamenilor.

De asemenea, este esential sa continudm sa ne consolidam
intelegerea si acordul asupra modului in care clasificam,
evaluam si etichetam alimentele, astfel incat sfaturile noas-
tre pentru consumatori sa fie informate de cele mai recen-
te stiinte”, afirma Klaus Grunert, profesor la Universitatea
Aarhus din Danemarca si director al EIT Food Consumer
Observatory.



intelegerea implicatiilor

Desi anterior a existat incertitudine
cu privire la faptul daca tehnici-
le specifice de procesare utilizate
pentru a crea UPF-uri sunt direct
responsabile pentru rezultatele Tn
materie de sanatate, cum ar fi bo-
lile netransmisibile (NDC), studii
recente evidentiaza constatari mai
concrete.

O analizd generald publicata n
2024 a mai multor cercetari, cu-
prinzdnd aproape 10 milioane de
participanti, a constatat ca exista
asocieri directe intre expunerea
la UPF si parametrii de sanatate
care includ mortalitate, cancer si
rezultatele sanatatii mentale, res-
piratorii, cardiovasculare, gastroin-
testinale si metabolice.

Studiul ofera dovezi pentru dezvol-
tarea unor masuri solide pentru a
viza si a reduce expunerea alimen-
tard la UPF pentru imbunatatirea
sanatatii umane. Cu toate acestea,
intentiile consumatorilor de a man-
ca sanatos au scazut si ele Tn ultimii
ani, doar 56% dintre consumatori
raportand ca Tncearca sa manance
sanatos, comparativ cu 60% in 2020
si 2021.

Existd, de asemenea, diferente
regionale de luat in considerare,
aportul de grasimi trans industri-
ale, de exemplu, fiind mai mare n
tarile baltice si est-europene, re-
zultand o prevalentda mai mare a
bolilor cardiovasculare.

In anii 1990, avertismentele tim-
purii au indicat ca produse pre-
cum margarinele care aveau un

continut ridicat de acizi grasi trans
aveau efecte adverse grave asupra
sanatatii cardiovasculare.

Profit pe seama ingredientelor ief-
tine

Acestea fiind spuse, returnarea
unui profit este o parte necesara
a oricarei afaceri agroalimenta-
re, ceea ce inseamna ca costurile
trebuie gestionate in toate etapele
productiei. Acest lucru poate impli-
ca adesea utilizarea de ingrediente
alternative mai ieftine ori de cate
ori este fezabil, ceea ce poate duce
uneori la UPF cu impact negativ
asupra sanatatii.

Un exemplu notabil este hidroge-
narea partiala a uleiurilor vegeta-
le pentru a transforma acizii grasi
nesaturati in acizi saturati, facand
uleiurile mai solide sau mai utiliza-
bile.

Din anii 1920, acest proces a fost
folosit pentru a crea margarine
solide, care erau mai ieftine si co-
mercializate ca fiind mai sanatoase
decat untul si utilizate pe scara lar-
ga la coacere, gatit si prajire.

Cu toate acestea, Tn anii 1990, aver-
tismentele timpurii au indicat ca
acizii grasi trans ridicati au conso-
licitat cortul a avut efecte adverse
severe asupra sanatatii cardiovas-
culare, contribuind la cresterea
ratei mortalitatii prin boli cardio-
vasculare. In consecinta, multe tari
au restrictionat sau interzis grasi-
mile trans.

Consiliere, reglementare si inovare

Interzicerea UPF-urilor sau a teh-
nicilor specifice de procesare este o
metoda de reducere a consumului,
dar sfaturile de reglementare cu
privire la UPF-uri variaza la nivel
global. Unele tari, precum Brazi-
lia, au adoptat clasificarea NOVA
in ghidurile alimentare, pledand
pentru un consum minim de UPF.
n schimb, alte natiuni se concen-
treaza pe liniile directoare specifice
nutrientilor, cum ar fi reducerea
zaharurilor adaugate si a grasimi-
lor trans, fara a aborda in mod ex-
plicit nivelurile de procesare.

Multe alte tari se refera la alimen-
tele procesate in orientarile lor in
mod eufemistic, cum ar fi Africa
de Sud care sfatuieste cetatenii sa
manance mai multe cereale nera-
finate gata de consum, ovaz, faind
de faina, maltabela, musli sau in

Nepal se sugereaza “sa se manan-
ce mai multe produse din cereale
integrale si mai putin rafinate”.

Promovarea si finantarea alternati-
velor sanatoase si la preturi acce-
sibile este o alta metoda pe care o
poate lua industria pentru a sprijini
mai bine consumatorii sa faca ale-
geri alimentare sanatoase.

n cadrul ecosistemului EIT Food,
compania UBLII, de exemplu, pro-
duce proteine naturale dulci ca o
alternativa mai sanatoasa si eco-
logica la zahar si indulcitori. Folo-
sind tehnologia de fermentatie de
precizie, UBLII ofera o solutie du-
rabila si rentabild pentru reducerea
zaharului in produsele alimentare
si bauturi.

In mod similar, ReBind Food lu-
creaza pentru a dezvolta un liant
functional accesibil, pe baza de
plante, fara alergeni, dintr-un pro-
dus secundar reciclat din industria
alimentard, pentru a inlocui liantii
folositi in mod obisnuit astazi, cum
ar fi zaharul, ouale si alti aditivi ali-
mentari.

Solutiile care pun informatia n
prim-plan si in centru vor sprijini,
de asemenea, consumatorii sa ia
decizii mai informate. Cursurile
educationale precum “Mancare si
nutritie: adevarul din spatele ti-
tlurilor despre alimente” pot ajuta
consumatorii sa invete cum sa ga-
seasca informatii fiabile si stiintifice
despre alimente si nutritie.
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lar initiativele care implica si inspird tinerii, cum ar fi Educatorii in
alimentatie, asigura ca tinerii sunt echipati cu cunostintele si resursele
de care au nevoie pentru a lua decizii informate pe masura ce cresc.

Importanta etichetarii

Solutiile de etichetare si ambalare a alimentelor pot oferi consuma-
torilor acces la cunostinte suplimentare care ii pot sprijini in luarea
deciziilor. In plus, solutiile de etichetare si ambalare a alimentelor care
cresc accesibilitatea informatiilor nutritionale si de procesare pot oferi
consumatorilor acces la cunostinte suplimentare care Ti pot sprijini in
luarea deciziilor.

ScanTrust, de exemplu, permite consumatorilor si partilor interesate
din industrie sa scaneze etichetele produselor alimentare printr-un
cod QR care ofera apoi o imagine de ansamblu completa a calatoriei
acelui produs alimentar pentru a se asigura ca este sigur, conform si
autentic.

Nutritia personalizata si sfaturile personalizate sunt o alta cale pe care
consumatorii trebuie sa o urmeze daca incearca sa reducd consumul
de UPF si sa-si imbunatateasca dieta. BeYou ofera o platforma mo-
bild care ajuta utilizatorii sa adopte obiceiuri mai sanatoase printr-o
combinatie de gamification, coaching si comunitate online.

Startup-ul a proiectat o platfor-
ma de stabilire a obiectivelor si
un instrument de urmarire a obi-
ceiurilor, ajutand utilizatorii sa-si
aleaga obiectivele de sanatate,
sa urmareasca progresul, sa pri-
measca sprijin  comunitar, sa
obtina continut certificat de sana-
tate, sa ramana angajati si sa fie
recompensati.

Produsele si formulele alimenta-
re pe baza de pudra sunt, de ase-
menea, solutii promitatoare care
pot sprijini promovarea dietelor
sanatoase, datoritd combinatiei
lor de ingrediente benefice si
micronutrienti.

De la microalge si cereale uzate
pana la legume si nuci reciclate,
existd nenumarate produse inova-
toare pe baza de pulbere dezvoltate
de startup-uri in cadrul comunitatii
EIT Food.

Dar toate alimentele ultraproce-
sate sunt rele?

In timp ce efectele negative asu-
pra sanatatii ale unei diete boga-
te in UPF sunt bine documentate,
UPF-urile nu sunt toate daunatoare
in mod inerent. Unele UPF fortifi-
cate sau special concepute, cum
ar fi painea integrald, pot furniza
nutrienti esentiali si pot face parte
dintr-o dieta echilibrata.

Este esential sa recunoastem ca
tipul si amploarea prelucrarii ali-
mentelor nu determind neaparat
potentialul de sanatate al produsu-
Llui final, iar accesibilitatea, durata
lunga de valabilitate si comoditatea
UPF-urilor sunt adesea vazute ca
beneficii pentru multi oameni.

Daca aveti o idee sau o solutie care
poate contribui la diete mai sana-
toase, aflati cum EIT Food va poate
sprijini ca parte a Cadrului nostru
de finantare cu impact.

Ultra-procesat = ultra-complex

Navigarea in lumea alimentelor ul-
traprocesate este complexa, mar-
cata de definitii variate si mesaje
amestecate.

Cu toate acestea, concentrandu-se
pe informatii clare si transparente,
pe coerenta reglementarilor si pe
promovarea unor alternative mai
sanatoase, este posibil sa se atenu-
eze impactul negativ al UPF-urilor.

Consumatorii, Tmputerniciti  cu
cunostinte si sprijiniti de politici
solide, pot face o alimentatie mai
informata alegeri, deschizand ca-
lea pentru rezultate mai bune in
materie de sanatate.
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UNITATI PILOT DE FILTRARE S|
PROCESARE A LAPTELUI

Emilia Stefan Dezvoltarea de noi produse presupune intotdeauna echipamente de dimensiuni
reduse. lata doua exemple, cu titlu strict informativ.

Unitate de filtrare DSS

Modelul prezentat este o unitate pilot DSS Ultrafiltrationn UF/
Microfiltration MF Batch Pilot Plant. Aceasta instalatie pilot
are o capacitate de lucru de aproximativ 1.250 kg pe ora pe
lapte integral si aproximativ 650 kg pe ora pe lapte degresat.

Unitatea include 4 module cu membranda, pompe, rezervor
de echilibru, debitmetru, supape si panou de control complet
integrat.

Caietul de sarcini:

- Marca: DSS Silkeborg, Danemarca lacum Tetra Pak]

- Tip: Ultrafiltrationn UF Microfiltration MF Batch Pilot Plant

- Numarul total de module cu membrana: 4

- Capacitate orara: aproximativ 1.250 kg pe ora pe lapte inte-
gral si aproximativ 650 kg pe ora pe lapte degresat

- Produs: Concentratie de lapte integral de la 13,05% solide
totale la 23,87% solide totale la o rata de aproximativ 1.250

kg pe ora. 5

- Produs: Concentratie de lapte degresat de la 9,22% solide - AQU(: 90 kg pe ora .
totale la 17,52% solide totale la o ratd de aproximativ 650 - Racire: 6.500 - 650 LPH la 1 pana la 10 grade C
kg pe ora.

Instalatie de pasteurizare APV

Aceasta este o instalatie de pasteurizare de lapte APV, folosita
cu separator de smantana GEA Westfalia MSE 85-01-177 si
omogenizator APV Gaulin Ké. Unitatea include o instalatie de
pasteurizator de lapte APV de 10.000 LPH cu rezervor de echili-
bru, tuburi de retinere, conducte de interconectare, debitmetru,
supape, panou de control cu inregistrare digitala grafica etc.

Detalii de produs:

- Functie: Schimbator de caldura cu placi - Pasteurizator de
lapte

- Capacitate: 10.000 Litri pe ora

- Material de constructie: otel inoxidabil cu garnituri

- Putere motor: 15Kw

- Viteza bolului: 7200 RPM

- Complet cu instrumente si panou de control

- Unitatea de standardizare directa dispune de o linie GEA West-
falia pentru standardizarea smantanii si grasimilor din lapte.

(Sursa: www.machineryworld.com)
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PRINCIPII DE SUSTENABILITATE IN AMBALAREA
PRODUSELOR DIN CARNE SI LAPTE

Veronica Ursachi-Andrei

Industria alimentara se confrunta cu provocari complexe
legate de sustenabilitate, siguranta alimentara si cerinte ale
consumatorilor. Produsele din carne si lactate, fiind printre
cele mai perisabile, necesita solutii avansate de ambalare
care sa prelungeasca durata de viata, sa reduca risipa
alimentara si sa minimizeze impactul asupra mediului.

In ultimii ani, cercetarea si inovatia au condus la dezvoltarea unor teh-
nologii moderne si sustenabile de ambalare, care imbina materiale eco-
logice, design inteligent si functionalitati avansate. lata mai jos cele mai
noi tendinte si tehnologii din acest domeniu, oferind o perspectiva deta-
liata asupra viitorului ambalajelor pentru carne si lactate.

Ambalaje biodegradabile si compostabile

Una dintre cele mai promitatoare directii in ambalarea produselor ali-
mentare este utilizarea materialelor biodegradabile si compostabile.
Acestea sunt fabricate din surse regenerabile, precum amidonul de
porumb, celuloza sau acidul polilactic (PLAJ, si se descompun in mod
natural in mediu, reducand acumularea de deseuri.

Exemple notabile includ ambalajele din chitosan, un derivat

al crustaceelor, care ofera proprietati antimicrobiene natu-

rale, si filmele din proteine de zer, care sunt biodegradabile

Beneficii pentru industria carnii si lactatelor: si potential comestibile.

- Ambalajele biodegradabile previn contaminarea produselor alimenta- Ambalaje inteligente (smart packaging)
re prin utilizarea de materiale fara substante chimice nocive.

- Pot fi personalizate pentru a oferi o bariera eficientd Tmpotriva oxige-
nului si umiditatii, prelungind durata de viata a produselor.

- Reduc amprenta de carbon, contribuind la obiectivele de sustenabili-
tate ale companiilor.

Tehnologia ambalajelor inteligente integreaza senzori si
etichete digitale care monitorizeaza starea produsului ali-
mentar in timp real. Aceste solutii permit consumatorilor si
producatorilor sa urmareasca prospetimea, temperatura si
siguranta alimentelor.

Caracteristici si beneficii:

- Etichete termocromice: Schimba culoarea pentru a indica
variatiile de temperatura care pot afecta calitatea produ-
selor.

- Senzori de gaz: Detecteaza prezenta gazelor produse de
bacterii, oferind un indicator clar al alterarii alimentelor.

- Tehnologii RFID si QR: Permit urmarirea produselor de-a
lungul lantului de aprovizionare si ofera consumatorilor
informatii despre originea si conditiile de depozitare.
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Aceste ambalaje reduc risipa ali-
mentard, oferind informatii preci-
se despre siguranta produselor, si
imbunatatesc increderea consu-
matorilor in branduri.

Ambalaje active

Ambalajele active interactioneaza
direct cu produsul sau mediul
din interiorul ambalajului pen-
tru a prelungi durata de viata si
a mentine calitatea alimentelor.
Aceasta tehnologie utilizeaza ma-
teriale care absorb oxigenul, eli-
bereaza agenti antimicrobieni sau
controleaza nivelul de umiditate.

Exemple de aplicatii:

- Absorbanti de oxigen: Reduc oxi-
darea grasimilor si inhiba dez-
voltarea microorganismelor.

- Filme antimicrobiene: Incorpo-
rarea de nanoparticule de argint
sau uleiuri esentiale pentru a
preveni cresterea bacteriilor.

- Controlul umiditatii: Pachetele
care absorb excesul de umiditate
previn formarea mucegaiului si
degradarea produselor lactate.

Materiale reciclabile si cu am-
prenta redusa de carbon

Cresterea constientizarii impac-
tului plasticului asupra mediului
a condus la o tranzitie catre am-
balaje reciclabile si reutilizabile.
Companiile dezvoltda materiale
mono-component, care sunt mai
usor de reciclat, si ambalaje fabri-
cate din plastic reciclat post-con-
sum (rPET).

Avantaje:

- Contribuie la economia circulara
prin reducerea necesarului de
materii prime virgine.

- Sunt compatibile cu infrastruc-
tura existenta de reciclare, facili-

tand colectarea si reprocesarea.

- Reduc emisiile de gaze cu efect
de serd asociate productiei de
ambalaje noi.

Un exemplu notabil este utiliza-
rea ambalajelor din polipropilena
reciclata pentru iaurturi si alte
produse lactate, care combina
sustenabilitatea cu protectia ali-
mentelor.

Ambalaje comestibile

Dezvoltarea ambalajelor comesti-
bile reprezinta o solutie inovatoa-
re pentru reducerea deseurilor.
Acestea sunt fabricate din mate-
riale naturale, precum proteinele,
carbohidratii sau algele, si pot fi
consumate mpreuna cu produsul
alimentar.

Aplicatii in industria carnii si lac-

tatelor:

- Filme proteice pentru ambalarea
carnii proaspete, care adauga un
strat suplimentar de protectie

impotriva contaminarii.

- Pachete  comestibile  pentru
branzeturi, fabricate din cazeina
sau alte proteine din lapte.

Aceasta tehnologie este inca n
faza de dezvoltare, dar promite sa
reduca semnificativ cantitatea de
ambalaje care ajung la gropile de
gunoi.

Ambalaje din materiale inovatoare

Cercetarile recente au con-

dus la utilizarea unor materiale

neconventionale pentru ambalaje,
cum ar fi:

- Nanoceluloza: Derivata din fi-
bre vegetale, oferda o bariera
excelenta Tmpotriva gazelor si
umiditatii.

- Bioplasticuri avansate: Fabricate
din resurse regenerabile, pre-
cum zaharul din trestie sau ami-
donul de porumb, acestea sunt
biodegradabile si sustenabile.

- Ambalaje pe baza de alge: Aces-
tea sunt complet biodegradabile

si pot fi utilizate pentru ambala-
rea lactatelor lichide, cum ar fi
iaurturile si smantana.

Sunt asteptate noi solutii

Tehnologiile moderne si suste-
nabile de ambalare a produselor
din carne si lactate demonstreaza
ca inovatia poate merge mana in
mana cu responsabilitatea fata de
mediu.

De la ambalaje biodegradabile si
inteligente pana la materiale co-
mestibile si reciclabile, industria
face pasi importanti spre un viitor
mai verde.

Adoptarea acestor solutii nu doar
cd Imbunatateste calitatea si
siguranta alimentelor, dar con-
tribuie si la reducerea impactu-
lui ecologic, satisfacand totodata
cerintele consumatorilor moderni.

Pe masura ce tehnologia continud
sa evolueze, ne putem astepta la
solutii si mai inovatoare care sa
redefineasca standardele de am-
balare in industria alimentara.

Principii de sustenabilitate

Implementarea  principiilor de
sustenabilitate in ambalarea pro-
duselor din carne si lapte presu-
pune integrarea unor solutii care
sa reducd impactul asupra me-
diului si sa contribuie la eficienta
proceselor. Aceste principii sunt
fundamentate pe cercetari si bune
practici internationale siinclud ur-
matoarele directii esentiale:
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1. Reducerea consumului de ma-
teriale

Un principiu cheie este optimiza-
rea cantitatii de materiale utiliza-
te Tn ambalaje. Potrivit Journal of
Cleaner Production, proiectarea
ambalajelor mai subtiri si mai
usoare poate reduce semnificativ
consumul de resurse si costurile
asociate cu transportul.

2.Utilizarea materialelor regene-
rabile

Sursele regenerabile, cum ar fi
bioplasticurile din amidon de po-
rumb sau acid polilactic (PLA),
ofera o alternativa viabila la ma-
terialele conventionale pe baza de
petrol. European Bioplastics Asso-
ciation evidentiaza ca aceste mate-
riale nu doar ca reduc dependenta
de resursele fosile, dar sunt si bi-
odegradabile, contribuind la redu-
cerea poluarii.
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3. Promovarea reciclabilitatii

Materialele mono-component, precum
PET sau HDPE, sunt mai usor de reciclat.
Conform unui raport al Ellen MacArthur
Foundation, integrarea reciclabilitatii in
designul ambalajelor este cruciala pen-
tru tranzitia catre o economie circulara.

4.Reducerea emisiilor de carbon

Studiile publicate de Climate Change Jo-
urnal subliniaza importanta optimizarii

proceselor de productie si transport pentru reducerea emi-
siilor de gaze cu efect de sera. De exemplu, utilizarea am-
balajelor fabricate local din materiale reciclate poate reduce
semnificativ amprenta de carbon.

5. Educarea consumatorilor

Implicarea consumatorilor in procesul de reciclare este
esentiala. Potrivit Environmental Research Letters, campa-
niile de informare si etichetele clare privind reciclabilitatea
pot creste rata de reciclare cu pana la 30%.

6. Durabilitate pe termen lung

Incurajarea utilizarii ambalajelor reutilizabile, precum cele
din sticla pentru lapte, este o strategie eficienta. Rapoartele
Zero Waste Europe sugereaza ca astfel de solutii reduc sem-
nificativ deseurile generate de ambalajele de unica folosinta.

7. Inovatii tehnologice

Adoptarea ambalajelor active si inteligente, care prelungesc
durata de viata a produselor si reduc risipa alimentara, este
o alta directie promitatoare. Un exemplu notabil este utiliza-
rea senzorilor care detecteaza nivelurile de gaz din interiorul
ambalajelor, conform cercetarilor publicate in Food Packa-
ging and Shelf Life.

Concluzii

Implementarea acestor principii este sustinuta de cercetari

si studii detaliate, cum ar fi:

- Journal of Cleaner Production pentru analiza optimizarii
materialelor.

- European Bioplastics Association pentru informatii despre
utilizarea bioplasticurilor.

- Ellen MacArthur Foundation pentru promovarea economiei
circulare.

- Climate Change Journal pentru date despre reducerea emi-
siilor de carbon.

- Environmental Research Letters pentru rolul educarii con-
sumatorilor.

- Zero Waste Europe pentru exemple de ambalaje reutiliza-
bile.

- Food Packaging and Shelf Life pentru inovatiile tehnologice.

Adoptarea acestor principii nu doar ca sprijina protectia me-
diului, ci si raspunde cerintelor crescande ale consumatori-
lor pentru produse sustenabile si de inalta calitate.
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ECHIPAMENTE DE AMBALARE IN VID A
PRODUSELOR DIN CARNE

Emilia Stefan

Ambalarea vidata a produselor din carne sau a carnii este utilizata pe scara larga, atat

in companiile cu o mare productie, cat si in unitatile mici de procesare, magazine sau
retele de fast-food. lata doua exemple.

Masina de ambalat in vid TXBJ-760

Masina de ambalare prezentatd in aceasta
editie utilizeaza un film compozit, la tempe-
ratura joasa, aseaza materialele pe tava si
foloseste aspiratia in vid, pentru a acoperi fil-
mul transparent de ambalare de pe suprafata
produsului si tava de plastic.

Detalii despre produs

Principiul masinii de ambalare este acela
de a utiliza un film compozit la temperatu-
ra joasa, de a plasa materialele pe tava sau
si de a utiliza aspirarea in vid. Acest tip de
ambalaj poate spori eficient sentimentul de
valoare si calitatea produsului. Ambalajul cu
afisaj vizual ultra-transparent de Tnalta cali-
tate schimba forma originald a ambalajului
si imbunatateste foarte mult competitivitatea
pietei produselor.

Perioada de valabilitate a alimentelor poate
fi extinsa de la 30, pana la 90 de zile, intr-un
mediu frigorific.

Parametri tehnici

Eficienta: 2-3 ambalaje/minut

Latime film ambalaj: 760 mm

Dimensiune efectiva de lucru: 7100510060
mm

Pompa de vid: 100m3/h

Puterea aerului de lucru: 0.06Mpa

Putere: 7.5kw

Alimentare: 380V/50Hz,3P,415v,220v.3p
Greutate: 300 kg

Dimensiune totala: 950095001170mm

Detalii

- Interfata de operare cu ecran tactil, imagine
clara, setare simpla, operare usoara, pro-
ces de control precis

- Supapa pneumatica adopta Airtac

- Rulment din otel inoxidabil SUS304 cu du-
rata lunga de viata si rezistenta buna la co-
roziune

- Masina este realizata din otel inoxidabil 304
si aliaj de aluminiu.

- Materii prime: carne, produse din carne,
fructe de mare, produse congelate etc.

Masina

/

de ambalat in vid TZBJ 350

Masina de ambalare sub vid ofera functii duble cu ambalaj vizual etans si

pastrarea prospetimii, prin sigilare in vid.
Parametri tehnici

Eficienta: 3-4 ambalaje/minut
Latime film ambalaj: 350 mm

Dimensiune efectivd de lucru: 3889308045 mm

Putere: 2.5kw

Alimentare 380V/50Hz,3P,415v,220v.3p
Greutate: 75 kg

Dimensiune totala: 60005000460mm

Detalii
- Tava de ambalare nu se limiteaza la un singur tip. Dimensiunea tavii

poate fi schimbata dupa bunul plac in functie de produs, iar addncimea
ambalajului poate ajunge la 4,5 cm.
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- Masina este realizata din otel inoxidabil 304 si aliaj de aluminiu.

- Masina este potrivita pentru unitati mici de procesare, comert electro-
nic, supermarketuri, fast-food.

- Materii prime: carne, peste, lequme etc.

(Sursa: www.hibestpattymachine.com)
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MASINI DE AMBALARE A UNTULUI

Veronica Ursachi-Andrei

Ambalarea untului a presupus de fiecare data tehnologii specifice, tindnd cont de

vascozitatea produsului. lata doua sugestii de echipamente, cu titlu strict informativ.

Masina de ambalat P12K

Modelul P12K a fost dezvoltat pentru ambalarea industriala a untului. Este
0 masina robusta, conceputd pentru utilizare intensiva. Principiul de baza
de functionare este mecanic, cu adaugarea unor servomotoare pentru a
obtine o versatilitate maxima de utilizare. Este ecologic si economic de
utilizat, deoarece economiseste pana la 30% din materialul de ambalare
in comparatie cu o masina de ambalat tip pliere inferioara.

Poate fi folosit pentru ambalarea untului traditional, dar si pentru unt cu
continut redus de grasimi, unt cu sare in cristale, unt cu ierburi si ames-
tecuri de unt si ulei vegetal.

Detalii de produs pentru patru variante:

- unitate de alimentare directa din otel inoxidabil pentru unt si amestecuri
de unt si ulei vegetal, cu compensator de piston si racord de conducta de
retur. Este proiectat pentru curatarea CIP.

- buncar din otel inoxidabil cu suruburi de alimentare motorizate, proiec-
tat pentru curatare manuala. Buncarul poate fi alimentat automat sau
manual cu blocuri mici de unt.

- buncar din otel inoxidabil cu suruburi de alimentare motorizate, fiind
proiectat pentru igienizare manuala. Buncarul poate fi alimentat auto-
mat sau manual cu blocuri mici de unt.

- unitate de alimentare directa din inox pentru unt cu cilindru de mare
capacitate (24 kg predispus pentru igienizare cu unitate C.I.P.

Masina P12K poate impacheta folosind mai multe tipuri de materiale de
ambalare, cum ar fi hartie de pergament, aluminiu cuplat si unele materi-
ale pe baza de plastic. Cea mai importanta calitate a Vezzadini P12K este
versatilitatea.

Masina de ambalat unt KRX

Modelul KRX a fost dezvoltat pentru ambalarea industriala a untului. Este
0 masina robustd, conceputa pentru utilizare intensiva. Principiul de baza
de functionare este mecanic, cu adaugarea unor servomotoare pentru a
obtine o versatilitate maxima de utilizare. Cadrul corpului masinii si majo-
ritatea componentelor KRX sunt fabricate din otel inoxidabil.

Poate fi folosit pentru ambalarea untului traditional si a altor sortimente
de unt, inclusiv cu amestec.

Pachetele sunt pliate si pot fi inchise in trei moduri:

- eticheta autoadeziva
- adeziv termofuzibil
- pliere simpla

KRX poate impacheta folosind mai multe tipuri de materiale de ambalare,
cum ar fi hartie de pergament, aluminiu cuplat si unele materiale pe baza
de plastic.

Greutatea pachetelor variaza de la 50 g pana la 250 g. Timpul de schimba-
re a dimensiunii este ntotdeauna mai mic de 30 de minute.

KRX poate doza si impacheta pana la 85 de pachete pe minut. Masina este
echipata cu un panou de operare cu ecran tactil pentru a seta parametrii
de lucru. Ungerea este centralizata cu pompa automata programabila.

(Sursa:www.machineryworld.com]

74 MEAT-MILK / FEBRUARIE 2025



REVISTA SPECIALISTILOR DIN INDUSTRIILE DE CARNE SI LAPTE / MEAT-MILK 75



AFACERE / ETICHETARE

STANDARDE S| RECOMANDARI REFERITOARE
LA ETICHETAREA LACTATELOR FARA LACTOZA

Maria Demetriad

Piata laptelui fara lactoza este in crestere.

Dar cum sunt reglementate afirmatiile de pe
ambalaje, legate de lactoza, pe pietele globale
majore? lata o sinteza a standardelor, publicata
de DairyReporter.

Un procent urias

Potrivit cercetarilor, aproximativ 68% din populatia glo-
bala are o forma de intolerantd la lactoza. Estimarea
prevalentei variaza de la 28% Tn Europa, la 64% in Asia si
42% in America de Nord.

in SUA, aproximativ 36% din populatie are intolerant3 la
lactoza, iar cererea de produse lactate fara lactoza, in
special lapte de consum, a crescut considerabil in ul-
timul an, cu vanzari in crestere cu 11,6% si volume cu
2,6%, conform Circana (incepand cu anul trecut; YTD
mai 2024).

Digestibilitatea este trasatura pozitiva cheie a categori-
ei, dar exista si alti factori care atrag consumatorii, cum
ar fi termenul de valabilitate lung, ultrafiltrarea, benefi-
ciile nutritionale ale laptelui, in comparatie cu alternati-
vele de lapte fara lactate, si asocierea cu sanatatea prin
mentiuni gen “fara alctoza”.
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Dar cat de “fara” lactoza sunt in realitate
produsele lactate fara lactoza si cu continut
redus de lactoza? DairyReporter a discutat
cu organizatii comerciale din SUA, Marea
Britanie si Europa pentru a afla ce standar-
de si recomandari se aplica pe aceste piete
cheie ale produselor lactate.

in SUA

Andrew Jerome, vicepresedinte de comuni-
care la Asociatia Internationald a Produse-
lor Lactate, a spus ca, in SUA, declaratiile
despre lactoza nu sunt afirmatii privind
continutul de nutrienti; mai degraba, sunt
declaratii pentru a facilita evitarea consu-
mului.

“Nu exista o definitie pentru “lapte fara
lactozd”, asa ca trebuie sa fie o declaratie
adevarata si nu inselatoare, ca in cazul tu-
turor declaratiilor de etichetare”, a explicat
el. “Dar nu exista un nivel de prag definit ca
fiind fara lactoza”.

Pentru “lactozd redusa”, reglementarile
pentru enzima lactaza derivata din Kluyve-
romyces lactis din 21 CFR 184.1338, ofera
indrumari despre laptele cu lactoza redusa,
specificand ca lactoza este cu cel putin 70%
mai mica decat un produs obisnuit. Acesta
este singurul loc care face diferenta intre
mentiunile de lactoza din lapte, fata de alte
produse lactate.

Producatorii folosesc rezultatele testelor

analitice ale lactozei care nu sunt detecta-
bile pentru a se asigura ca afirmatiile “fara
lactoza” sunt veridice, a explicat Jerome.

in UE

Un purtator de cuvant al Asociatiei Europe-
ne a Produselor de Lactate (EDA) a spus ca
reglementarile UE privind etichetarea fara
lactoza sunt ghidate in primul rand de Re-
gulamentul (UE] nr. 1169/2011:

“Este important de subliniat faptul ca nu
exista un standard specific la nivelul UE
doar pentru produsele fara lactoza sau cu
continut scazut de lactoza”, a spus purtato-
rul de cuvant al EDA. “Fiecare stat membru
al UE are propriile reguli si orientari.”

Numai afirmatiile privind formulele pentru
sugari si formulele de continuare sunt re-
glementate la nivelul UE. Tn conformitate cu
articolul 9 din Regulamentul (UE) 2016/127,
termenul “fard lactoza” se poate aplica nu-
mai acestor produse cu un continut de lac-
toza de 2,5 mg la 100 kJ (10 mg/100 kcal).

Unele state membre ale UE au stabilit ni-
veluri de prag pentru utilizarea termeni-
lor “fara lactoza” si “scazut in lactoza” in
alimente. De exemplu, tarile scandinave
precum Danemarca, Finlanda, Norvegia si
Suedia, consuma 10 mg de lactoza la 100 g
de produs pentru laptele etichetat ca fiind
fara lactoza, si 1 g/100 g pentru un continut
scazut de lactoza.



in timp ce Germania, Slovenia si Ungaria permit un
continut mai mare de lactoza pentru produsele fara lac-
tozd (100 mg/100 g, iar Republica Irlanda isi stabileste
limita fara lactoza la zero lactoza detectabila si galacto-
z3 prezenta pentru laptele fara lactoza si 1 g/100 g pen-
tru lapytele cu un continut scazut de lactoza.

Majoritatea consumatorilor cu intoleranta la lactoza pot
tolera pana la 12 g de lactoza per portie, adica 240 ml/
8 fl.oz de lapte.

“De obicei, producatorii respectd indeaproape standar-
dele UE si nationale”, a addugat purtatorul de cuvant al
EDA. in ceea ce priveste alte categorii de alimente decat
laptele, branzeturile tari si moi [maturate) acestea “sunt
in mod natural lipsite de lactoza si pot fi consumate de
persoanele care au intoleranta la lactoza.

Bacteriile fermenteaza, ca parte a lactozei si o transfor-
ma in acid lactic Tn timpul procesului de coacere. Lac-
toza ramasa este apoi evacuata in timpul procesului de
strecurare.

“laurturile silaptele fermentat cu culturiviiimbunatatesc
digestia lactozei la persoanele cu o proasta digestie a
lactozei, dupa cum a confirmat EFSA.”

In Marea Britanie

in ceea ce priveste Marea Britanie, Dairy UK a spus ca
nu exista o legislatie specifica care sa determine cand
poate fi facuta o declaratie “fara lactoza”.

“Cu toate acestea, se asteaptd ca, daca un produs are
o mentiune fara lactoza, nivelurile de lactoza sunt sub
limitele de detectare”, a declarat pentru sursa citata un
purtator de cuvant al organizatiei.

“In ceea ce priveste mentiunile de reducere a lactozei,
Regulamentul (CE 1924/2006) prevede c& produsul tre-
buie sa contina cu cel putin 30% mai putina lactoza, in
comparatie cu un produs similar.”

Intoleranta nu este acelasi lucru cu alergia

Este posibil ca lipsa de standardizare a afirmatiilor de pe
eticheta pentru produsele fara lactoza si cu un continut
redus de lactoza sa provina din faptul cd lactoza nu este
un alergen.

Mai degraba, incapacitatea de a digera lactoza este o
afectiune alimentarad care variaza ca severitate de la
persoana la persoana, dar nu pune viata in pericol.

In schimb, companiile care comercializeazi produse
lactate cu mentiuni legate de lactoza pe ambalaj, au un
stimulent comercial pentru a livra produse care fac ceea
ce spun ei pe cutie.

(Cf: "Country, regional, and global estimates for lactose

malabsorption in adults: a systematic review and meta-
analysis”)
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AFACERE / SIGURANTA ALIMENTARA

SAPTE PROVOCARI ALE SISTEMULUI
ALIMENTAR EUROPEAN

sistemului alimentar din Europa pe care
factorii de decizie ar trebui sa le acorde

ce considera important Observatorul
European al Consumatorului (OEC)a,
legat de aceasta problema.

Un cadru favorabil de politici alimentare

In timp ce Parlamentul European nou ales a preluat mandatul,
ne afldm intr-un moment critic pentru viitorul sistemului ali-
mentar al Europei. Avem ocazia de a dinamiza urmarirea unui
cadru de politici favorabil pentru un sistem alimentar care este
durabil, rezistent, sanatos si competitiv.

Dar, asa cum am vazut in legislatura anterioara, blocajul politic
prezinta provocari. Mai multe dosare cheie legate de politicile
alimentare legate de Acordul ecologic european si de strategia
Farm to Fork au fost amanate sau diluate. La EIT Food, credem
ca gravitatea provocarilor de mediu, economice si sociale poate
fi o forta unificatoare. Ceasul ticaie.

Aici evidentiem sapte oportunitati si provocari ale sistemului
alimentar cu care se confrunta noul Parlament. Ne bazam pe
discutiile de la vocile principale de la Conferinta 2023 Future of
Food, care au fost rezumate n detaliu intr-un raport post-eve-
niment.

1- 0 nevoie urgenta de legi indraznete pentru alimente

Dezbaterile despre sustenabilitate prezinta adesea o alegere
falsa. Fie protejam si restauram mediile naturale ale Europei,
fie mentinem o economie competitiva. Dar nu le putem face pe
amandoua. Drept urmare, legislatia privind natura si clima au
devenit din ce in ce mai politizate si polarizate.

Care sunt cele mai presante probleme ale

prioritate, in raport cu consumatorii? lata

Un exemplu important este Legea pentru restaurarea naturii -
conceputa pentru a pastra 30% din pamantul si marea Europei
pentru biodiversitate - care a fost adoptata in cele din urma in
iunie 2024, dupa ce a ramas blocata luni de zile.

“Nu putem rata avantul; noua Comisie trebuie sa imputerniceas-
ca actorii cheie pentru a permite ambitia Green Deal®, afirma
MUnica AndrEs Enriquez, Vicepresedinte Executiv pentru Europa,
YARA International.

Instrumentele indraznete ale politicii alimentare pot aduce re-
zultate pozitive pentru oameni, intreprinderi si planetd, oferind in
acelasi timp claritate investitorilor. Parlamentul European ar tre-
bui sa se angajeze ferm cu Comisia Europeana pentru a promova
texte-cheie, cum ar fi Cadrul pentru Sisteme Alimentare Durabile
(FSFS).

Acest lucru ar eficientiza politicile si reglementarile existente si
viitoare si ar promova coerenta, ambitia si gandirea sistemica.
Pentru Parlamentul european, provocarea este sa lase deoparte
diferentele politice. Legislatia agroalimentara ambitioasa si cu-
prinzatoare este cheia pentru un sistem alimentar modern care
functioneaza pentru toata lumea.

2- Elaborarea politicilor alimentare incluzive, cu consumatorii
in centrul atentiei

De multe ori avem asteptari nerealiste de la factorii de decizie.
Ne asteptam ca acestia sa prevada toate rezultatele posibile ale
politicilor lor si ca cei afectati de politici sa se comporte exact asa
cum a fost planificat.

Lumea reala nu este niciodata atat de simpla. Politica alimentara
este deosebit de complicata, deoarece se intersecteaza cu sana-
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tatea, clima, securitatea globala si
multe altele. Cu toate acestea, ela-
borarea politicilor participative, an-
gajandu-se direct cu toate partile
interesate, poate face rezultatele
politicilor mai previzibile.

Nu presupuneti niciodatd ce gan-
desc si simt consumatorii despre
alimente: intrebati-i. Observatorul
Consumatorului EIT Food, cen-
trul central al Europei pentru
cunostintele consumatorilor cu pri-
vire la subiectele agroalimentare, a
dezvaluit ca consumatorii europeni
ar adopta o eticheta ecologica uni-
versala pentru produse si ca multi
oameni sunt confuzi cu privire la
alimentele ultraprocesate.

“Etichetarea poate functiona doar
ca parte a unui impuls mai ras-
pandit asupra educatiei in ceea ce
priveste alimentatia sanatoasad”,
sustine Marla Etessam jlvaro, Die-
tetician si FutureFoodMaker.

Elaborarea politicilor ar trebui sa
reflecte nevoile si atitudinile con-
sumatorilor. Dar in general, exista
mult loc de imbunatatire. Potrivit
celui mai recent raport EIT Food
Trust, mai putin de jumatate dintre
europeni spun ca au incredere in
alimente.

Reconstruirea increderii consuma-
torilor in sistemul alimentar poate
fi ajutata facand informatiile despre
durabilitate mai fiabile si mai usor
de inteles, prin mecanisme precum
directiva privind declaratiile ecolo-

gice. Platformele de implicare pu-
blica, cum ar fi FoodUnfolded, pot
ajuta, de asemenea, sa reconectati
oamenii cu originea alimentelor lor.

3- Cine plateste pentru agricultu-
ra durabila?

Multe voci din intreaga societate
cer pentru o productie alimenta-
ra mai durabild. Dar pana in pre-
zent, sarcina pentru trecerea catre
productia alimentara mai durabila
a cazut in mare parte asupra fer-
mierilor. Acest lucru vine pe langa
presiunile, de la scaderea marjelor
de profit la obligatiile de mediu si
lipsa tinerilor care intra in profesie.

“In ultimii 10 ani presiunea este in
continuare aceeasi, probabil mai
mare. Ceea ce s-a schimbat este,
pe de o parte, constientizarea ge-
nerala a acestei probleme si, pe de
alta parte, solutiile oferite de pio-
nierii agriculturii regenerative pen-
tru a face fatd acestor presiuni”,
declara Federico San Bonifacio,
fermier italian.

Tn cele din urm3, tranzitia durabila
n agricultura este o decizie finan-
ciara care afecteaza toti contribua-
bilii din UE. n timp ce costul anual
este estimat intre 37 si 52 de mili-
arde EUR, pretul neactionarii este
la fel de substantial. Degradarea
solului costa 50 de miliarde EUR pe
an, in timp ce bolile netransmisibile
asociate cu dietele cresc costurile
asistentei medicale.

Avand in vedere amploarea Provo-
carea si riscurile insecuritatii ali-
mentare, un mecanism de finantare
dedicat pentru tranzitia agricold
este crucial. Europa necesita, de
asemenea, 0 combinatie mai buna
de subventii si investitii private.

Este necesara o coordonare mai
puternica intre Banca Europeana
de Investitii, fondul european de
investitii si bugetele regionale pen-
tru a sprijini inovatia locala si de-
pendentd de context.

Multi au subliniat, de asemenea,
ca subventiile din politica agricola
comund (PAC) nu recompenseazd
cu acuratete practicile de mediu, o
revizuire a conditiilor de plata poate
fi un factor cheie al schimbarii.

De asemenea, sunt necesare abor-
dari colaborative mai aproape de

teren. Prin portofoliul de inovare
regenerativa, EIT Food a angajat 15
milioane EUR pe trei ani, potrivind
investitiile corporative private cu
solutii inovatoare pilot. Prin adop-
tarea unei abordari bazate pe pei-
saj, schema poate reduce riscurile
pentru fermele individuale si poate
facilita schimbul de cunostinte in
cadrul regiunilor.

4- Asigurarea ca fermierii pot ac-
cesa date fiabile

In c3utarea unui sistem alimentar
net zero, agricultura regenerativa
este un castig pentru toate. Poate
consuma mai putin carbon decat
agricultura conventionala, iar so-
lurile sanatoase pot stoca mai mult
carbon. Dar fara acces la date re-
levante si accesibile, fermierii lu-
creaza in intuneric. Producatorii
de alimente trebuie sa vada daca
schimbarile au efectele pozitive
scontate.

“De ce fel de date avem cu adevarat
nevoie?”, intreaba public Dr Cla-
udia Schapp de la Oficiul Federal
pentru Agricultura si Alimentatie
din Germania?

Pana in 2028, fermierii ar trebui sa
poata accesa datele productiei de
carbon la fel de usor ca si alte va-
lori, cum ar fi achizitionarea de fu-
raje. Pentru a deveni realitate, sunt
necesare investitii suplimentare
pentru dezvoltarea infrastructurii
si a conectivitatii in Europa.

Si costurile pentru tehnicile de co-
lectare a datelor, cum ar fi sonde-
le de sol, imaginile prin satelit si
IA trebuie reduse. La nivelul UE,
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metodologiile de certificare a eli-
minarii carbonului ar trebui sa fie
coerente si procedurile de labora-
tor armonizate.

Datele pot ajuta, de asemenea, fer-
mierii sa imbunatateasca recoltele
si sa anticipeze provocari precum
seceta si bolile culturilor. Costuri-
le pot fi reduse prin initiative care
permit partajarea cunostintelor si
a resurselor ntre ferme, fermierii
avand intotdeauna un cuvant de
spus in modul in care datele lor
sunt colectate, utilizate si partajate.
Inovatorii pot fi asistati prin proiec-
te precum Test Farms, care creea-
za o punte intre noua tehnologie si
aplicatiile agricole.

5- Construirea de noi competente
in cadrul fortei de munca din sis-
temul alimentar

Provocarile legate de alimentatie
evolueaza rapid; la fel sunt si
abilitatile necesare pentru a le
aborda. Tinerii ar trebui sa fie
imputerniciti la nivel global sa dez-
volte capacitati de conducere si sa
contribuie la modelarea viitorului
alimentatiei.

Un exemplu excelent este progra-
mul de finvatare online Girls Go
Circular, care a dotat peste 40.000
de scolari cu varsta intre 14 si 19
ani din Europa cu abilitati digitale
si antreprenoriale. Sunt necesare
economii circulare pentru un sis-
tem alimentar mai durabil, prin uti-
lizarea mai eficienta a resurselor si
valorificarea risipei alimentare.

Oamenii din toate etapele carie-
rei lor ar trebui sa aiba acces la
oportunitati de educatie si dez-
voltare. Prin intermediul servi-
ciilor sale de invatare, EIT Food
isi  construieste abilitatile si

competentele in sistemul alimentar
european, de la formarea concen-
trata pentru fermieri si industrie,
pana la programul sau de master
in stiinta in sistemul alimentar.

Sistemul alimentar al Europei
poate deveni mai rezistent prin
imbratisarea tehnologiilor emer-
gente, cum ar fi inteligenta ar-
tificiala si robotica. Toate partile
interesate pot contribui la construi-
rea competentelor necesare pentru
a lucra cu aceste tehnologii pertur-
batoare si pentru a gestiona riscu-
rile acestora.

O sursa buna va fi Initiativa Deep
Tech Talent, care solicita industriei
sa ajute la calificarea a un milion
de oameni in domeniile tehnologi-
ce profunde pana la sfarsitul anului
2025.

6- Crearea de parteneriate solide
public-privat

Dezbaterile despre influenta sec-
torului privat in Europa au fost o
caracteristica de lungd durata a
Parlamentului European. Dar sunt
interesele intr-adevar la fel de
impartite pe cat o infatiseaza unii?
Numai Tn termeni economici, viabi-
litatea pe termen lung a majoritatii
industriilor se bazeaza intr-o oare-
care masura pe sanatatea si dura-
bilitatea resurselor naturale.

“Trebuie sa aducem diferiti jucatori
impreund, daca vrem sa avem un
impact la nivelul intregului sistem”,
este de parere Iliana lvanova, comi-
sar european pentru inovare, cer-
cetare, cultura, educatie si tineret.

In cadrul unei guvernari corec-
te, parteneriatele public-private
vor fi o parte esentiala a tranzitiei
sistemelor alimentare. Ele pot sti-

mula colaborarea, schimbul de
cunostinte si partajarea resurse-
lor intre guverne, intreprinderi si
organizatiile societatii civile.

Tn mod crucial, colaborarile pu-
blic-private pot spori eforturile
existente. Acesta este conceptul
din spatele Cadrului de finantare
cu impact, prin care EIT Food co-
finanteaza si co-resurse programe
care se aliniaza cu cele trei misiuni
principale ale noastre de a:
Imbunatati impactul dietei asupra
obezitatii si bolilor netransmisibile
Reduce daunele asupra mediului
legate de sistemul alimentar

Face fata amenintarilor reprezen-
tate de integritatea alimentara si
lanturile complexe de aproviziona-
re.

7- Faceti din dietele sanatoase, si-
gure si durabile alegerea usoara
pentru toti

Stiinta este din ce In ce mai clara.
Dietele bogate in alimente ultra-
procesate pot creste riscul aparitiei
unor cca pacientii, supraponde-
ralitatea si obezitatea, Tmpreuna
cu alte boli netransmisibile. Dar
simpla avertizare asupra riscurilor
pentru sanatate nu este suficienta.
Dietele sanatoase ar trebui sa devi-
na cea mai convenabild si accesibi-
la alegere pentru toatd lumea.

Politicile care vizeaza schimbarea
dietelor ar trebui sa fie bazate pe
informatii din stiinta comporta-
mentala. Mai degraba decéat instru-
mente de politica clare, obiectivul
ar trebui sa fie dezvoltarea unor

medii alimentare in care consu-
matorii sunt indemnati sa aleaga
optiuni sanatoase si durabile.

Think tank-urile sunt un alt instru-
ment util pentru a se angaja cu
provocarile complexe ale sistemu-
lui alimentar. Grupurile de reflectie
ale EIT Food privind diversificarea
proteinelor si imbatranirea sana-
toasa reunesc experti din politica
alimentara si din industrie pentru a
aborda provocarile comune.

in sondajele efectuate in randul
consumatorilor, pretul, confor-
tul si gustul sunt in mod regulat
pe primul loc pentru a determina
comportamentul consumatorilor.
Asadar, o alta prioritate ar trebui sa
fie promovarea cooperarii cu indus-
tria alimentara pentru a reformula
produsele, a reduce dimensiunile
portiilor si a promova optiuni mai
sanatoase.

Inovatiile in acest spatiu ar putea fi
accelerate prin eficientizarea pro-
cesului de aprobare a alimentelor
noi in Europa. De asemenea, revi-
gorarea Strategiei UE pentru prote-
ine poate asigura ca provocarile de
sanatate si de mediu sunt abordate
intr-o maniera comuna.

(Conform:

EIT Food: A Supportive Policy Fra-
mework For Food Systems Trans-
formation (2024);

Euractiv: EU countries rubber-
stamp Nature Restoration Law af-
ter months of deadlock]

80 MEAT-MILK / FEBRUARIE 2025






AFACERE / LOGISTICA

CRESTEREA §USTENABILITRTII UNUI LANT
LOGISTIC IN INDUSTRIA ALIMENTARA

Industria alimentara joaca un rol esential in asigurarea securitatii alimentare globale,

Mircea Demeter

dar contribuie semnificativ la impactul negativ asupra mediului. Lanturile logistice din

aceasta industrie sunt complexe si implica multiple etape, de la productia materiilor
prime la distributia produselor finite catre consumatori. Pentru a reduce impactul

asupra mediului si a raspunde cerintelor crescande ale consumatorilor pentru produse
sustenabile, este crucial ca lanturile logistice sa adopte practici mai ecologice, dupa
cum se arata in raportul OSustainability in the European food supply chainO, elaborat de
Comisia Europeana.

Importanta sustenabilitatii in
lanturile logistice

Sustenabilitatea Tn lantul logistic al
industriei alimentare este esentiala
pentru reducerea emisiilor de gaze
cu efect de serd, a deseurilor si a
consumului de resurse naturale.

Aceasta abordare nu doar ca spriji-
na obiectivele globale de mediu, dar
contribuie si la cresterea eficientei
operationale si la reducerea costu-
rilor pe termen lung.

Consumatorii sunt din ce in ce mai
preocupati de impactul produselor
alimentare asupra mediului, ceea
ce determind companiile sa atleaga
solutii sustenabile pentru a-si
mentine competitivitatea pe piata.

Strategii pentru cresterea
sustenabilitatii

1. Optimizarea transportului

Transportul este o componentd
majord a lantului logistic si con-
tribuie semnificativ la emisiile de
Co2.

- Utilizarea vehiculelor electrice
sau hibride: Acestea reduc consi-
derabil emisiile de gaze cu efect
de sera.

- Planificarea rutelelor eficiente: Implementarea unor
sisteme avansate de management al transportului
(TMS) poate reduce distantele parcurse si consumul
de combustibil.

- Transportul intermodal: Combinarea diferitelor mij-
loace de transport, cum ar fi calea ferata si transpor-
tul rutier, poate reduce costurile si emisiile.

2. Reducerea deseurilor alimentare

Deseurile alimentare reprezinta o problema majora in
industria alimentara. Gestionarea lor eficienta poate
avea un impact pozitiv asupra sustenabilitatii lantului
logistic.

- Monitorizarea si prognozarea cererii: Utilizarea
tehnologiei pentru a previziona cererea si a ajusta
productia poate preveni surplusurile.

- Colaborarea cu bancile de alimente: Produsele care
sunt inca bune pentru consum, dar care nu pot fi van-
dute, pot fi donate pentru a reduce risipa.

- Compostarea si reciclarea: Deseurile alimentare pot
fi transformate in compost sau utilizate pentru pro-
ducerea de biogaz.

3. Ambalaje sustenabile

Ambalajele joaca un rol critic in protejarea produselor

alimentare, dar pot genera cantitati mari de deseuri.

- Materiale biodegradabile si reciclabile: Utilizarea
acestor materiale reduce poluarea.

- Reducerea ambalajului excesiv: Designul minimalist
al ambalajelor poate diminua cantitatea de deseuri.
- Inovatii in ambalaje: Tehnologiile inteligente, cum ar
fi etichetele care indica prospetimea produsului, pot

contribui la reducerea risipei alimentare.

4. Eficienta energetica in depozite

Depozitele sunt mari consumatoare de energie, mai

ales cele care necesara refrigerare.

- Sisteme de iluminat LED: Acestea consuma mai
putind energie decat becurile conventionale.

- Energie regenerabila: Instalarea panourilor solare
sau utilizarea altor surse regenerabile poate reduce
amprenta de carbon.

- Sisteme de management al energiei: Monitorizarea
consumului energetic siimplementarea solutiilor au-
tomatizate pentru optimizare.
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5. Digitalizarea si utilizarea tehno-
logiilor avansate

Transformarea digitald joaca un rol
crucial in cresterea sustenabilitatii.
- Blockchain: Asigurd trasabili-
tatea produselor alimentare si
transparenta in lantul logistic.

- Internet of Things (loT): Senzorii
pot monitoriza conditiile de trans-
port si depozitare pentru a preve-
ni pierderile.

- Inteligenta artificiala: Optimiza-

rea proceselor logistice prin anali-

za datelor poate reduce costurile si
impactul asupra mediului.

Beneficiile sustenabilitatii in
lanturile logistice

Implementarea practicilor suste-
nabile aduce multiple beneficii, in-
clusiv:

1. Reducerea costurilor: Optimi-
zarea resurselor si reducerea
risipei conduc la economii sem-
nificative.

2. Cresterea loialitatii clientilor:
Consumatorii apreciaza compa-
niile care adopta practici ecolo-
gice.

3. Respectarea reglementarilor:
Multe guverne impun standarde
stricte privind sustenabilitatea.

4. Avantaj competitiv: Compani-
ile sustenabile se diferentiaza
pe piata si atrag investitori
preocupati de responsabilitatea
sociala.

Oportunitatea transformarii

Cresterea sustenabilitatii in lantul
logistic al industriei alimentare nu
este doar o necesitate morala, ci
si 0 oportunitate de a transforma
industria intr-una mai eficienta si
rezilienta.

Prin adoptarea tehnologiilor avan-
sate, optimizarea proceselor si
reducerea impactului asupra me-
diului, companiile pot contribui
la un viitor mai sustenabil si pot
raspunde asteptarilor tot mai mari
ale consumatorilor si ale societatii.
Astfel, industria alimentara poate
deveni un exemplu de sustenabili-
tate in economia globala.

In acest sens, Uniunea Europeana
a implementat recent mai multe
reglementdari menite sa sporeasca
sustenabilitatea lanturilor logistice
in industria alimentara. lata ca-
teva dintre cele mai relevante, cu
mentiunea ca unele dintre ele sunt
supuse unor amanari, ca urmare a
cererilor industriei:

Directiva privind Raportarea Cor-
porativa de Sustenabilitate (CSRD)

Tncepand cu 2025, Directiva CSRD
impune companiilor obligatia de a
raporta emisiile de COD pe intre-
gul lant de aprovizionare, inclusiv
emisiile indirecte din transport
(Scope 3). Aceastd masurd vi-
zeaza cresterea transparentei si
responsabilitatii  corporative n

ceea ce priveste impactul asupra
mediului.

Reglementari privind defrisarile
asociate produselor agroalimen-
tare

Comisia Europeana a decis amana-
rea cu un an a implementarii regle-
mentarii care impune ca produsele
agroalimentare importate in UE sa
provina din terenuri care nu au fost
defrisate recent. Desi aceasta
amanare a generat ingrijorari, re-
glementarea ramane o componen-

ta esentiala a agendei verzi a UE,
avand ca scop reducerea impactu-
lui negativ asupra mediului.

Norme privind emisiile pentru ve-
hiculele de transport (Euro 7)

De asemenea, Comisia Europeana
a decis amanarea cu doi ani a im-
plementarii noilor norme de emi-
sii Euro 7, care vizeaza reducerea
emisiilor poluante ale vehiculelor,
inclusiv a celor utilizate in trans-
portul de marfuri.

Aceste norme sunt esentiale pen-
tru diminuarea impactului trans-
portului asupra mediului si pentru
promovarea unor practici logistice
mai sustenabile.

Este important de mentionat c3,
desi unele reglementari au fost
amanate, angajamentul Uniunii
Europene fata de sustenabilitate
ramane ferm. Companiile din in-
dustria alimentara sunt Tncurajate
sa adopte proactiv practici suste-
nabile, anticipdnd reglementarile
viitoare si contribuind la obiectivele
de mediu ale UE



DEPOZITAREVEFICIENTR PENTRU INDUSTRIA
ALIMENTARA CU MOVO SI PALLET SHUTTLE

Industria alimentara se
confrunta cu provocari
complexe Tn ceea ce
priveste depozitarea,
in special Tn medii reci
si congelate, unde
optimizarea spatiului
si reducerea costurilor

operationale sunt esentiale.

Solutiile de depozitare de
mare densitate, cum sunt
rafturile mobile pentru
paleti MOVO si sistemul
automatizat cu naveta
radiocomandata Pallet
Shuttle, sunt ideale pentru

a raspunde acestor cerinte.

Maximizarea spatiului in depozitele frigorifice

Rafturile pe baze mobile MOVO sunt proiectate pen-
tru a creste capacitatea de depozitare prin eliminarea
culoarelor fixe si utilizarea inteligenta a spatiului dis-
ponibil. Montate pe sine, aceste sisteme permit ac-
ces individual la paleti si pot functiona eficient chiar
si la temperaturi de -30C, reducand amprenta la sol
si costurile de operare. Avantajele MOVO includ:

Cresterea cu pana la 80% a capacitatii de depozitare
in acelasi spatiu existent.

Reducerea consumului de energie prin necesitatea
unui volum mai mic de aer racit.

Flexibilitate ridicata, adaptabila pentru diverse tipuri
de produse alimentare si bauturi.

Pallet Shuttle - Automatizare pentru eficienta maxi-
ma

Sistemul Pallet Shuttle (rafturi cu naveta radioco-
mandata) oferd o alternativa avansata la solutiile
Drive-in, permitand plasarea si extragerea paletilor
prin intermediul unei navete autonome, eliminand

necesitatea ca un stivuitor special sa patrunda in ca-
nalul de depozitare.

Pentru companiile care doresc un grad mai mare de
automatizare, Shuttle-ul automatizat pentru paleti
este o solutie inovatoare care reduce timpul de mani-
pulare si optimizeaza spatiul. Acest sistem permite:

Depozitare de mare densitate, prin eliminarea
necesitatii de culoare intre rafturi.

Manipulare rapida si eficienta a paletilor, cu
interventie umana minima.

Compatibilitate cu depozitele frigorifice, functionand
in conditii de temperaturi scazute.

Prin utilizarea MOVO si Pallet Shuttle, companiile
din industria alimentara pot optimiza depozitarea,
imbunatati trasabilitatea produselor si POT redu-
ce costurile operationale, asigurand in acelasi timp
respectarea celor mai stricte norme de igiena si
siguranta.



REPERE / MANAGEMENT

MANAGEMENTUL SCANDALULUI: CUM POT EVITA
MARCILE SA FIE SCUFUNDATE DE PRESA NEGATIVA?

Nora Marin Reputatia este totul pentru marcile de alimente si bauturi. Dar ce se intampla daca un

brand are parte de comentarii negative in presa? Pierde clienti? in acest caz, i poate
aduce inapoi? lata ce recomanda specialistii de la Qualtrics, citati de FoodNavigator.

Piatra de temelie

Loialitatea marcii este piatra de teme-
lie a oricarei companii de succes in do-
meniul alimentatiei si al bauturilor. Si
aceasta loialitate se bazeaza pe incre-
derea consumatorilor.

“Loialitatea marcii ar putea insemna
diferenta intre atingerea sau ratarea
tintelor de venit”, spune un purtator
de cuvant al companiei de dezvoltare a
marcii, Qualtrics.

Deci, ce se intampla daca aceasta in-
credere este rupta de presa negativa?
Se pierde increderea pentru totdeau-
na? Clientii vor merge in alta parte? Si
poate fi restabilitd increderea inainte
de a duce la ruina financiara?

Mai intai, trebuie sa raspundem la ur-
matoarea intrebare: Cum influenteaza
presa negativa vanzarile?

Desi niciun brand nu doreste sa pri-
measca presa negativa, acest lucru
s-ar putea intampla cu usurinta. Si, cu
cat o marca devine mai mare, cu atatva
fi mai atenta la ce se spune ori se scrie
despre ea. Dar, marea intrebare este:
Va afecta vanzarile?

Si raspunsul este, aproape sigur, da.

Potrivit unui sondaj recent realizat de
firma de cercetare a consumatori-
lor Cluey, 95% dintre respondenti au
confirmat ca atentia negativa a presei
a afectat opinia lor despre o marca in
trecut. In plus, 89% au spus c3 atentia
negativa le-a afectat de fapt compor-
tamentul de cumparaturi. Dar cat de
semnificativ este afectat acel compor-
tament si cat va dura impactul negativ?
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Acest lucru poate depinde de o serie de factori, in-
clusiv care este stirea negativa, cine a fost afectat
si modul in care marca raspunde la problema. De
exemplu, Coca-Cola s-a confruntat cu reactii din
partea grupurilor ecologiste Tn 2020, dupa ce a fost
clasata pe primul loc in lume ca poluator de plastic.

Gigantul bauturilor racoritoare a raspuns afirmand
ca nu va abandona sticlele de plastic, declarand ca
sunt populare in randul clientilor, iar vanzarile nu au
fost afectate.

Prin comparatie, marca britanica BrewDog s-a con-
fruntat cu mai multe stiri negative. In special, pro-
ducatorul de bere si bauturi spirtoase a fost criticat
pentru retorica transfobd in 2015, ceea ce a determi-
nat 8.000 de persoane sa semneze o petitie impotriva
marcii. Morala povestii este aceea ca deranjeaza cli-
entul, iar asta Tnseamna ca exista o problema.

Cum percem consumatorii presa negativa?

Modul in care consumatorii percep presa negativa
este, de asemenea, puternic influentat de modul
in care clientii fideli se comportau fatd de o marca
inainte de aparitia stirilor negative. increderea in
industria alimentara si a bauturilor este in scadere,
astfel incat loialitatea marcii este mai importanta ca
niciodata.

“Loialitatea fatd de marca este incredibil de puter-
nica pentru orice companie”, a declarat Amanda
Thurston, consultant PR pentru marcile de alimente
si bauturi, pentru FoodNavigator. “Crearea unei co-

nexiuni emotionale puternice cu clientii inseamna
ca acestia sunt mai probabil sd ramana loiali in fata
presei negative.”

Acest lucru s-a dovedit a fi adevarat pentru marcile
majore, inclusiv pentru NestlE, care continua sa do-
mine piata, in ciuda stirilor negative, cum ar fi recen-
tul scandal pentru formulele pentru bebelusi.

Intre timp, gigantul de cofetarie Mondelez Internati-
onal, a dovedit puterea loialitatii clientilor, infruntand
povesti negative, cum ar fi shrinkflation, unde au re-
dus dimensiunea produselor, in ciuda vanzarilor care
continua sa creasca.

Marca a crescut, de asemenea, costurile produselor
ca urmare a cresterii preturilor marfurilor, directorul
executiv Dirk Van de Put confirmand ca va exista o
“crestere directd a preturilor” pentru consumatori.

Dar un motiv pentru care au trecut nevatamati prin
aceasta situatie este transparenta cu care au abor-
dat situatia. Ar putea fi, de asemenea, un rezultat al
“partinirii negative”.

Ce este partinirea negativa si cum poate creste van-
zarile?

Prejudecata negativa este tendinta de a acor-
da mai multa atentie informatiilor negative decat
informatiilor pozitive. Marcile pot beneficia de acest
lucru, deoarece Tsi pot pune numele si produsele in
prim-planul mintii consumatorilor si, de fapt, pot
creste profilul marcii.



“Prejudecata negativa este un feno-
men psihologic adanc inradacinat in
istoria noastra evolutiva“, spune stra-
tegul de afaceri, Shah Mohammed.
“Este tendinta creierului nostru
de a acorda mai multa atentie, de
a-si aminti si de a fi influentati de
informatiile negative, in comparatie
cu informatiile pozitive sau neutre. Si
este un fenomen pe care marcile in-
teligente au stapanit arta exploatarii
acestui lucru.

Unele madrci isi recunosc in mod
intentionat  propriile defecte sau
vulnerabilitati, crednd un sentiment
de autenticitate si relatabilitate. Acest
lucru poate stimula o perceptie mai
pozitiva, deoarece consumatorii apre-
ciaza onestitatea.”

Desi, din nou, este important sa ne
amintim ca acest lucru va depinde
de tipul de stiri negative si de mo-
dul in care acestea sunt comunicate
consumatorilor. Vestile negative vor
aparea, de asemenea, probabil pe
neasteptate. Deci, cum pot marcile sa
returneze un rezultat mai pozitiv din
stirile negative?

Cum si pot recupera marcile valorile
din presa negativa?

Cel mai bun mod de a va recupera
dupa stirile negative este sa faceti o
schimbare. Acest lucru le va arata
consumatorilor ca recunoasteti eroa-
rea si ca ati cautat sa remediati, mai
degraba, decét sa ignorati problema.
Si se pare ca majoritatea marcilor re-
cunosc acest lucru.

“Din experienta mea, atunci cand
companiile alimentare primesc pre-
sa negativa, este mai probabil sa faca
schimbari pozitive in produsele lor”, a

declarat Vani Hari, autor si activist ali-
mentar, pentru FoodNavigator.

“De exemplu, cand am descoperit
in 2013 ca Kraft producea celebre-
le lor Mac & Cheese in alte tari fara
coloranti artificiali, in timp ce au fo-
losit Yellow 5 si Yellow 6 in SUA, am
fost atat de revoltat incat am Tnceput
o petitie. Aceasta petitie a primit o
atentie majora in presa si a strans
aproape 400.000 de semnaturi.

Am fost la talk-show-uri nationale din
programele de dimineatd si am facut
nenumarate interviuri cu presa. Acest
lucru a pus o presiune enorma asupra
Kraft pentru a face ceea ce trebuie si,
din fericire, acum avem Kraft Mac &
Cheese fara coloranti artificiali.”

Raspunsul bine gestionat

Dar, mai mult decéat atat, este posibil
ca marcile sa transforme presa ne-
gativa intr-o presa pozitiva, daca ras-
punsul este bine gestionat. “Conteaza
modul in care reactionezi, spune
consultantul PR Thurston.

“Un brand care reactioneaza rapid si
clar, cu onestitate si integritate, are
potentialul de a prelua controlul asu-
pra naratiunii si chiar de a o intoarce
in favoarea lui. Oatly este un exem-
plu. Tn loc s3 se fereasca de publici-
tatea negativa primitd in legatura cu
afirmatiile de mediu, brandul a accep-
tat-o, construind o intreaga campanie
in jurul sdu pentru a spune partea sa
a povestii si pentru a rectifica greselile
facute. Acum, in ciuda provocarilor
sale, 36% dintre toti consumatorii de
lapte alternativ din Marea Britanie
cumpard marca.”

Cu toate acestea, marcile ar trebui sa

se asigure ca inteleg pe deplin proble-
ma, Tnainte de a incerca sa o remedi-
eze.

“Cand cititi comentarii negative des-
pre afacerea sau marca dumnea-
voastra, exista adesea tendinta de a
reactiona rapid in aparare”, a declarat
Emily Blewett, co-fondatoare Spring
& Tonic PR, pentru FoodNavigator.

Companiile se pot confrunta, de ase-
menea, cu presa negativa despre
marca lor, bazata pe opinie. Acest lu-
cru nu poate fi neapdrat schimbat si,
uneori, este mai bine sa lasati situatia
in pace.

“Oamenii au dreptul la opinia lor,
iar acesta este ceva ce nu poate fi
controlat”, spune Blewett. “Daca
este posibil, va sfatuim sa faceti un
pas Tnapoi si sa va acordati timp sa va
ganditi inainte de a face sau a spune
ceva.”

Trei intrebari cheie

Ea sfatuieste marcile sd ia in conside-
rare trei intrebari cheie:

1-Trebuie sa raspunzi?

2-Ce se poate castiga din acest lucru?
3-Vrei sa evitati sa adaugati combus-
tibil la foc Ai gresit ceva pentru care
trebuie sa-ti ceri scuze?

Si, dacd decideti ca trebuie sa
raspundeti, asigurati-vda cd va
planificati abordarea.

“In afaceri, lucrurile nu merg intot-
deauna conform planului®, spune
Thurston. Mai mult decat atat, con-
teaza modul in care reactionezi cand
lucrurile merg prost.

Sfaturi de top pentru marcile care se
confruntd cu presa negativa

Pregatiti-va: Ganditi-va cu atentie la
mesajele dumneavoastra si la mo-
dul in care doriti sa interactionati cu
partile interesate si cu mass-media.

Fii sincer: Onestitatea este intotdeau-
na cea mai buna politica. Raspundeti
rapid, cu transparenta si nu retine
informatii si nu evita problema in
mana.

Fiti increzator si clar: Asigurati-va ca
purtatorul de cuvant este clar in ceea
ce priveste mesajele pe care doriti sa
le transmiteti si are incredere in ges-
tionarea intrebarilor dificile.

Planificati din timp strategii de criza:
Punerea in aplicare a unui plan de
comunicatii de crizd va face o navigare
mai lind spre recuperare. Aceasta ar
trebui sa includa responsabilitati, pro-
ceduri si modele pentru declaratiile
de presa.

In plus, asigurandu-vd cd purtito-
rul de cuvant este pregatit pentru
mass-media, acest lucru va va ajuta,
de asemenea, sa oferiti jurnalistilor
instrumentele de care au nevoie, dar
care, finalmente, sa se dovedeasca a
fi utile companiei si marcii dumnea-
voatra.
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REPERE / PIATA

COORDONATE DE MOMENT ALE CONSUMULUI SI
RETAILULUI ALIMENTAR

Emilia Stefan

Pentru sectorul alimentar european, anul 2024 a fost tot despre inflatie. Pentru

alimentele europene, inflatia a fost in medie de 12,8 la suta, atingand cel mai ridicat
nivel de la sfarsitul celui de-al doilea Razboi Mondial.

Presiune pe portofel

In timp ce conditiile nefavorabile de
piata pun o presiune asupra portofele-
lor si marjelor consumatorilor, acestia
sunt presati de cresterea costurilor.
Dar, exista semne de speranta: inflatia
s-a stabilizat, salariile reale cresc, iar
mai putini consumatori indica intentia
de a tranzactiona in scadere.

Pornind de la aceste realitati, se pun
cateva intrebari care pot indica modul
in care va functiona retailul alimentar
european in anul 2025. Acestea sunt
urmatoarele:

Cum pot comerciantii sa atenueze
cresterile suplimentare ale costurilor
si sa-si imbunatateasca marjele?

Cum  pot determina  cresterea
rentabilitatii si impulsionarea vanzari-
lor de alimente?

Ce ne rezerva viitorul pentru ca manca-
rea sa se vanda si mai mult?

Vor fi atinse obiectivele de sustenabili-
tate?

Ce trebuie sa se intdmple pentru ca
Jucatorii sa ajunga mai consistent pe
piata de alimente online?

Cum pot bacanii sa dezvolte afaceri
media de vanzare cu amanuntul, care
sprijind rentabilitatea in mod fiabil?

Unde ar trebui sa investeasca bacaniiin
IA si analiza avansata, pentru a obtine
cel mai mare impact?

in cele din urma, intr-o lume a pietelor reduse ale
fortei de muncd, cum pot atrage comerciantii cu
amanuntul de produse alimentare si cum pot pastra
talentul potrivit pentru cresterea viitoare?

lata cateva raspunsuri extrase din raportul “Signe of
Hope-The State of Grocery Retail 2025, realizat de
Comisia Europeana impreuna cu McKinsey si Euro-
Commerce.

Din nou totul despre pret

Vanzarile de produse alimentare in Europa au cres-
cut cu 8,6% Tn 2024. Aceasta crestere a fost rezultatul
pretului alimentelor care a crescut cu 12,8%, care a
determinat un efect de 2 % de scadere procentuald a
volumului. Aceasta inseamna ca vanzarile de alimen-
te Tn termeni reali au scazut din nou, iar acum sunt cu
4,5% sub nivelurile din 2019.

Aceasta scadere, fata de 2019, este determinata de
un volum mic crestere de 0,3 la suta si o scadere a
pretului per element in termeni reali cu 4,8 la suta.
In timp ce inflatia s-a diminuat semnificativ in cursul
2024, ea a fost inca factorul dominant care afecteaza
industria.

Cresterea preturilor la alimente n Europa a fost ega-
(d sau mai mare, atingand un varf de 19,0 la suta in
martie 2023 si o medie de 12,8 la suta pentru intregul
an 2024.

Salariile reale au fost comprimate in 2022 si in cea
mai mare parte a anului 2023. Acest lucru a pus o
presiune severa asupra multor gospodarii bugetele
si asupra puterii de cumparare redusa a consuma-
torilor. Cresterile salariale de 6,3 la suta in UE-27, Tn
a doua jumatate a anului 2023, au adus o oarecare
usurare pentru consumatori, dar nu toate tarile au
revenit la nivelurile salariale din 2019 in mod real
termeni.

Drept urmare, consumatorii au facut tranzactii in
scadere semnificativa in 2023 si 2024, iar marcile
private si discounterii au beneficiat de acest lucru.
Ponderea marcii private a crescut substantial, cu
1,8 puncte procentuale, la 38,0 la suta din vanzari in
2024, de la 36,2 1n 2022.

Discounterii au castigat inca 0,8 puncte procentuale
in cota de piata in medie, si la cel putin 1,0 punct pro-
centualin Belgia, Germania, Polonia, Suedia si Rega-
tul Unit. Ponderea supermarketurilor a ramas stabila
la 37,2 la sutd in Europa.

Supermarketurile din Italia, Olanda, Portugalia si
Spania au gasit strategii pentru a reusi, in ciuda pre-
siuneii ridicate a preturilor si chiar au atins cresteri
ale cotei de piata cu 0,5 pana la 0,8 puncte procen-
tuale.

Vanzarile online au ramas stabile, la 6 la suta din
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totalul vanzarilor de produse alimen-
tare, cu diferente semnificative intre
tari. Franta a avut cel mai mare castig
online, cu 0,5 puncte procentuale, in
timp ce canalul online a pierdut cota
de piatd in Suedia (-1,2 puncte pro-
centuale), Regatul Unit (-0,7) si ltalia
(-0,5), precum si in Belgia, Tarile de
Jos si Portugalia (-0,2].

Odata cu diminuarea inflatiei spre
sfarsitul anului, evolutia a pietei ali-
mentare s-a imbunatatit. Scaderile
de volum au incetinit de la trimestrul
la trimestru si s-a apropiat de zero in
al patrulea trimestru al 2024.

2025: Semne de speranta?

Datele dau semne de speranta pentru
2025. in timp ce primele cateva luni
din 2024 au fost inca provocatoare,
deoarece economia s-a confruntat cu
efectele secundare ale inflatiei ridica-
te, fundamentele se imbunatatesc in-
cet. in general inflatia este de asteptat
sa se stabilizeze in jurul valorii de 2 la
sutd, cu inflatia alimentara usor sub
pe scurt spre mediu termen.

Se asteapta ca salariile reale sa creas-
ca. Volumul de maprfuri de bacanie a
incetat sa scada si chiar a inceput sa
creasca in unele piete. in plus, con-
sumatorii spun ca intentioneaza sa
cumpere mai mult decat au facut-o
in 2024. Daca aceasta tendinta se
mentine, ne asteptam ca volumul de
produse alimentare din Europa dsa
revina pe crestere, in a doua jumatate
a anului 2025.

Datele arata, de asemenea, diferente
mari intre tari si segmente de con-
sumatori. In unele tari, inclusiv Ger-
mania, consumatorii raporteaza o
intentie puternica pentru a reduce
tranzactiile in jos si pentru a incepe

din nou tranzactionarea in sus selec-
tiv. Pe alte piete, consumatorii sunt
ncad mai putini optimisti, cu privire la
viitor (de exemplu, in Italia si Elvetia).

Prin urmare, ne asteptam ca
performanta pe piata in Europa in
2025 sa fie destul de eterogena, cu
semnificative diferente intre tari. Ne
asteptam ca acelasi lucru sa fie va-
labil si pentru segmentele de consu-
matori. De exemplu, gospodariile cu
venituri mici sunt inca tranzactionate
in scadere, in timp ce gospodariile cu
venituri mari intentioneaza sa schim-
be din nou anumite ocazii sau in cate-
gorii selectate.

Manageri ingrijorati

Managerii din retail raman ingrijorati,

desi mai putin ca anul trecut. 76 %
dintre managerii comertului alimen-
tar cu amanuntul european raman
ingrijorati de provocari conditiile pie-
tei. lar 36 % asteapta ca realitatile de
piata sa devind mai proaste decat in
anul anterior (in scadere de la 44 la
sutd Tn 2023, si 60 la sutd in 2022), in
timp ce 40% se asteaptd ca piata sa
ramana la fel.

Directorii generali sunt in special
ingrijorati de preturi si inflatie. Aces-
tea fiind spuse, CEO din Europa Cen-
trald si de Est sunt ceva mai putin
pesimisti decat semenii lor din Euro-
pa de Vest. Doar 29 % dintre directorii
generali din Europa Centrala si de Est
se asteapta ca conditiile de piata sa se
inrautateasca, comparativ cu 50 pro-
cente, In Europa de Vest.

Oricum, agenda 2025 a CEO de pro-
duse alimentare ramane similara cu
cea precedenta. Cresterea presiunii
in marja si tranzactionarea in scadere
sunt din nou pe primele doua pozitii,
cu mult inaintea celorlalte prioritati.

Dar, iata tendintele pentru anul 2025.

Rentabilitatea comerciantilor a sca-
zut, iar presiunea nu va disparea

Marjele au scazut atat pentru
comerciantii cu amanuntul de produ-

se alimentare, cat si pentru compa-
niile de marfuri ambalate. In timp ce
comerciantii cu amanuntul de produ-
se alimentare au pierdut 0,4 procente
puncte de marja EBITDA, in acea pe-
rioada, companiile CPG a pierdut 1,3
puncte.

Cu toate acestea, 2024 a urmat di-
ferite traiectorii. Retailerii pierdeau
incd 0,3 procente puncte din cauza
cresterilor suplimentare ale costu-
rilor, in timp ce companiile CPG au
castigat inapoi 0,8 puncte procentuale
si au transferat cresterile de costuri
catre comerciantii cu amanuntul.

in 2025, comerciantii cu amanuntul
de alimente vor continua sa simta o
presiune pe marja. Principalul motor
n 2025 este cresterea costurilor fortei
de munca.

Pentru a-si imbunatati marijele,
comerciantii cu amanuntul sunt
asteptati sa faca o intensificare a ne-
gocierilor cu furnizorii si sa intensifice
activitatea de cumparare prin alianta,
concomitent cu eforturile de conso-
lidare. In 2024, am vazut intense ne-
gocieri cu furnizorii. In acest an ne
asteptdm sa vedem negocieri si mai
intense.

Aliantele de cumpadrare castiga pu-
tere, precum parteneriatul dintre



Auchan si IntermarchE. intre timp,
activitatea de fuziuni si achizitii este
de asteptat sa ramana ridicata, un
exemplu fiind achizitia de catre Reitan
a majoritatii retelei de magazine ALDI
din Danemarca.

Consumatorii vor continua sa econo-
miseasca bani

Majoritatea  grupurilor de con-
sumatori inca intentioneaza sa
tranzactioneze in scadere in 2025.
Peste 45 la sutd dintre consuma-
torii europeni au spus ca mai cauta
modalitati de a economisiti bani la
cumparaturi. Totusi, acest numar
este mai mic decat anul trecut.

Insa, in timp ce tranzactionarea in
scadere este inca foarte raspandita
in randul celor cu venituri mici, am
vazut intentia netd a gospodariilor cu
venituri mari de a cumpera mai multe
alimente de inalta calitate sau produ-
sele ecologice au crescut in continua-
re la inceputul anului 2024.

Asteptdm asadar pentru a vedea
downtrading si uptrading in acelasi
timp, in functie de grupul de consu-
matori si de geografie. Rezultatele
sondajului  consumatorilor variaza
foarte mult de la un loc la altul tari,
ceea ce ne face sa ne asteptam la
diferente semnificative in dezvoltarea
pietei In toata Europa.

Marca privatd a cunoscut o crestere
puternicad in Europa, castigand 1,8
si, respectiv, 2,9 puncte procentua-
le, iar consumatorii continua sa aiba
experiente pozitive cu aceste oferte.
Potrivit sondajului, 83% dintre consu-
matori apreciaza produsele cu etiche-
ta privata de calitate egald sau mai

buna decat optiunile de marca.

Ca tendinta generald, grija pentru
sanatate si longevitate este singura
premiumizare care nu a fost afectata
negativ de inflatie. Intentia cumpa-
ratorilor de a cumpara produse mai
sanatoase a ramas constant ridicata
timp de cativa ani.

Potrivit sondajului nostru pentru
consumatori, ei prioritizeaza produ-
sele percepute ca fiind “bune pentru
mine” sau “bune pentru planeta”,
“sprijinirea energiei” si “sprijinirea
sanatatii”.

Segmentul “Food to Go* capata
consistenta

Categoria Food to Go cuprinde diverse
canale: alimente preambalate, ready
meal, confort, street food, restaurante
care vand la pachet si livrarea mesei.
Cresterea acestor canale este condu-
sa de intoarcerea lucratorilor la biro-
uri si a consumatorilor stiluri de viata
dinamice, ocupate.

Conform sondajului nostru CEQ,
Food to Go este una dintre primele
cinci tendinte pentru 2025, iar direc-
tori generali astreapta ca mancarea

de acest tip sa genereze volume,
pentru a creste marjele si a genera
oportunitati de vanzare incrucisata.

Furnizori de servicii alimentare, cum
ar fi restaurante, produse la pachet
si servicii de livrare a mesei castiga
pondere de la comerciantii cu ama-
nuntul de produse alimentare.

Tn ciuda mediului inflationist si a con-
sumatorilor care tranzactioneaza
in jos, serviciul alimentar a depasit
aproape industria alimentara cu
amanuntul cu trei puncte procentu-
ale. Tn timp ce foodservice a crescut
la 11,5 la sutd,8 produse alimentare
au atins o rata de crestere de numai
8,6% anul trecut.

Retailerii de produse alimentare isi
extind ofertele de produse alimentare
pentru a capta aceasta crestere. Ba-
canii isi extind oferte traditionale rre-
ady meal si ready to cook.

Sustenabilitatea este in topul
conditiilor puse de consumatori

O schimbare de pas pentru suste-
nabilitate n bacanie necesita actiuni
indraznete de la comercianti cu ama-
nuntul. De fapt, ponderea consumato-
rilor care doresc sa cumpere produse
care sunt mai durabile Tn urmatoarele
12 luni a crescut cu un punct procen-
tual fata de 2024.

De asemenea, ramane intentia de
a cumpara mai multe produse pro-
teice alternative. Numai membrii ai
Generatiei Z si millennials semna-
leaza o intentie ridicata de a cumpara
produse mai ecologice in 2024.

Cele mai bune zece retele de retail
alimentar si-au stabilit obiective de
sustenabilitate pentru 2025, acope-
rind o varietate de dimensiuni de acti-
vitate. Multe dintre dimensiuni au inca

goluri considerabile pana la atingerea
acestor obiective. Prin urmare, ne
asteptam sa vedem eforturi accelera-
te de sustenabilitate, in 2025.

Printre obiectivele care lucreaza pen-
tru aceste scopuri se identifica o dubla
oportunitate de reducere a emisiilor
de carbon si obtinerea de economii pe
costuri. S-a constatat c3, in functie de
categorie, pana la 40 la suta din emisii
pot sa fie reduse intr-un mod care sa
reduca si costurile.

Dar, pana acum, niciunul dintre primii
zece retaileri europeni nu raporteaza
vreun progres consistent cu privire la
reducerea emisiilor. Acest lucru este
cauzat in principal faptului cd ma-
surarea exacta a acestor emisii este
foarte dificila.

Cu toate acestea, retailerii au nce-
put sa construiasca capabilitati care
utilizeaza emisiile reale in functie de
produs si furnizor, in loc de mediile
globale ale tuturor furnizorilor. Acest
schimb de strategie va permite baca-
nilor s& masoare si sa reduca emisiile
mai eficient.

La randul sau, agricultura regenera-
tiva ar putea deveni noul “organic”.
Majoritatea emisiilor de gaze cu efect
de sera ale comerciantilor de ali-
mente sunt conduse de agricultura.
Aproximativ 50 la suta sunt conduse
numai de lactate si carne. Agricultura
regenerativa este, prin urmare, che-
ia pentru a atinge ambitiile Net-Zero
proclamate de multi retaileri.

Prezentarea de etichete agricole re-
generative in sortimentul lor ca o al-
ternativa la etichetele organice poate
fi o mare oportunitate pentru ca retai-
lerii cu amanuntul sa isi diferentieze
ofertele, in timp ce lucreaza spre
obiectivele lor de durabilitate.
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PERSPECTIVELE SECTOARELOR EUROPENE DE
LAPTE SI1 CARNE PENTRU ANUL 2025

Nora Marin

Potrivit Bancii Centrale Europene (BCE),
perspectivele de crestere economica

in zona euro slabesc, in principal din
cauza increderii reduse a consumatorilor,
a inclinatiei crescute a gospodariilor
catre economisire si a investitiilor

reduse in afaceri. Aceste lucruri vor
influenta categoric agroindustria Uniunii
Europene, se arata in ultimul raport
privind agricultura si industria alimentara,
intocmit de Comisia Europeana.

Peisaj macroeconomic

Recenta reducere a ratelor dobanzilor oficiale de catre
BCE ar trebui sa deschida calea si catre reducerea efec-
telor de Tnasprire a politicii monetare. Conform ultimelor
prognoze ale BCE, PIB-ul real asteptat in zona euro ar
creste cu 0,8% Tn 2024 si cu 1,3% in 2025, asteptandu-
se la o redresare marginal mai lentd a cererii interne.
Se presupune ca euro se va aprecia usor fata de dolarul
american, de la 1,09 USD Tn 2024 la 1,10 USD 1n 2025.

Inflatia este de asteptat sa-si continue ajustarea catre
tinta de 2% in urma cresterii din 2022. Cu toate acestea,
inflatia din 2024 este inca de asteptat sa fie cu 0,5 pp mai
mare decat tinta din cauza presiunilor costului fortei de
munca, Tn timp ce inflatia alimentara, dupa cresterea ob-
servata in special in 2023, este de asteptat s atinga 2,9%
in 2024 si 2,4% Tn 2025, deoarece impactul socurile an-
terioare ale preturilor energiei si marfurilor agricole se
estompeaza.

Perspectivele pentru pretul petrolului con-
tinua sa fie stabile, preturile titeiului Brent
fiind proiectate in jurul valorii de 80 USD pe
baril si chiar sub acest prag pentru anul
2025, in ciuda intentiei tarilor OPEC+ de a
reduce in continuare productia din cauza
consumului global lent.

In ceea ce priveste piata gazelor natura-
le, s-a inregistrat o corectie ascendenta
a previziunilor de pret. Preturile gazelor
naturale n timpul verii trecute au crescut
mai mult decat se prevedea, din cauza lu-
crarilor de intretinere la zacamintele de
gaze naturale din Norvegia si a inchiderii
temporare a instalatiilor US Freeport LNG.
Acestea ar putea creste pana la aproxima-
tiv 14 USD/MMBtu in T1 2025 (aproximativ
42 EUR/mWh]), deoarece gazele de tranzit
din Ucraina au fost oprite.

Pretul laptelui, peste media ultimilor cinci
ani

In 2024, preturile la laptele crud din UE
s-au stabilizat la un nivel mult peste me-
diile pe 5 ani. Desi conditiile meteorologice
au fost nefavorabile n unele regiuni si in
diferite perioade ale anului, disponibilita-
tea si calitatea pasunilor si a furajelor sunt
suficiente pentru a sustine o aprovizionare
stabila cu lapte.

Cu o crestere usoara a continutului de soli-
de din lapte (+0,1%), oferta de lapte din UE
a crescut usorin 2024 (+0,5% inclusiv livra-
rile suplimentare, din cauza anului bisect),
deoarece cresterea productiei de lapte din
UE (+0,9%) contrabalanseaza scaderea
efectivului de lapte (-0,3%).

Productia de branzeturi si zer din UE fsi
mareste ponderea in utilizarea rezervoru-
lui de solide din lapte (+2,1% si, respectiv,
+1%), Tn timp ce oferta UE de unt este redu-
sd (-1,6%), cu preturi record in 2024.

Tnsd, exporturile totale de lactate din UE au
scazut in volum in 2024 (-2% in echivalent
lapte), acoperind diferite evolutii pentru
produsele lactate. in timp ce exporturile de
branzeturi din UE Tsi continud traiectoria
de crestere (+2,1%), exporturile de lapte
praf degresat si integral au scazut (-5% si,
respectiv, -15%) din cauza cererii slabe de
import in China si a concurentei crescande
pe pietele cheie de export.
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Productia de produse lactate proas-
pete va creste probabil (+0,5%), in
mod neasteptat, in 2025. Cu toate
acestea, cererea globald slaba a
declansat o scadere a exporturilor
UE de produse lactate proaspete
(-3%).

Se estimeaza cd aprovizionarea
cu lapte a UE va creste margi-
nal in 2025 (+0,2%). Presupunand
conditii meteorologice normale,
scaderea continua a efectivului de
lapte (-0,7%) este de asteptat sa
fie contrabalansatd de cresterea
productiei de lapte (+1%).

Livrarile de lapte din UE au fost sta-
bile Tn 2024 (+0,5% de la an la an,
fara ajustarea pentru anul bisect],
in ciuda conditiilor meteorologi-
ce nefavorabile din unele regiuni.
Exista o eterogenitate semnificati-
va in dezvoltarea aprovizionarii cu
lapte crud intre tarile UE.

Oferta de lapte va rdmane proba-
bil stabild in DE si DK, in timp ce
este probabil o scadere in NL si IE
(acesta din urma fiind afectatd de
efectul negativ al conditiilor umede
asupra capacitatii de transport a
pasunilor). Livrdrile de lapte in FR,
ESsilT au crescut si ele in 2024, iar
PL continua tendinta de crestere
puternica din ultimii cativa ani.

Dezvoltarea efectivului de lap-
te din UE urmeaza sa-si continue
tendinta de scadere pe termen
lung (-0,3%). Produsele de lapte
vor creste probabil (+0,9%) in 2024,
desi intr-un ritm mai scazut decét
in 2023. Continutul de solide din

lapte probabil nu va creste semni-
ficativ (+0,1%) si, prin urmare, nu
poate oferi castiguri suplimentare
in disponibilitatea solidelor din lap-
te pentru procesare industrie.

Tn 2025, in ipoteza conditiilor me-
teorologice normale si a preturilor
la laptele crud inca peste nivelurile
istorice, se presupune ca tendinta
de crestere a productiei de lapte din
UE (+1%), va contrabalansa in con-
tinuare scaderea efectivelor de vaci
(-0,7%), ceea ce duce la o crestere
marginala. cresterea livrarilor de
lapte (+0,2%) si 0 aprovizionare sta-
bild de substante solide din lapte.

Productia de lactate

Cresterea productiei de branza din
UE a ramas puternica si in 2024
(+2,1%), iar brénza isi va creste
ponderea in utilizarea substantelor
solide din lapte. Cu preturi com-
petitive, exporturile de branzeturi
din UE Tsi pot continua tendinta de
crestere siin 2024 (+2% n volum).

Importurile de brénza din UE (in
mare parte branzeturi premium
de mare valoare] aratd semne
de redresare dupa ce presiunea
inflationista s-a atenuat la nivel
global in 2024, cu o crestere a im-
porturilor de branza din Regatul
Unit si Elvetia (+8% si, respectiv,
+10% fatd de anul trecut).

In 2025, presupunand ci aprovi-
zionarea UE cu grasimi din lapte
este stabild, productia de branza
din UE ar putea creste in continu-
are (+0,5%). Exporturile de bran-
za din UE ar putea beneficia, de
asemenea, de preturi competitive
si ar putea creste in continuare,
desi Tntr-un ritm mai lent (+1%)
din cauza redresarii lente a cererii
consumatorilor pe pietele cheie de
import.

In paralel, productia de zer din
UE va urma probabil tendinta de
crestere din ultimii cativa ani (+1
%). Exporturile UE urmeaza sa

creasca (+3 %), in timp ce utilizarea
internd a UE ramane stabild (+0,1
%).

Tn 2025, stocul stabil de lapte din
UE si perspectivele pozitive de
productie de branza ar putea per-
mite o crestere suplimentara a
productiei de zer (+0,7 %), determi-
nata de cresterea exporturilor UE
(+2 %], cu o utilizare interna proba-
bil stabila.

Productia de SMP din UE a scazut
doar marginal (-0,1%) in 2024, dupa
scaderea considerabila din anul
precedent. Expansiunea exportu-
rilor de SMP din 2023 nu a putut fi
sustinuta. Desi exporturile de SMP
au crescut in continuare Tn prima
jumatate a anului 2024 catre ma-
joritatea tarilor din MENA, cererea
slaba de import din China va duce
probabil la o scadere a exporturilor
(-5%).

Aceste evolutii ale productiei si ex-
porturilor ar permite o oarecare
crestere a utilizarii interne (+0,6%),
inclusiv procesarea pentru pulberi
umplute cu grasime. Ca urmare,
in 2025, productia de SMP ar putea
creste usor, n timp ce exporturile
s-ar putea redresa, in functie si de
cererea viitoare de import din tarile
din Asia de Sud-Est si de competiti-
vitatea UE pe acele piete (+1%).



Exporturile UE sunt pe trend ne-
gativ

Dupa redresarea din 2023, expor-
turile UE de WMP au scazut sem-
nificativ in 2024 (-15%) din cauza
cererii slabe continue din China sia
concurentei crescute cu Noua Zee-
landa pe alte piete de export.

Cele mai multe dintre aceste
dificultati pot continua sa preva-
leze Tn 2025, ducédnd probabil la o
scadere suplimentara a exportu-
rilor de WMP (-5%). Productia de
WMP, pe de alta parte, va scadea
probabil doar usor in 2024 (-0,2%),
permitand o redresare a uzului in-
tern (+11%).

Preturile untului din UE au crescut
brusc in 2024, depasind 7 EUR/kg
pentru preturile medii din UE Tnain-
te de toamna. Cresterea preturilor
a fost determinata de oferta redusa
si cererea stabild. Dar productia de
unt din UE este probabil sa scada
(-1,6%) in 2025.

in paralel, preturile ridicate ale UE
nu au permis sustinerea cresterii
exporturilor de unt, care au sca-
zut (-4%) in 2024, in comparatie cu
nivelurile ridicate ale anul trecut.
Utilizarea interna din UE s-ar putea
preturilor untului (de asemenea, in
raport cu alte grasimil, cu o scade-
re (-1,4%).

Pe baza cresterii productiei de pro-
duse lactate proaspete Tn primele
trei trimestre, productia va creste
probabil (+0,5%) in 2025. Productia
de smantana si iaurt poate creste
dinamic (+2%), Tmpreuna cu o oa-
recum crestere a ofertei de bauturi.

lapte (+0,3%).

Tnsé, exporturile UE vor continua
probabil sa scadd (-3%) din cauza
scaderii cererii de import din Chi-
na. Exporturile mai scazute pot
muta volume suplimentare pe piata
interna a UE, declansand o crestere
a utilizarii interne (+0,6%).

Tn 2025, consumul in UE va reveni
probabil la tendinta de scadere (din
cauza consumului de lapte), iar ex-
porturile UE ar putea fi erodate si
mai mult din cauza cererii globale
slabe persistente (-3%). Cu factori
negativi ai cererii atat pe pietele
interne, cat si pe pietele globale,
productia UE ar putea scadea la un
nivel comparabil cu 2022 (-0,8%).

Sectorul carnii-Tablou general

Ajustarea structurala continua con-
duce la o scadere a productiei de
carne de vita din UE cu o scadere
estimata de 0,5% in 2024 si 1% in
2025. In ciuda ofertei reduse, ex-
porturile de carne din UE continua
sa aiba rezultate bune, In special
pe piata turca. Consumul de car-
ne de vita pe cap de locuitor al UE
a scazut cu 1,7% in 2024 si este de
asteptat sa scada n continuare, cu
1,2% 1n 2025.

Productia de carne de porc din UE
se redreseaza in unele tari din UE,
indicand o tendintd mixta pentru
sector, dar in general, productia

de carne de porc din UE este de
asteptat sa scada usor, cu 0,2% in
2025. Cererea mai scazuta din Chi-
na ar putea incetini exporturile UE,
fiind prevazuta o noua scadere de
2% de la an la an.

Sectorul pasarilor de curte din UE
a avut o evolutie de piata destul de
buna Tn 2024, cu o crestere de 4% a
productiei si o crestere de 3% a ex-
porturilor. In 2025, productia ar pu-
tea creste cu 0,9%, iar exporturile
cu 2%. Consumul pe cap de locuitor
al UE este de asteptat sa creascain
2025. Dar incertitudinea n ceea ce
priveste incidenta HPAI in Europa si
Americi ramane o preocupare ridi-
cata pentru sector.

La réndul ei, scaderea istorica a
efectivului de ovine din UE a Tmpins
sacrificarea cu 4,9% in 2024. Pen-
tru 2025 este de asteptat o scade-
re suplimentara de 1% de la an la
an. Cererea sustinuta si preturile
interne ridicate au mentinut im-
porturile ridicate (+2% in 2024), in
timp ce exporturile de carne scad si
mai mult cu 10% din cauza lipsei de
competitivitate. n general, consu-
mul de carne pe cap de locuitor al
UE a crescut usor in 2024, la 66,8
kg (+0,8% de la an la an) si sd se
stabilizeze n 2025.



Productia de carne de vita

Productia de carne de vita din UE a
crescut cu 3% in prima jumatate a
anului 2024 de la an la an, in prin-
cipal datorita cresterii semnifica-
tive a sacrificarii in IT (+9%) si PL
(+20%). Cresterea poate avea cauze
multiple, cum ar fi conditiile proas-
te de pasunat in Europa Centrala
si o cerere Tn crestere pe anumite
piete de export (Turcia).

Cu toate acestea, pana la sfarsitul
anului 2024, productia de carne
de vitd a scazut usor (-0,5%), din
cauza penuriei de bovine tinere n
unele tari ale UE (de exemplu, IT si
ES). Oferta redusa de carne de vita
continud sa sustind preturile pro-
ducatorilor de carne de vita din UE
si pretul animalelor vii.

Moderarea preturilor la furaje
si preturile ridicate ale carcase-
lor sunt de asteptat sa favorizeze
marje mai bune pentru cei care
ingraseaza. In 2025, se asteapta ca
tendinta de scadere a productiei de
carne de vita sa continue (-1,0%) de
la an la an din cauza efectivelor Tn
scadere.

Deoarece preturile de consum ra-
man ridicate, din cauza ofertei re-
duse, consumul de carne de vita pe
cap de locuitor din UE in 2024 este
de asteptat sa scada usor siin 2025,
pana la 9,6 kg (-1,7% fata de an).

in ciuda ofertei limitate, exporturile

de carne de vita din UE au crescut
in prima jumatate a anului 2024
(+41 600 t sau +17% de la an la an).
Piata turca este principalul motor
(+28 100 t), alaturi de exporturile
n crestere catre Algeria, Elvetia si
Filipine.

Se asteapta ca exporturile UE sa
creascd cu 10%, de la an la an. In
aceeasi perioada, exporturile UE
de animale vii au scazut cu 16%
de la an la an, din cauza unei pe-

nurii relative de animale vii si a
dificultatilor de a ajunge pe une-
le piete din motive geopolitice. In
general, exporturile de animale vii
sunt de asteptat sa scada cu -2% in
2025 de laan la an.

1n 2024, piata UE a ramas mai putin
atractivd pentru importuri, cu o
scadere de 2,2% in ianuarie-iunie
de la an la an. Importurile din Bra-
zilia au scdzut substantial (-15%),
in timp ce importurile din Marea

Britanie au scazut cu 0,2%.

Principalii parteneri UE, inclusiv
tarile din America de Sud, gasesc
piete mai profitabile in alte parti ale
lumii (de exemplu, SUA), datorita
unei piete relativ stranse de carne
de vita la nivel global. n 2025, im-
porturile de carne de vita ar putea
scadea n continuare cu inca 1,5%
din cauza productiei mai scazute
asteptate in Brazilia anul viitor.

Productia de carne de porc

In prima jumatate a anului 2024,
productia de carne de porc din UE
a crescut cu 1,7% fata de an. Cele
mai mari cresteri au fost Tnregis-
trate Tn PL cu 77 000 t (+9%), in HU
cu 18 000 t (+8,3%) si in DE cu 18
000 t (+0,9%), desi productia a sca-
zut Tn ES cu 5 000 t (0,2%).

In aceeasi perioada, in DK au fost
sacrificate mai putine animale,
dar greutatea medie a carcasei a
crescut (+17 000 t, +2,5% de la an
la an). Cresterea ofertei UE, combi-
nata cu cererea limitata, a condus
la 0 scadere a preturilor interne din
mai 2024, chiar daca cotatia medie
a ramas semnificativ peste media
pe 5 ani.



AFACERE / SIGURANTA ALIMENTARA

Pe masura ce preturile, atat la fu-
raje, cat si la purcei, au scazut,
marjele au ramas relativ pozitive in
prima jumatate a anului. Focarele
de pesta porcina africana raman
un risc pentru productie. In an-
samblu, s-a consemnat o scadere
a productiei de 0,5% pentru 2024,
si este prevazuta o scadere supli-
mentara cu inca 0,2% pentru 2025
de laanlaan.

Consumul a fost stabil in 2024,
fara cresterea obisnuita in lunile
de vara. Consumul pe cap de locu-
itor al UE este de asteptat sa sca-
da in continuare la 30,9 kg pana la
sfarsitul anului (-0,4% fatd de an).
Pentru 2025, consumul UE pe cap
de locuitor este de asteptat sa se
stabilizeze la 30,9 kg de la an la an.

Preturile mai putin competitive ale
carnii de porc din UE determina o
adevarata provocare pentru piata
globala. In prima jumatate a anului
2024, exporturile UE au Tnregistrat
o scadere de 6% fata de an, in prin-
cipal catre China (-27%). In plus,
exporturile catre Marea Britanie au
scazut in ianuarie-iunie (3% de la
an laan).

Concurenta puternica a preturilor
din Brazilia si SUA a creat provocari
pentru exporturile UE catre unele
piete cu valoare ridicata (Japonia,
Australia), desi au existat castiguri
in Coreea de Sud si piete cu valoare
mai mica, cum ar fi Filipine si Viet-
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nam. In general.

Exporturile UE in 2024 au scazut cu
2,5%. Daca diferenta de preturi din-
tre UE si concurentii internationali
continud sa scada, acest lucru ar
putea stimula exporturile UE pe
piata internationala. In ansamblu,
pentru 2025 se preconizeaza o sca-
dere de 2% de la an la an. Cu posi-
bile taxe compensatorii din China,
exporturile de carne de porc in
2025 ar putea scadea in continuare.
Importurile totale de carne de porc
din UE au fost de 53.711 tin ianua-
rie-iunie 2024 (+1% de la an la an).
Importurile din Marea Britanie re-

prezintd aproximativ 2/3 din totalul
importurilor de carne de porc din
UE si au scazut cu 2,2% in aceeasi
perioada.

In acelasi timp, importurile din Chi-
le au crescut cu 8.600 t (+173%) da-
torita noului ALS dintre Chile si UE.
Cu toate acestea, avand in vedere o
scadere a cererii de carne de porc
din Regatul Unit, in 2025, importu-
rile din UE ar putea scadea cu 2%
in 2025.

Productia de carne de pasare

in 2024, productia de pasari de cur-

te din UE continua sa creasca de la
redresarea din 2023, datorita unui
sezon mai bland HPAI, precum si a
costurilor mai accesibile pentru fu-
raje si a preturilor de productie fa-
vorabile. In prima jumatate a anului
2024, sacrificarea in UE a crescut
cu 4,7% de la an la an.

Productia a crescut in aproape toa-
te tarile UE, cu exceptia de ex. SE,
NL si LT. In special, au fost rapor-
tate cresteri mari in FR (+116 000
t sau +15,9%) si HU (+34.000 t sau
+13,9%). Pana la sfarsitul anului
2024, productia a crescut cu 4%.

O crestere mai mica a productiei,
de 0,9% fata de anul trecut, este
prevazuta in 2025 din cauza
concurentei preturilor din partea
altor carni si a unei cereri globale
mai stabile. Tn ciuda sezonului mai
bland al focarelor de HPAI din acest
an, riscul ramane pentru sezoane-
le urmatoare.

Preturile de productie din UE au
crescut constant in prima jumata-
te a anului 2024, ramanand peste
2.500 EUR/tona.

In 2024, importurile din UE au sca-
zut cu 20.370 t (-4,5% de la an la
an). Cu toate acestea, importurile
UE din Regatul Unit s-au redresat
semnificativ (+32% sau aproape
+20 000 t) dupa declinul abrupt de
anul trecut.

Pe de alta parte, importurile UE au
scazut din Ucraina (-12%), Brazilia
(-12%) si Thailanda (-11%). Tn an-
samblu, importurile UE au scazut
cu 0,5% in 2024. Incertitudinea pri-



vind importurile de pasari de curte
care provin din Brazilia, Regatul
Unit si Ucraina ar putea avea un
impact semnificativ asupra acestor
evolutii.

Tn 2024, exporturile UE au cres-
cut cu 11%, in special catre Re-
gatul Unit (+7.600 t) si majoritatea
destinatiilor din Africa si Asia: Ara-
bia Sauditd (+7.200 t), Vietnam (+
10.800 t), Filipine (+33.170 t) si RD
Congo (+9.190 t). In schimb, ex-
porturile catre Ucraina au scazut
(-12.540 t).

Pana la sfarsitul anului 2024, ex-
porturile UE au crescut cu 3% de
la an la an si ar putea fi mentinute
in 2025, daca se mentin debuseele
traditionale ale UE pentru pasarile
de curte.

Disponibilitatea internda mai mare
prin productia UE si imaginea fa-
vorabila a pasarilor de curte pen-
tru consumatorii europeni, 1n
comparatie cu alte proteine ani-
male, sunt de asteptat sa sustina
cresterea consumului pe cap de lo-
cuitor in UE cu aproape 1 kg (+3,5%
fata de an). Pentru 2025, consumul
UE pe cap de locuitor s-ar putea
stabiliza la 25,2 kg (+0,6% de la an
la an).

Productia de ovine si caprine

Productia de ovine si caprine din
UE a scazut cu 7,4% in prima juma-
tate a anului 2024, de la an la an,
ca urmare a declinului structural
continuu al efectivelor de capre si
ovine, precum si de conditiile me-
teorologice nefavorabile si de dis-
ponibilitatea ierbii.

Principalele state membre pro-
ducatoare, cum ar fi ES si FR, au

avut de infruntat scaderi de 6 100 t
(-10%) si, respectiv, 2 800 t (6%), in
aceeasi perioada. Focarele de boli
in efectivele din statele membre
vestice ar putea afecta si mai mult
disponibilitatea animalelor pentru
sacrificare pana la sfarsitul anului.

In general, productia de ovine si
caprine din UE a scazut cu 5% in
2024, in ciuda preturilor record ri-
dicate, si ar putea fi urmata de o
reducere mai mica n 2025 (1%).

Fiind cel mai scump tip de carne,
consumul UE de carne de oaie
este probabil sa sufere de presi-
uni inflationiste ca si alte tipuri de
carne rosie. Desi are o pozitionare
favorabilda in cadrul cosurilor de
consum ca produs sezonier si
traditional (de exemplu in timpul
festivitatilor religioase si cultura-
le), combinatia dintre disponibilita-

tea mai scazuta si preturile ridicate
sunt de asteptat sa conduca la o
usoara scadere a consumului in
2024 1a 1,2 kg (-3,2 kg). % an la an).

Pentru 2025, consumul pe cap de
locuitor este de asteptat sa ramana
la 1,2 kg (-0,6% anual).

in prima jumdatate a anului 2024,
exporturile UE de carne de oaie
au scazut cu 14%, ca urmare a ex-
porturilor mai scazute catre Re-
gatul Unit, Elvetia, Israel, Qatar,
Arabia Saudita si Emiratele Arabe
Unite. Acest lucru se datoreaza in
principal preturilor relativ ridica-
te din UE, care conduc la o com-
petitivitate mai scazuta pe pietele
internationale.

Exporturile de carne de oaie au
scazut cu 10% pana in 2024. Daca
preturile se scad, ar putea fi de

asteptat o redresare de aproxima-
tiv +2% fata de an in 2025. Exportu-
rile UE de animale vii au scazut cu
2% n prima jumatate a anului 2024
de la an la an, fiind defavorizate de
preturi interne si disponibilitate
mai mica.

Exporturile in crestere catre Ma-
roc si Algeria, in special din ES, au
compensat partial scaderile catre
lordania, Arabia Saudita si Israel. n
general, exporturile de animale vii
vor scadea si cu 2% pentru tot anul
2024 din cauza situatiei geopolitice
dificile. Tn 2025, este prevazuta o
noua scadere de 2%.

Importurile UE de carne de oaie au
scazut cu 10% Tn ianuarie-iunie, cu
scaderi de la principalii furnizori
din UE: Marea Britanie (17%) si
Noua Zeelandad (2%). Cu toate aces-
tea, importurile din UE din 2024 au
crescut cu 2% de la an la an si este
de asteptat sa se mentina la acest
nivel si in 2025, datorita redresarii
productiei din Noua Zeelanda si
Australia si deviatiei mai multor
produse catre pietele UE.
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